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RESUMEN

Este curso trata sobre el diseño y la gestión de los canales de distribución en una economía globalizada 
afectada por las diferencias nacionales en las preferencias de los consumidores, los tipos de 
intermediarios, las estructuras minoristas y las infraestructuras logísticas. Este curso cubre estos temas 
adoptando un enfoque práctico que identifica las organizaciones más relevantes en el mercado global y 
analiza sus estrategias y desempeño.

CONOCIMIENTOS PREVIOS
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Relación con otras asignaturas de la misma titulación

No se han especificado restricciones de matrícula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Els estudiants hauran completat una llicenciatura o grau que li hagi dotat de competències en la gestió 
empresarial. Els estudiants hauran cursat les assignatures del primer semestre de l'màster.

COMPETENCIAS (RD 1393/2007) // RESULTADOS DEL APRENDIZAJE (RD 
822/2021)

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (RD 1393/2007) // SIN CONTENIDO (RD 
822/2021)

Diseñar canales de distribución para diferentes tipos de productos.

Evaluar estrategias omnicanal.

Analizar las relaciones en los canales de distribución.

Evaluar la estrategia de un minorista en un entorno global.

Comprender y evaluar la cadena de suministro de una empresa.

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS

1. Definición de los canales de distribución

2. La distribución online y la estrategia omnicanal

3.  Diseño y evaluación de  los canales de comercialización

4. La coordinación de los canales de comercialización
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5. Distribución minorista I: Presentación y internacionalización

6. Distribución minorista II: marketing

7. Logística I: Gestión de la cadena de suministros

8. Logística II: transporte, almacenamiento y gestión de inventarios

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoría 24,00 100

Prácticas en aula 21,00 100

Seminarios 15,00 100

Tutorías regladas 9,50 100

Otras actividades 3,00 100

Elaboración de trabajos en grupo 33,00 0

Elaboración de trabajos individuales 33,00 0

Estudio y trabajo autónomo 49,00 0

TOTAL 187,50

METODOLOGÍA DOCENTE

Los temas del curso se cubrirán a través de conferencias, cursos, seminarios a cargo de ponentes invitados 
y visitas a organizaciones relevantes. Durante las clases, los profesores introducirán e ilustrarán los 
principales temas teóricos y guiarán la discusión de los estudiantes en torno a esos temas.

EVALUACIÓN

REFERENCIAS
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