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RESUM

Aquest modul presentaal'estudiant els conceptes fonamentals de I'area en creixement de I'analitica
empresarial en un context global. Explicara conceptesi tecniques vitals per acomprendre com |'analisi
descriptiva, predictiu i prescriptiu podria gjudar a optimitzar les funcions comercialsi operatives en
organitzacions del sector public i privat. Els estudiants aprendran a aplicar tecniques basiques d'analisis
de negocis, comunicar-se amb professionals d'analisisi utilitzar i interpretar de manera efectivaels
models analitics per a prendre millors decisions comercials. Sutilitzara programari apropiat (per exemple,
Excel, R) per adonar suport al'aprenentatge.

CONEIXEMENTS PREVIS
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Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

COMPETENCIES

2069 - M.U. Gesti6 de Negocis Internacionals 09-V.1

- Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seua capacitat de resoluci6 de
problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)
relacionats amb la seua area d?estudi.

- Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser originals en el
desenvolupament i/ o aplicacié d'idees, sovint en un context de recerca.

- Coneéixer i avaluar distintes aproximacions conceptuals i saber utilitzar amb destresa métodes,
técniques i ferramentes en el context empresarial global.

- Ser capac d'identificar i analitzar informacié complexa i amb incertesa.

- Ser capac¢ de prendre decisions en situacions de complexitat internacional i valorar les seues
conseqliencies.

- ldentificar les fonts de dades digitals i no digitals per a la seva analisi.

- Desenvolupar la capacitat d'elecci6 de variables d'interés, analisi de dades i propostes per a la presa
de decisions mitjangant tecniques de mineria de dades.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Al final d'aguest modul, podra:

1. Avaluar i recomanar enfocaments d'analisi empresarial per agjudar en I'andlisi empresaria i lapresade
decisions per al'exit mundial.

2. Estructurar les dades en informaci6 per arecolzar la presa de decisions.

3. Dissenyar, construir i aplicar models per a obtindre solucions i millorar I'acompliment empresarial.

4. Reflexione sobre els resultats d'aguests models i explore lesimplicacions per aresoldre els
desafiaments comercials en un context internacional .

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Introducci6 a Business Analytics (definicions, tipus de dades, fonts de dades i gestio de
dades)
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2. estructuracio problema, la preparacié i la mineria de dades

3. Analitica descriptiva: visualitzacié i exploracié de dades, estadistica descriptiva.

4. Analisi predictiva: regressio, previsio, classificacié

5. Analisi prescriptiva: optimitzacié, simulacié

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 30,00 100

Practiques en aula informatica 20,00 100
TOTAL 50,00

METODOLOGIA DOCENT

Classes magistrals sobre els temes clau, recolzades per seminaris o tallers, que inclouen: seminaris
introduits pels estudiants basats en lalectura prévia, treball individual i en grup sobre preguntesi estudis
de casosi debats en classe. Els métodes d'aprenentatge posen I'accent principalment en la participacio, la
interaccid i I'aprenentatge actiu.

AVALUACIO

L'assoliment dels resultats de |'aprenentatge savaluara mitjancant un examen final en classe (50% de la
notafinal) i quatre tasques individuals / en equip durant el curs (50% de la nota final).

Per aunarepeticié dins del mateix any académic, sapliquen les seglients regles:

una. Les qualificacions de les tasques aprovades en la primera ronda es mantenen amb el mateix valor per
alasegonaronda.

B. L'examen no aprovat es reavalua en la segonaronda.
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ADDENDA COVID-19

Aquesta addenda només s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern

Excepcionament, es pot considerar |'exempci¢ d'assisténcia a classes presencials en cas de *Existe una
situaci6 de quarantena requerida per |es autoritats sanitariess Existeix un estat d'alarma que implica
confinament o qualsevol altre mitja que impedisca |'assistencia presencial de les autoritats locals,
regionals o nacionals.
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