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RESUMEN

La materia Sociedad del Conocimiento y Comunicación se integra en el primer semestre del Máster 
oficial en Nuevos Periodismos, Comunicación política y Sociedad del Conocimiento y es concebida como 
pilar común respecto de los dos grandes ámbitos abordados en este programa de postgrado, relacionados 
con el ejercicio periodístico y la comunicación política. Las asignaturas que conforman esta materia 
buscan explorar el proceso comunicativo desde su articulación con los fenómenos de carácter 
geoestratégico así como de transformación y movilización social. Por tanto, la materia se aproxima al 
estudio y reflexión de la comunicación en el contexto actual mediante el análisis y la discusión en torno a 
las oportunidades y desafíos que plantea en la sociedad red así como sobre las perspectivas e instrumentos 
teóricos surgidos para su examen. Los contenidos de esta materia contemplan los conocimientos previos 
adquiridos por el alumnado en las asignaturas precedentes. 
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CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relación con otras asignaturas de la misma titulación

No se han especificado restricciones de matrícula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

COMPETENCIAS (RD 1393/2007) // RESULTADOS DEL APRENDIZAJE (RD 
822/2021)

2239 - Máster Universitario en Nuevos Period., Comunic. Política y Socied. Conoc.

- Que los/las estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de 
formular juicios a partir de una información que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones 
sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicación de sus conocimientos y 
juicios.

- Que los/las estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando 
de un modo que habrá de ser en gran medida autodirigido o autónomo

- Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el 
desarrollo y/o aplicación de ideas, a menudo en un contexto de investigación.

- Desarrollar la sensibilidad por el trabajo realizado con rigor, compromiso y énfasis en 
correspondencia con los demás, a través del lenguaje inclusivo, no sexista y no discriminatorio.

- Conseguir capacidad organizativa y relacional para integrar el trabajo y las capacidades personales 
en el trabajo colectivo desarrollado en equipo, incluso en entornos de desempeño caracterizados por 
la multidisciplinariedad.

- Identificar, analizar e integrar la diversidad de posiciones e intereses de los actores implicados en las 
relaciones comunicativas analizadas, incluida la posición y los intereses de quien desarrolla la 
investigación sociocomunicativa.

- Reconocer y explicar las implicaciones éticas, deontológicas y responsabilidad social derivadas de 
los resultados de la investigación y sus efectos sobre la toma de decisiones de los actores 
implicados.

- Respetar y promocionar los derechos fundamentales, la igualdad de oportunidades y la no 
discriminación por razones económicas o étnicas, por la opción sexual o por las creencias.

- Respetar y promocionar los principios de igualdad entre hombres y mujeres, de accesibilidad 
universal de las personas con diversidad funcional, así como los valores democráticos, la cultura de 
la paz y de la sostenibilidad.

- Ser capaz de establecer y delimitar en términos de fuentes, de protocolos de elaboración, de 
deontología profesional y de responsabilidad pública, los perfiles del periodismo riguroso y de calidad 
elaborados en todo tipo de ámbitos, pero especialmente en aquellos espacios emergentes de la 
realidad social contemporánea.
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- Capacidad para diferenciar y discutir conceptos que dan cuenta de las transformaciones sociales, 
comunicativas y culturales en las sociedades avanzadas en las últimas décadas, entre los que 
destacan los de sociedad de conocimiento, sociedad red, globalización/mundialización, sociedad de 
la información, democracia de audiencias, fragmentación de audiencias, ciberpolítica, comunidades 
en red y otros similares que atañen de forma especial a los ámbitos informacional y comunicativo.

- Capacidad para delimitar un marco conceptual de carácter transversal y pluridisciplinar con el 
objetivo de determinar las interconexiones entre sociedad, política y medios de comunicación.

- Capacidad para diferenciar y discutir las formas de transmisión a la ciudadanía de las políticas 
públicas de todo tipo desde las instituciones.

- Ser capaz de realizar trabajos de orden teórico en el campo específico de la comunicación y el 
periodismo.

- Ser capaz de realizar trabajos prácticos, adaptados a entornos comunicacionales reales, con 
especificidad en los campos de la comunicación política y/o de las nuevas especializaciones 
periodísticas, aplicando los conocimientos, las capacidades y las 
habilidades adquiridas.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE (RD 1393/2007) // SIN CONTENIDO (RD 
822/2021)

1. Capacidad para relacionar los contenidos teóricos de la teoría de la comunicación, de la geopolítica y 
de la acción colectiva al periodismo contemporáneo.

 

2. Capacidad para analizar y evaluar la inserción de la información en los medios de comunicación de 
masas en la relación entre sistemas políticos y sistemas comunicativos.

 

3. Capacidad para analizar y evaluar la relevancia de la información pública en las Relaciones 
Internacionales, así como para captar los discursos que construyen las imágenes de la alteridad en el 
contexto de las relaciones de índole internacional.

 

4. Capacidad para analizar y evaluar la incidencia del periodismo en las diferentes formas de 
movilización y acción colectiva.

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS
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1. Teorías de la comunicación, ecosistema comunicativo y ciudadanía

- La teoría como medio de conocer la realidad comunicativa hipermutante. De las teorías de la 
comunicación en las sociedades de cultura y comunicación de masas a las de las sociedades de la 
información y del conocimiento. Reconfiguración y complementariedad de los paradigmas del campo 
comunicativo y crítica del tecnoliberalismo. 
 
- La primacía de lo eco-comunicativo. El tránsito de los ecosistemas comunicativos en la era de Internet. 
Conceptualización y operacionalidad del ecosistema de la comunicación actual. Del mediacentrismo 
analógico a los modos, los procesos y las mediaciones digitales. Hipermediaciones. 
 
- Teoría social y comunicación ciudadana. El campo periodístico digital. Naturaleza y transformación de 
los nuevos periodismos y roles de sus profesionales. Oportunidades y límites para una información 
cívica y republicana. 
 
- Antropología comunicativa. Cibercultura y alienación. De la sociedad del espectáculo a la saciedad 
espectacular. Vida de consumo, relaciones humanas y sujeto social. Consecuencias socioculturales y 
personales. Bienestar humano. 
 
- Movimientos sociales pro ciudadanía y comunicación democrático-liberadora. Aportaciones cívico-
comunicativas. Ciudadanía activa y comunicación para una democracia participativa y deliberativa. 
Procesos informativo-comunicativos de producción y recepción de significados en la era digital.

2. Geopolítica y periodismo

- Geopolítica y (des) orden global. Fragmentación, complejidad e incertidumbre en un mundo 
multi(uni)polar.	  Nuevos y viejos actores geopolíticos. La recomposición del poder y nuevas 
centralidades. Más allá de los Estados. Los nuevos imperios del siglo XXI. Los grandes 
desacoplamientos y sus consecuencias (geo)políticas. Globalización, Estados y democracias. El Gran 
trilema. Libertades, empoderamiento ciudadano. Derecho a la información y control desde el poder. 
 
- Los conflictos y las guerras en el siglo XXI. Una compleja geografía de los conflictos. Las guerras del 
siglo XXI. Ética y acción humanitaria. Los nuevos actores post-políticos. Nuevos riesgos y amenazas 
globales. Geopolítica, medio ambiente y recursos naturales. Nueva geografía de los conflictos. La crisis 
climática y sus implicaciones geopolíticas. 
 
- Europa como proyecto geopolítico y como actor global. La UE como proyecto geopolítico. El contexto 
geopolítico actual y sus implicaciones en Europa occidental. Crisis existencial y riesgos de fractura 
social y política. Europa como actor global. Europa y sus fronteras. El futuro de la Unión Europea. 
España en el mundo. Tendencias recientes y posibles escenarios de futuro.
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3. Acción colectiva y comunicación

- Análisis del entorno político para la acción colectiva. Elaboración de planes de diagnóstico del contexto 
social y político para la planificación comunicativa. La organización de los departamentos de 
comunicación de las organizaciones sociales. La fabricación del discurso en las entidades sociales. 
Periodismo y activismo. Los medios alternativos. 
 
- Dirección estratégica de la comunicación de las organizaciones. Comunicación institucional. 
Comunicación interna como recurso de cohesión de los grupos de la sociedad civil. Elementos de 
relación entre las instituciones públicas y las organizaciones sociales. Gestión de las crisis. 
 
- De la acción colectiva a la acción conectiva. Frames y movilización ciudadana. De los públicos a las 
multitudes. Interacción y relaciones de los movimientos sociales con actores institucionales y 
mediáticos. La red y el activismo digital: características y transformaciones de la movilización en y a 
partir de Internet. 
 
- Retos y límites de la investigación en movimientos sociales. Las tensiones entre el espacio offline y el 
online. Del clicktivism al hacktivism. Discursos fragmentados y burbujas virtuales. Los 
contramovimientos y el activismo conservador. Nuevos procesos de comunicación y exclusión en la red: 
el discurso de odio en Internet.

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoría 37,50 100

Asistencia a eventos y actividades externas 12,50 0

Elaboración de trabajos individuales 50,00 0

Estudio y trabajo autónomo 50,00 0

TOTAL 150,00

METODOLOGÍA DOCENTE

La metodología docente combina varias modalidades, que incluyen:

 

- Lecciones magistrales, destinadas a presentar los conceptos y plantear las líneas fundamentales de los 
contenidos de la materia.

- Asistencia y participación en talleres, seminarios y conferencias, en los que se desarrollarán debates y 
discusiones abiertas sobre lecturas o estudios de caso que el profesorado planteará.



Guía Docente 
44896 Sociedad del conocimiento y comunicación

44896 Sociedad del conocimiento y comunicación 6

- Tutorías personales para la orientación y discusión individual con el alumnado sobre los trabajos 
enmarcados en la materia.

EVALUACIÓN

Es necesario asistir al 80% de las clases para poder ser evaluado de la asignatura

La asignatura se evaluará a través de las siguientes pruebas, con la ponderación que se indica sobre la 
nota global del módulo:

- El examen de una parte de los contenidos de la materia (30%)

- La participación en los seminarios de discusión y lectura planteados en el aula (20%)

- La realización de un trabajo de curso, que permita tratar en profundidad contenidos de la materia, a 
partir de un estudio de caso que deberá ser pactado con el profesorado (50%).

ATENCIÓN: Los trabajos, exámenes o cualquier otra actividad que el alumnado elabore para su 
evaluación docente deberán ser originales, sin plagio ni uso indebido de la inteligencia artificial. La 
detección de plagio, como falta grave, dará lugar a la suspensión inmediata de la respectiva convocatoria 
del curso. También se considerará falta grave, y por tanto dará lugar a la suspensión inmediata de la 
convocatoria, la copia o facilitar la copia de trabajos entre alumnos de la titulación; acceder 
irregularmente o apropiarse anticipadamente del contenido de una prueba o examen; facilitar o procurar la 
apropiación, alteración o destrucción del contenido o de los resultados de una actividad evaluable y la 
suplantación de la personalidad en exámenes. Cuando se detecten las faltas graves mencionadas en este 
punto, el profesor deberá comunicarlo a la coordinación de la Titulación.

ATENCIÓN: La honestidad intelectual es vital en las comunidades académicas, y para la justa evaluación 
del trabajo del estudiantado. Todos los trabajos presentados en este curso han de ser de autoría original. 
No se admitirán trabajos en los que se haga uso de colaboración fraudulenta o la composición con la 
ayuda de inteligencia artificial (ChatGPT u otros).
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