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RESUM

Aquesta materia pretén aproximar al'estudiant del Master en Nous Periodismes, Comunicacio Politicai
Societat del Coneixement al'estudi sistematic del fenomen de la comunicacié politica des d'una doble
perspectiva: la perspectiva academicai la perspectiva professional. Aixi, inicialment sintroduiraa
I'estudiant en I'andlisi dels discursos politics i enquadraments periodistics que circulen en |'espai public,
amb lafi Ultimade dotar-li dels instruments necessaris per a articular una investigacio academica solvent
en |'ambit de la comunicaci6 politica. A continuacio, se li familiaritzara amb la perspectiva professional
de la comunicacio politica, a saber, la gestié quotidiana que es realitza de la comunicacio en les
organitzacions politiques, incidint en questions fonamentals com el gabinet de comunicacio, lafiguradel
director de comunicacio, |'articulacié de |'estrategia politicai del pla de comunicacio, les rutines de treball
i les claus essencias en la gesti6, incloent estudis de cas que il -lustren els continguts tedrics. Unatercera
assignatura socupara d'exposar les claus essencials del disseny, la planificacid i I'avaluacio de les
campanyes politiques que realitzen els actors politicsi €ls seus assessors durant els periodes electorals.
Aquesta assignatura socupara d'exposar detalladament les funcionsi les fases de les campanyes
electorals, aixi com d'articular les diverses estratégies que sempren en I'analisi del context i de I'electorat.
Finalment, un quart modul socupara d'abordar la creixent * emocionalizacién de les campanyes electorals
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i laseuarelacié amb la construccié d'eficaces narratives de persuasi6 electoral, parant atencio a diversos
formats de publicitat politica audiovisual i alatécnica especificadel story-telling.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

COMPETENCIES

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

1. Capacitat de detectar i analitzar |'articulacio del's discursos politics en els mitjans de comunicacidi la
seua canalitzacio mitjancant enquadraments periodistics.

2. Capacitat de determinar lalogica de la gestioé de la comunicaci6 politica des dels gabinets de
comunicacio de partitsi institucions, i la seua vinculacio amb les regles de |a comunicacio corporativa.

3. Capacitat d'anadlitzar, organitzar i avaluar campanyes electorals desenvolupades a tots els nivells (local,
regional, nacional o supranacional) i amb diverses eines. mitingsi trobades amb ciutadans i mitjans de
comunicacio, presenciaen els mitjans, debats electorals, sondejos, grups de discussi6.

4. Anadlis integrada del procés de comunicacio politicai la seua plasmacié mediaticai social com un relat
coherent.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Analisi de discursos politics i enquadraments periodistics

Aquesta unitat tematica introdueix a I'estudiant en I'analisi de discursos politics i mediatics familiaritzant-
lo amb una perspectiva d'investigacio que gaudeix de gran predicament en I'analisi dels fluxos de
comunicacio politica: el framing. S'aborden els origens del framing com a perspectiva d'investigacio, la
forta multidisciplinarietat que la caracteritza, els corrents d'investigaciéo que engloba, els diversos
procediments metodoldgics que recull, i les seues principals aplicacions a Espanya. Aixi mateix, es
presta especial atenci6 als enquadraments periodistics com a eina d'analisi generalitzada en els estudis
académics de periodisme i comunicacid. Finalment, I'exposicié dels fonaments tedrics es complementa
amb l'analisi i debat de casos practics a l'aula.
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2. La gestio de la comunicaci6 en les organitzacions politiques

Aquesta unitat tematica s'ocupa d'introduir a I'estudiant en els processos de gestié de la comunicacié en
el si de les organitzacions politiques. Per a aix0, debat el paper actual de la comunicacio i el periodisme
en la mentalitat dels actors politics, i detalla el funcionament del gabinet de comunicacio i el paper que
ocupa el director de comunicaci6 en les formacions partidistes. Aixi mateix, explica el procés de
gestaci6 de l'estratégia politica i comunicativa dels partits parant atenci6 a I'elaboracié del pla de
comunicacio, aixi com al maneig de les crisis i filtracions. Finalment, la unitat explica les rutines de
treball i la dinamica de funcionament dels gestors de la comunicacio i les diverses técniques que
apliquen en el seu quefer quotidia, tot aixd complementat amb estudis de cas que il-lustren I'exposicid

3. Disseny, planificacio i avaluacié de les campanyes politiques

Aguesta unitat tematica té per objecte exposar els fonaments del disseny i l'organitzacié de les
campanyes electorals per part de les organitzacions politiques. En primer lloc, es detallen de forma
global les diverses funcions i fases que articulen el disseny i I'avaluacié de les campanyes electorals. En
segon lloc, s'aprofundeix en les eines que permeten analitzar el context de referéncia en el qual es
produeix una campanya (com, entre altres, el sistema electoral, el sistema de financament, la publicitat,
la investigacié de l'electorat, etc.). En tercer lloc, es recullen els procediments que permeten articular
I'objectiu concret i I'estratégia especifica d'una campanya, i es detallen els processos que donen lloc a la
definicié dels eixos, temes i missatges que dominaran la campanya, aixi com les eines de difusio i
canals de comunicacio seleccionats.

4. Emocionalitzacié de campanyes i narratives de persuasio electoral

Aguesta unitat tematica s'ocupa de descriure i problematitzar la creixent emocionalitzacié que
caracteritza a les campanyes politiques i electorals actuals, aixi com d'exposar les causes que estan en
I'origen d'aquest fenomen, prestant especial atencié a com diverses formes d'apel-lacié emocional
permeten als actors politics construir eficaces narratives de persuasio electoral. També aborda els
diversos formats de publicitat politica audiovisual que soén utilitzats com a formules eficaces d'apel-lacié
emocional en les campanyes electorals, i para esment a la técnica especifica del story-telling.
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 43,50 100
Assistencia a esdeveniments i activitats externes 15,00 0
Elaboraci6 de treballs en grup 15,00 0
Elaboracio6 de treballs individuals 25,00 0
Estudi i treball autonom 16,50 0
Lectures de material complementari 15,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 20,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Llicons magistrals

Resoluci6 de problemes

Estudi de casosindividuals

Presentacions orals de materials per part dels estudiants

Debats

Lectura, sintes i analisi critica de textos

Assistenciai participacio activaen tallers, seminarisi conferencies

Tutories

AVALUACIO

Cal assistir al 80% de les classes per poder ser avaluats de I'assignatura
El sistema d'avaluacié de la matéria es realitzara d'acord amb els seglients elements d'avaluacié

a) Examen tipus test sobre la materia: 50%

b) Assistenciaaseminarisi tallers, participacio en classei en els exercicis proposats al'aula: 20%
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c¢) Treballsindividualsi/o col-lectius: 30%

Sera necessari aprovar |'examen amb un minim de cinc punts sobre deu per afer una mitjanade amb la
resta d'elements de |'avaluacio.

REFERENCIES
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(eds.), Framing Public Life. Perspectives on Media and Our Understanding of the Social World (pp. 7-
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