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COURSE DATA

Data Subject

Code 44893

Name Gestión de la comunicación política

Cycle Master's degree

ECTS Credits 7.0

Academic year 2022 - 2023

Study (s)

Degree Center Acad. 
year

Period

2239 - M.U. en Nuevos Periodismos, 
Comunicac.Polític.Soc_18-V1 

Faculty of Philology, Translation and 
Communication 

1 Second term

Subject-matter

Degree Subject-matter Character

2239 - M.U. en Nuevos Periodismos, 
Comunicac.Polític.Soc_18-V1 

4 - Gestión de la comunicación 
política 

Obligatory

Coordination

Name Department

VALERA ORDAZ, LIDIA 340 - Language Theory and Communication 
Sciences 

SUMMARY

English version is not available

Esta materia pretende aproximar al estudiante del Máster en Nuevos Periodismos, Comunicación Política 
y Sociedad del Conocimiento al estudio sistemático del fenómeno de la comunicación política desde una 
doble perspectiva: la perspectiva académica y la perspectiva profesional. Así, inicialmente se introducirá 
al estudiante en el análisis de los discursos políticos y encuadres periodísticos que circulan en el espacio 
público, con el fin último de dotarle de los instrumentos necesarios para articular una investigación 
académica solvente en el ámbito de la comunicación política. A continuación, se le familiarizará con la 
perspectiva profesional de la comunicación política, a saber, la gestión cotidiana que se realiza de la 
comunicación en las organizaciones políticas, incidiendo en cuestiones fundamentales como el gabinete 
de comunicación, la figura del director de comunicación, la articulación de la estrategia política y del plan 
de comunicación, las rutinas de trabajo y las claves esenciales en la gestión, incluyendo estudios de caso 
que ilustren los contenidos teóricos. Una tercera asignatura se ocupará de exponer las claves esenciales 
del diseño, la planificación y la evaluación de las campañas políticas que realizan los actores políticos y 
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sus asesores durante los períodos electorales. Esta asignatura se ocupará de exponer en detalle las 
funciones y las fases de las campañas electorales, así como de articular las diversas estrategias que se 
emplean en el análisis del contexto y del electorado. Finalmente, un cuarto módulo se ocupará de abordar 
la creciente emocionalización de las campañas electorales y su relación con la construcción de eficaces 
narrativas de persuasión electoral, prestando atención a diversos formatos de publicidad política 
audiovisual y a la técnica específica del story-telling.

PREVIOUS KNOWLEDGE

Relationship to other subjects of the same degree

There are no specified enrollment restrictions with other subjects of the curriculum.

Other requirements

OUTCOMES

LEARNING OUTCOMES

English version is not available

WORKLOAD

ACTIVITY Hours % To be attended

Theory classes 43,50 100

Attendance at events and external activities 15,00 0

Development of group work 15,00 0

Development of individual work 25,00 0

Study and independent work 16,50 0

Readings supplementary material 15,00 0

Preparation of evaluation activities 20,00 0

TOTAL 150,00

TEACHING METHODOLOGY

English version is not available
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EVALUATION

English version is not available
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