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RESUMEN

Esta materia pretende aproximar al estudiante del Méaster en Nuevos Periodismos, Comunicacion Politica
y Sociedad del Conocimiento al estudio sistematico del fendmeno de la comunicacion politica desde una
doble perspectiva: la perspectiva académicay la perspectiva profesional. Asi, inicialmente se introducira
al estudiante en el andlisis de los discursos politicos y encuadres periodisticos que circulan en el espacio
publico, con €l fin dltimo de dotarle de los instrumentos necesarios para articular una investigacion
académica solvente en el ambito de la comunicacién politica. A continuacion, se le familiarizaracon la
perspectiva profesional de la comunicacion politica, a saber, la gestion cotidiana que serealizade la
comunicacion en las organizaciones politicas, incidiendo en cuestiones fundamentales como el gabinete
de comunicacion, lafiguradel director de comunicacion, la articulacion de la estrategia politicay del plan
de comunicacion, las rutinas de trabajo y las claves esenciales en la gestién, incluyendo estudios de caso
gue ilustren los contenidos tedricos. Unatercera asignatura se ocupara de exponer las claves esenciales
del disefio, la planificacion y la evaluacion de las camparias politicas que realizan |os actores politicos y
sus asesores durante los periodos electorales. Esta asignatura se ocupara de exponer en detale las
funcionesy las fases de las campafias electorales, asi como de articular |as diversas estrategias que se
emplean en e andlisisdel contexto y del electorado. Finalmente, un cuarto modulo se ocupara de abordar
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la creciente emocionalizacién de las campafias el ectorales y su relacion con la construccién de eficaces
narrativas de persuasion electoral, prestando atencion a diversos formatos de publicidad politica
audiovisual y alatécnica especificadel story-telling.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

COMPETENCIAS

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

1. Capacidad de detectar y analizar la articulacion de los discursos politicos en los medios de
comunicacion y su canalizacién mediante encuadres periodisticos.

2. Capacidad de determinar lalégica de la gestion de la comunicacion politica desde |os gabinetes de
comunicacion de partidos e instituciones, y su vinculacién con las reglas de la comunicacién corporativa.

3. Capacidad de analizar, organizar y evaluar camparias electoral es desarrolladas a todos los niveles
(local, regional, nacional o supranacional) y con diversas herramientas. mitinesy encuentros con
ciudadanos y medios de comunicacion, presencia en los medios, debates electorales, sondeos, grupos de
discusion.

4. Andlisisintegrado del proceso de comunicacion politicay su plasmacion mediéticay social como un
relato coherente.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Anédlisis de discursos politicos y encuadres periodisticos

Esta unidad tematica introduce al estudiante en el analisis de discursos politicos y mediaticos
familiarizdndolo con una perspectiva de investigacion que goza de gran predicamento en el andlisis de
los flujos de comunicacion politica: el framing. Se abordan los origenes del framing como perspectiva de
investigacion, la fuerte multidisciplinariedad que la caracteriza, las corrientes de investigacion que
engloba, los diversos procedimientos metodol6gicos que recoge, y sus principales aplicaciones en
Espafia. Asimismo, se presta especial atencion a los encuadres periodisticos como herramienta de
andlisis generalizada en los estudios académicos de periodismo y comunicacién. Finalmente, la
exposiciéon de los fundamentos tedricos se complementa con el andlisis y debate de casos practicos en
el aula.
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2. La gestion de la comunicacion en las organizaciones politicas

Esta unidad teméatica se ocupa de introducir al estudiante en los procesos de gestion de la
comunicacién en el seno de las organizaciones politicas. Para ello, debate el papel actual de la
comunicacion y el periodismo en la mentalidad de los actores politicos, y detalla el funcionamiento del
gabinete de comunicacion y el papel que ocupa el director de comunicacion en las formaciones
partidistas. Asimismo, explica el proceso de gestacion de la estrategia politica y comunicativa de los
partidos prestando atencion a la elaboraciéon del plan de comunicacién, asi como al manejo de las crisis
y filtraciones. Finalmente, la unidad explica las rutinas de trabajo y la dindmica de funcionamiento de los
gestores de la comunicacién y las diversas técnicas que aplican en su quehacer cotidiano, todo ello
complementado con estudios de caso que ilustran la exposicién

3. Disefio, planificacién y evaluacion de las campafias politicas

Esta unidad tematica tiene por objeto exponer los fundamentos del disefio y la organizacion de las
campafas electorales por parte de las organizaciones politicas. En primer lugar, se detallan de forma
global las diversas funciones y fases que articulan el disefio y la evaluacién de las campafias
electorales. En segundo lugar, se profundiza en las herramientas que permiten analizar el contexto de
referencia en el que se produce una campafia (como, entre otros, el sistema electoral, el sistema de
financiacién, la publicidad, la investigaciéon del electorado, etc.). En tercer lugar, se recogen los
procedimientos que permiten articular el objetivo concreto y la estrategia especifica de una campafia, y
se detallan los procesos de que dan lugar a la definicion de los ejes, temas y mensajes que dominaran
la campafia, asi como las herramientas de difusion y canales de comunicacion seleccionados.

4. Emocionalizacién de campafias y narrativas de persuasion electoral

Esta unidad temética se ocupa de describir y problematizar la creciente emocionalizacién que
caracteriza a las campanfias politicas y electorales actuales, asi como de exponer las causas que estan
en el origen de este fenbmeno, prestando especial atencién a como diversas formas de apelacion
emocional permiten a los actores politicos construir eficaces narrativas de persuasion electoral.
También aborda los diversos formatos de publicidad politica audiovisual que son utilizados como
férmulas eficaces de apelacion emocional en las campafias electorales, y presta atencién a la técnica
especifica del story-telling.
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VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial
Clases de teoria 43,50 100
Asistencia a eventos y actividades externas 15,00 0
Elaboracién de trabajos en grupo 15,00 0
Elaboracién de trabajos individuales 25,00 0
Estudio y trabajo autbnomo 16,50 0
Lecturas de material complementario 15,00 0
Preparacion de actividades de evaluacion 20,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

L ecciones magistrales

Resolucion de problemas

Estudio de casos individuales

Presentaciones orales de materiales por parte de los estudiantes
Debates

Lectura, sintesisy andlisis critico de textos

Asistenciay participacion activa en talleres, seminariosy conferencias

Tutorias

EVALUACION

El sistema de evaluacion de la materia se realizara de acuerdo con los siguientes elementos de evaluacion
a) Examen tipo test sobre la materia: 50%
b) Asistenciaaseminariosy talleres, participacion en clasey en los gjercicios propuestos en e aula: 20%

c¢) Trabgjos individuales y/o colectivos: 30%
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Sera necesario aprobar € examen con un minimo de cinco puntos sobre diez para promediar con €l resto
de elementos de la evaluacion.

REFERENCIAS

Basicas

- ALMANSA, Ana (2011): Del gabinete de prensa al gabinete de comunicacion. La direccion de
comunicacion en la actualidad. Sevilla-Salamanca-Zamora: Comunicacion Social.
ARIAS MALDONADO, Manuel (2016): La democracia sentimental. Politica y emociones en el siglo
XXI. Barcelona. Pagina Indomita.
CONDE GUTIERREZ DEL ALAMO, Fernando (2010): Analisis socioldgico del sistema de discursos.
Madrid: CIS.
HIRSCHMAN, Alfred O. (1991): Retoricas de la intransigencia. Madrid: Fondo de Cultura Economica.
LAGUNA PLATERO, Antonio (2010): Las claves del éxito politico. ¢ Por qué votan los ciudadanos?
Barcelona: Peninsula.
LOPEZ GARCIA, Guillermo; GAMIR RIOS, José y VALERA ORDAZ, Lidia (2018): Comunicacion
politica: teoria y enfoques. Madrid: Sintesis.
LOPEZ GARCIA; Guillermo y VALERA ORDAZ, Lidia (eds.) (2017): Pantallas electorales. El discurso
de partidos, medios y ciudadanos en la campaiia de 2015. Barcelona: UOC.
MAAREK, Phillipe (1997): Marketing politico y comunicacién. Técnicas y estrategias para la sociedad
de la informacién. Barcelona, Paidés Comunicacion.
MAZZOLENI, Gianpietro (2010): La comunicacion politica. Madrid: Alianza Editorial.
PEREZ GARCIA, David (2003): Técnicas de comunicacion politica. El lenguaje de los partidos.
Madrid, Tecnos.
TUNEZ, Miguel (2012): La gestion de la comunicacion en las organizaciones. Sevilla, Salamanca,
Zamora: Comunicacion Social.

Complementarias

- CARRAGEE, Kevin y ROEFS, Wim (2004): The Neglect of Power in Recent Framing Research, en
Journal of Communication, 54(2), pp. 214-233.
DADAMO, Orlando y GARCIA BEAUDOUX, Virginia (2016): Comunicacion politica: Narracién de
historias, construccién de relatos politicos y persuasién, Comunicacién y Hombre, n® 12, pp. 23-39.
ENTMAN, Robert (1993): Framing: Towards a Clarification of a Fractured Paradigm, en Journal of
Communication, 43 (4), pp. 51-58.
GALLARDO, Beatriz (2018): Tiempos de hipérbole. Inestabilidad e interferencias en el discurso
politico. Valencia: Tirant lo Blanch.
IGARTUA, Juan José y HUMANES, Maria Luisa (2004): Teoria e investigaciébn en comunicacion
social. Madrid: Sintesis.
REESE, Stephen (2001). A Bridging Model for Media Research. En: S. Reese, O. Gandy y A. Grant
(eds.), Framing Public Life. Perspectives on Media and Our Understanding of the Social World (pp. 7-
31). Nueva Jersey: Lawrence Erlbaum.
VALERA-ORDAZ, Lidia (2016): EI sesgo mediocéntrico del framing en Espafia: una revisién de la

44893 Gestion de la comunicacion politica 5



» _ Guia Docente
44893 Gestion de la comunicacion politica

aplicacion de la teoria del encuadre en los estudios de comunicacion, en Zer 21(41), pp. 13-31.
VALERA-ORDAZ, Lidia (2019): Frame building and frame sponsorship in the 2011 Spanish election:
the practices of polarised pluralism, en Contemporary Social Science, 4:1, pp. 114-131.
VLIGENTHART, Rens y VAN ZOONEN, Liesbet (2011): Power to the frame: Bringing sociology back
to frame analysis, en European Journal of Communication, 26(2), pp. 101-115.

ADENDA COVID-19

Esta adenda solo se activara si la situacion sanitaria lo requiere y previo acuerdo del Consejo de
Gobierno

1. Contenidos

Se mantienen |os contenidos inicialmente recogidos en la Guia Docente. No hay ningun cambio porque la
docenciafue impartida antes del estado de alarma con absoluta normalidad.

2. Volumen detrabajo y planificacion temporal dela docencia

Sin cambios, pues la docencia fue impartida con normalidad antes del estado de alarma.

3. Metodologia docente
No hay cambios, pues la docencia fue impartida con total normalidad antes del estado de alarma.

La unica modificacion es que las tutorias con el profesorado pasan a ser exclusivamente virtuales.

4. Evaluacion

L os elementos previstos para la eval uacion se mantienen, tal como esta recogido en la Guia:
a) Examen tipo test sobre la materia: 50%

b) Participacion en el aula: 20%

c¢) Trabgosindividualesy/o colectivos: 30%

Sera necesario aprobar el examen con un minimo de cinco puntos sobre diez para promediar con €l resto
de elementos de la evaluacion.
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El Unico cambio es que el examen tipo test pasaa ser virtual en lugar de presencial (en lamismafechay

hora prevista para su realizacion). Seré disefiado através de |os procedi mientos que ofrece el Aula
Virtual.

5. Bibliografia

La bibliografia recomendada se mantiene.
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