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COMPETÈNCIES

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

1. Capacitat d'avaluar i d'efectuar una anàlisi comparada dels principals sistemes mediàtics coexistents en 
les societats democràtiques, la seua naturalesa i el seu funcionament.

2. Capacitat d'analitzar les característiques dels missatges polítics, la seua circulació a través l'espai públic 
i els seus efectes.

3. Coneixement i comprensió de les principals teories de la comunicació aplicades a la circulació dels 
missatges polítics, així com de la seua evulució arran el procés de digitalització i la reconversió 
mediàtica.

DESCRIPCIÓ DE CONTINGUTS

1. Sistemes mediàtics contemporanis

La circulació i la recepció del missatge polític no es produeixen de forma homogènia en les societats 
contemporànies. Depenen de diverses variables i la caracterització dels sistemes mediàtics pretén 
entendre-les i sospesar-les. Partim dels models de caracterització dels sistemes mediàtics realitzats per 
*Siebert, *Peterson i *Schramm (*Four *Theories *of *the Press) i per *Hallin i *Mancini (*Comparing 
Mitjana *Systems. *Three *Models *of Mitjana *and *Politics) per a, a continuació, fixar-nos en fenòmens 
de corrupció i escàndols polític, per a observar com funcionen sota sistemes comunicacionals 
diferenciats, així com en el paper assignat a la comunicació en les polítiques de desenvolupament.

2. Circulació del missatge polític: teories, models i nous mitjans

- Teories de la comunicació aplicades a l'anàlisi dels missatges polítics 
- Mediatització i polarització discursiva: transmissors i fonts. 
- La circulació del missatge polític en els mitjans escrits i audiovisuals. 
- La circulació del missatge polític en Internet i nous mitjans. 
- Els espais del missatge polític: informació, entreteniment i ficció

3. Mediatització i polarització discursiva: transmissors i fonts

En aquestes dues sessions analitzarem la lògica de la circulació dels missatges polítics en un context 
que pot llegir-se des de dues visions aparentment antagòniques: per un costat, la de la mediatització, o 
preeminència dles mitjans de comunicació per determinar la forma i el fons dels missatges polítics. Per 
altra banda, la de la fragmentació i condensació dels missatges dirivats dels canvis en l'ecosistema 
comunicatiu provocats pel procés de digitalització, que han donat lloc a nous actors polítics i socials 
emancipats, en apariència, de l'esmentat procés de mediatització.
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4. La circulació del missatge polític en els mitjans escrits i audiovisuals.

En aquestes dues sessions s'abordarà com els mitjans escrits i audiovisuals han canalitzat el discurs 
polític en els seus variats formats, i com el discurs ha anat modulant-se depenent del mitjà en el qual es 
transmet i els objectius polítics. També s'insistirà en com l'audiència rep aquests missatges i com 
reacciona davant d'ells.

5. La circulació del missatge polític en Internet i nous mitjans

'eclosió dels blocs al començament del segle XXI marca l'inici d'una transformació profunda de la 
circulació del missatge polític. En poc més de 15 anys, el progressiu desplaçament de les antigues 
audiències a la xarxa ha obligat a polítics i partits a establir una estratègia de comunicació definida en 
l'àmbit digital. En aquest contingut, coneixerem les claus que en l'actualitat defineixen la comunicació 
política a Internet: el paper dels mitjans de comunicació digitals, la funció de les xarxes socials, la 
publicitat política a la xarxa, les fake news, la descontextualització del missatge i altres.

6. Els espais del missatge polític: información, opinió, entretenimient i ficció.

L'objectiu d'aquestes dues sessions és aprofundir en com el missatge polític es mou pels diferents 
gèneres comunicatius, en primer lloc, en aquells més clàssics, com són la informació i l'opinió, però 
cada cop més desplaçant-se a altres gèneres menys habituals, com l'entreteniment i la ficció, amb la 
qual cosa aconsegueix penetrar en targets d'audiència no consumidora habitual d'aquest tipus de 
discurs.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 37,50 100

Assistència a esdeveniments i activitats externes 5,00 0

Elaboració de treballs en grup 10,00 0

Elaboració de treballs individuals 20,00 0

Estudi i treball autònom 20,00 0

Lectures de material complementari 10,00 0

Preparació d'activitats d'avaluació 5,00 0

Preparació de classes pràctiques i de problemes 5,00 0

Resolució de casos pràctics 5,00 0

TOTAL 117,50
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METODOLOGIA DOCENT

- Lliçons magistrals 
- Resolució de problemes. 
- Estudi de casos 
- Presentacions orals de materials per part dels estudiants. 
- Debats. 
- Lectura, síntesi i anàlisi crítica de llibres. 
- Assistència i participació activa en tallers, seminaris i conferències 
- Tutories

AVALUACIÓ
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