_ _ _ Guia Docente
44892 Circulacion y recepciéon del mensaje politico

R

VNIVERSITAT G D VALENCIA

FICHA IDENTIFICATIVA

Datos de la Asignatura

Cddigo 44892

Nombre Circulacioén y recepcién del mensaje politico
Ciclo Master

Créditos ECTS 6.0

Curso académico 2022 - 2023

Titulacion(es)

Titulacion Centro Curso Periodo
2239 - M.U. en Nuevos Periodismos, Facultad de Filologia, Traduccion y 1 Primer
Comunicac.Politic.Soc_18-V1 Comunicacién cuatrimestre
Materias

Titulacion Materia Caracter

2239 - M.U. en Nuevos Periodismos, 3 - Circulacion y recepcion del Obligatoria
Comunicac.Politic.Soc_18-V1 mensaje politico

Coordinacion
Nombre Departamento

PERIS BLANES, ALVAR 340 - Teoria de los Lenguajes y Ciencias de la
Comunicacién

RESUMEN

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

44892 Circulacion y recepcion del mensaje politico 1



_ _ _ Guia Docente
44892 Circulacion y recepciéon del mensaje politico

VNIVERSITAT G D VALENCIA

COMPETENCIAS

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

1. Capacidad de evaluar y de efectuar un andlisis comparado de |os principal es sistemas mediéticos
coexistentes en |as sociedades democréticas, su naturalezay su funcionamiento.

2. Capacidad de analiar |as caracteristicas de |os mensajes politicos, su circulacion através del espacio
publico y sus efectos.

3. Conocimiento y comprension de las principal es teorias de la comuni cacion aplicadas ala circulacion de
los mensgjes politicos, asi como d esu evolucion araiz del proceso de digitalizacién y lareconversion
mediatica.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Sistemas mediaticos contemporaneos

La circulacion y la recepcion del mensaje politico no se producen de forma homogénea en las
sociedades contemporaneas. Dependen de diversas variables y la caracterizacion de los sistemas
mediéticos pretende entenderlas y sopesarlas. Partimos de los modelos de caracterizacién de los
sistemas mediaticos realizados por Siebert, Peterson y Schramm (Four Theories of the Press) y por
Hallin y Mancini (Comparing Media Systems. Three Models of Media and Politics) para, a continuacion,
fijarnos en fendmenos de corrupcién y escandalos politico, para observar cémo funcionan bajo sistemas
comunicacionales diferenciados, asi como en el papel asignado a la comunicacion en las politicas de
desarrollo.

2. Circulacién del mensaje politico: teorias, modelos y nuevos medios

- Teorias de la comunicacién aplicadas al andlisis de los mensajes politicos
- Mediatizacién y polarizacién discursiva: transmisores y fuentes.

- La circulacién del mensaje politico en los medios escritos y audiovisuales.
- La circulacién del mensaje politico en Internet y nuevos medios.

- Los espacios del mensaje politico: informacién, entretenimiento y ficcion

3. Mediatizacion y polarizacio discursiva: transmisores y fuentes

En estas dos sesiones analizaremos la logica de la circulaciéon de los mensajes politicos en un contexto
gue puede leerse desde dos visiones aparentemente antagénicas: por un lado, la de la mediatizacion, o
preeminencia de los medios de comunicacion para determinar la forma y el fondo de los mensajes
politicos. Por otro lado, la de la fragmentacién y condensacién de los mensajes derivados de los
cambios en el ecosistema comunicativo provocados por el proceso de digitalizacién, que han dado lugar
a nuevos actores politicos y sociales emancipados, en apariencia, del mencionado proceso de
mediatizacion.
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4. La circulacién del mensaje politico en los medios escritos y audiovisuales.

En estas dos sesiones se abordara como los medios escritos y audiovisuales han canalizado el discurso
politico en sus variantes formatos, y como éste ha ido modulando dependiendo del medio en el que se
transmite y los objetivos politicos. También se insistird en cémo la audiencia recibe estos mensajes y
como reacciona ante ellos.

5. La circulacién del mensaje politico en Internet y nuevos medios.

La eclosién de los blogs a comienzos del siglo XXI marca el inicio de una transformacion profunda de la
circulacion del mensaje politico. En poco mas de 15 afios, el progresivo desplazamiento de las antiguas
audiencias a la red ha obligado a politicos y partidos a establecer una estrategia de comunicacion
definida en el ambito digital. En este contenido, conoceremos las claves que en la actualidad definen la
comunicacion politica en Internet: el papel de los medios de comunicacion digitales, la funcion de las
redes sociales, la publicidad politica en la red, las fake news, la descontextualizacién del mensaje y
otros.

6. Los espacios del mensaje politico: informacion, opinion, entretenimiento y ficcion.

El objetivo de estas dos sesiones es profundizar en cédmo el mensaje politico se mueve por los
diferentes géneros comunicativos, en primer lugar en aquellos mas clasicos, como son la informacién y
la opinion, pero cada vez mas desplazandose a otros géneros menos habituales, como el
entretenimiento y la ficcion, con lo que consigue penetrar en targets de audiencia ho consumidora
habitual de este tipo de discurso.

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial
Clases de teoria 37,50 100
Asistencia a eventos y actividades externas 5,00 0
Elaboracién de trabajos en grupo 10,00 0
Elaboracion de trabajos individuales 20,00 0
Estudio y trabajo autbnomo 20,00 0
Lecturas de material complementario 10,00 0
Preparacion de actividades de evaluacién 5,00 0
Preparacion de clases préacticas y de problemas 5,00 0
Resolucion de casos practicos 5,00 0
TOTAL 117,50
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METODOLOGIA DOCENTE

- Lecciones magistrales

- Resolucién de problemas.

- Estudio de casos

- Presentaciones orales de materiales por parte de los estudiantes.

- Debates.

- Lectura, sintesisy andlisis critico de libros.

- Asistenciay participacion activa en talleres, seminariosy conferencias

- Tutorias
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