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COMPETENCIES

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

1. Capacitat d'avaluar i d'efectuar unaanalisi comparada dels principals sistemes mediati cs coexistents en
les societats democratiques, la seua naturalesai el seu funcionament.

2. Capacitat d'anadlitzar les caracteristiques dels missatges politics, la seua circulacié através'espai public
i els seus efectes.

3. Coneixement i comprensio de les principals teories de la comunicacié aplicades ala circulacio dels
missatges politics, aixi com de la seua evulucio arran el procés de digitalitzacid i lareconversio
mediatica.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Sistemes mediatics contemporanis

La circulacié i la recepcio del missatge politic no es produeixen de forma homogenia en les societats
contemporanies. Depenen de diverses variables i la caracteritzacié dels sistemes mediatics pretén
entendre-les i sospesar-les. Partim dels models de caracteritzacio dels sistemes mediatics realitzats per
*Siebert, *Peterson i *Schramm (*Four *Theories *of *the Press) i per *Hallin i *Mancini (*Comparing
Mitjana *Systems. *Three *Models *of Mitjana *and *Politics) per a, a continuacio, fixar-nos en fenomens
de corrupcid i escandols politic, per a observar com funcionen sota sistemes comunicacionals
diferenciats, aixi com en el paper assignat a la comunicacio en les politiques de desenvolupament.

2. Circulaci6 del missatge politic: teories, models i nous mitjans

- Teories de la comunicacio aplicades a I'analisi dels missatges politics
- Mediatitzacié i polaritzacié discursiva: transmissors i fonts.

- La circulacié del missatge politic en els mitjans escrits i audiovisuals.
- La circulacié del missatge politic en Internet i nous mitjans.

- Els espais del missatge politic: informacid, entreteniment i ficcié

3. Mediatitzacid i polaritzacié discursiva: transmissors i fonts

En aquestes dues sessions analitzarem la ldgica de la circulacié dels missatges politics en un context
gue pot llegir-se des de dues visions aparentment antagoniques: per un costat, la de la mediatitzacié, o
preeminéncia dles mitjans de comunicacié per determinar la forma i el fons dels missatges politics. Per
altra banda, la de la fragmentacio i condensacio dels missatges dirivats dels canvis en I'ecosistema
comunicatiu provocats pel procés de digitalitzacid, que han donat lloc a nous actors politics i socials
emancipats, en apariéncia, de I'esmentat procés de mediatitzacio.
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4. Lacirculacio del missatge politic en els mitjans escrits i audiovisuals.

En aquestes dues sessions s'abordara com els mitjans escrits i audiovisuals han canalitzat el discurs
politic en els seus variats formats, i com el discurs ha anat modulant-se depenent del mitja en el qual es
transmet i els objectius politics. També s'insistira en com l'audiéncia rep aquests missatges i com
reacciona davant d'ells.

5. La circulacié del missatge politic en Internet i nous mitjans

‘eclosié dels blocs al comencament del segle XXI marca l'inici d'una transformacié profunda de la
circulacioé del missatge politic. En poc més de 15 anys, el progressiu desplagcament de les antigues
audiéncies a la xarxa ha obligat a politics i partits a establir una estratégia de comunicacié definida en
I'ambit digital. En aquest contingut, coneixerem les claus que en l'actualitat defineixen la comunicacio
politica a Internet: el paper dels mitjans de comunicacio6 digitals, la funcié de les xarxes socials, la
publicitat politica a la xarxa, les fake news, la descontextualitzacié del missatge i altres.

6. Els espais del missatge politic: informacién, opinio, entretenimient i ficcio.

L'objectiu d'aquestes dues sessions és aprofundir en com el missatge politic es mou pels diferents
generes comunicatius, en primer lloc, en aquells més classics, com sén la informacié i I'opinio, pero
cada cop més desplacant-se a altres generes menys habituals, com I'entreteniment i la ficcio, amb la
gual cosa aconsegueix penetrar en targets d'audiéncia no consumidora habitual d'aquest tipus de
discurs.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 37,50 100
Assisténcia a esdeveniments i activitats externes 5,00 0
Elaboraci6 de treballs en grup 10,00 0
Elaboracio de treballs individuals 20,00 0
Estudi i treball autonom 20,00 0
Lectures de material complementari 10,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 5,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 5,00 0
Resolucio de casos practics 5,00 0
TOTAL 117,50
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METODOLOGIA DOCENT

- Llicons magistrals

- Resoluci6 de problemes.

- Estudi de casos

- Presentacions orals de materials per part dels estudiants.

- Debats.

- Lectura, sintesi i analisi criticade llibres.

- Assistenciai participacio activaen tallers, seminarisi conferencies
- Tutories

AVALUACIO

El sistema d’ avaluacio de la materia d’ aguest modul es realitzara d’ acord amb el's seglients parametres:

a. Examen tipus test sobre la materia: 50%

b. Assaig individual a partir de lectures proposades pels professors. 50%

Es valorara positivament la participacié de |’ estudiant en els seminarisi tallers que es proposen al’ aula,
aixi com laparticipacio i laimplicacié del mateix en classe.

Per superar el modul I’ estudiant haura d’ aprovar amb un minim de 5 punts sobre 10 tant I’ examen com
I"assaig.

REFERENCIES

Basiques

- ARIAS MALDONADO, M. (2016). La democracia sentimental. Politica y emociones en el siglo XXI.
Barcelona: Pagina Indémita.
DADAMO, O.; GARCIA BEAUDEUX, V.; y FREIDENBERG, F. (2007). Establecimiento de la agenda,
priming y framing. En Medios de comunicacion y opinion publica. McGraw-Hill: Madrid, pp. 121-141.
HALLIN, Daniel C. y MANCINI, Paolo (2008). Sistemas mediaticos comparados. Tres modelos de
relacion entre los medios de comunicacion y la politica. Barcelona. Editorial Hacer.
KLINGER, U. y SVENSSON, J. (2015). The emergence of network media logic in political
communication: A theoretical approach. En New Media & Society, Vol. 17(8), pp. 12411257. DOI:
10.1177/1461444814522952
SIEBERT, Fred, PETERSON, Theodore y SCHRAM, Wilbur (1954): Four Theories of the Press.

44892 Circulacion y recepcion del mensaje politico 4



_ _ _ Guia Docent
44892 Circulacion y recepciéon del mensaje politico

Urbana. University of llinois Press, 1954).

PYE, Lucian W. (comp.) (1969): Evolucién politica y comunicacion de masas. Buenos Aires. Troquel.
HALLIN, Daniel C. y MANCINI, Paolo (2008): Sistemas mediaticos comparados. Tres modelos de
relacién entre los medios de comunicacién y la politica. Barcelona. Editorial Hacer.

THOMPSON, John B. (2001): El escandalo politico. Poder y visibiidad en la era de los medios de
comunicacion. Barcelona. Paidos.

LAPORTA, Francisco y ALVAREZ, Silvina (eds.) (1997): La corrupcion politica. Madrid. Alianza
Editorial.

JIMENEZ, Fernando (1995): Detras del escandalo politico. Opinion publica, dinero y poder en la
Espafia del siglo XX. Barcelona. Tusquets.

Complementaries

- LOPEZ GARCIA, G.; GAMIR RIOS, J. y VALERA ORDAZ, L. (2018). Comunicacion politica. Madrid:
Sintesis.
MAZZOLENI, G. (2010). La comunicacion politica. Madrid: Alianza.
McCOMBS, M. (2006). Estableciendo la agenda: el impacto de los medios en la opinién publica y en el
conocimiento. Barcelona: Paidos.
McCOMBS, M. y SHAW, D.L. (1972). The Agenda Setting Function of the Mass Media, en Public
Opinion Quaterly, 36, pp. 176-187.
SANCHEZ-VILLAR, J.M. (2019). Los blogs como herramientas sociales de comunicacién politica:
periodismo ciudadano y opinion publica 2.0. En Communication & Society, Vol. 32(1), pp. 39-55. DOI:
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ADDENDA COVID-19

Aquesta addenda nomeés s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern
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