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RESUMEN

Esta materia pretende adentrar al estudiantado en las transformaciones experimentadas por €l concepto de
opinion publica en sociedades altamente mediati zadas por 1os medios de comunicacion de masasy por las
redes de comunicacion digitales. A los grandes problemas vinculados ala formacion de la opinidn publica
en sistemas politicos liberal-democrati cos planteados por Lippmann, Dewey, Noelle-Neumann, Mills,
Ginsberg y otros, se unen en la actualidad los propios de o que Bernard Manin hallamado una
democracia de audiencia, es decir, la existencias de unos sistemas democréticos altamente mediatizados
por los medios de comunicacion y por la adaptacion del mensaje politico, lasformas de liderazgo y la
comunicacion politica alas rutinas de dichos medios. Ademés de unaintroduccion general al asunto,
donde se contemplara la relacion entre opinidn publicay medios de comunicacion através de las
encuestas de opinién y las redes sociales, € modulo establece tres ambitos de desarrollo del tema. En
primer lugar, € vinculo cambiante entre liderazgo politico-ideol6gico y democracia. Aqui se estudiarén
desde los model os sociol 6gicos de liderazgo establecidos por Weber alas nuevas formas de liderazgo
propias de la sociedad del espectéculo. En segundo lugar, la relacion histérica entre medios de
comunicacion y politica estableceralatipologia e intensidad de los medios utilizados a largo de la
historia para seducir alos gobernados, asi como lateatrocraciadel poder y larelacién entre
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comunicacion, poder y memoria (oficial). En tercer lugar, y teniendo en cuenta que en la sociedad del
conocimiento y en lademocracia de audiencias, las asuntos vinculados ala ciencia (p.e. € cambio
climético) y alatecnologia resultan acuciantes, se estudiaran los vinculos entre los poderes publicos, los
expertos, los mediadores y |os publicos en latransmision de saberes de naturaleza cientifica o
tecnoldgica. En conjunto, se pretende profundizar sobre las formas de creacidn de opinién publicaen
sociedades altamente mediatizadas por |a comunicacion masmediéticay digital.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

COMPETENCIAS

2239 - M.U. en Nuevos Periodismos, Comunicac.Politic.Soc_18-V1

- Que los/las estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

- Que los/las estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando
de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo

- Desarrollar la sensibilidad por el trabajo realizado con rigor, compromiso y énfasis en
correspondencia con los demas, a través del lenguaje inclusivo, no sexista y no discriminatorio.

- Conseguir capacidad organizativa y relacional para integrar el trabajo y las capacidades personales
en el trabajo colectivo desarrollado en equipo, incluso en entornos de desempefio caracterizados por
la multidisciplinariedad.

- Respetar y promocionar los derechos fundamentales, la igualdad de oportunidades y la no
discriminacién por razones econdmicas o étnicas, por la opcion sexual o por las creencias.

- Respetar y promocionar los principios de igualdad entre hombres y mujeres, de accesibilidad
universal de las personas con diversidad funcional, asi como los valores democraticos, la cultura de
la paz y de la sostenibilidad.

- Conocimiento de la relacion histdrica y presente entre la opinién publica y los medios de
comunicacién social, en atencién a contextos sociales y politicos diferentes, asi como a la
implantacion de la sociedad del conocimiento y a la relevancia en ella de las TIC.

- Comprensién diferenciada de la comunicacién informativa y de la comunicacién persuasiva, tanto
dentro de las organizaciones como en la relacién entre éstas, la sociedad y sus comunidades
politicas.
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- Ser capaz de vincular las tradiciones informativas y las tradiciones politicas en las democracias
contemporaneas, pero también en sistemas politicos de otra naturaleza, para definir los campos de
la opinién publica, la accion comunicativa o la accion
social.

- Capacidad para acometer el analisis de grandes masas de datos, de encuestas de opinion y/o de
mediciones de naturaleza comunicativa (como las de audiencia, etc.) en procesos de naturaleza
social, politica y cultural.

- Capacidad para diferenciar y discutir las formas de transmision a la ciudadania de las politicas
publicas de todo tipo desde las instituciones.

- Ser capaz de realizar trabajos de orden tedrico en el campo especifico de la comunicacién y el
periodismo.

- Ser capaz de realizar trabajos practicos, adaptados a entornos comunicacionales reales, con
especificidad en los campos de la comunicacion politica y/o de las nuevas especializaciones
periodisticas, aplicando los conocimientos, las capacidades y las
habilidades adquiridas.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

1. Capacidad de analizar las interacciones entre € sistema de medios de comunicacion, 1os actores
politicosy el publico en el espacio publico.

2. Capacidad de andlisis del modelo de espacio publico determinado por los liderazgos de opinién
transmitidos y plasmados a través de |os medios de comunicacion.

3. Andlisisy evolucion historica de las relaciones entre el campo periodistico y €l campo politico.

Capacidad paraanalizar el papel divulgativo del periodismo y su realimentacion al respecto de los
avances sociocientificos y tecnol dgicos.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Medios de comunicacion, opinion publicay democracia de audiencias

Partiendo de la definicion realizada por Bernard Manin sobre la denominada como democracia de
audiencia, caracterizada por el aumento interrelacion entre el sistema politico democratico y el modelo
de las audiencias de los medios masivos de comunicacion (en especial de la televisidn), se establecera
como ha ido alterandose la relacién entre sistemas politicos democraticos y opinidn publica, qué papel
han jugado los medios de comunicacion de masas en dicha interaccion y qué papel estan jugando en la
actualidad las redes sociales. La opinién publica no se contemplard como a través de una definiciéon
normativa, sino a través de las pautas histéricas que han ido determinado sus modos de configuracién y
su papel en los regimenes politicos
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2. Periodismo, liderazgo e ideologias

¢, Qué es el liderazgo y cuantos tipos de liderazgo existen? ¢ Como se ha visto alterada la naturaleza del
liderazgo a lo largo de la historia? ¢ Como es el liderazgo en sociedades democraticas de audiencia? Se
pretende responder a estas cuestiones partiendo de las definiciones clasicas de Weber sobre las formas
y tipologias del liderazgo, apelando a la tradicion politica sobre el carisma (caudillaje, populismo, etc.),
para llegar a las formas en las que los politicos y el poder politico utilizan en la actualidad tanto los
medios de comunicacién de masas convencionales como las redes sociales, a la busca de estructura
una imagen publica y un liderazgo publico. Se pondra un especial empefio en dotar de un marco, el de
la sociedad del espectaculo (Debord, Schwartzenberg, Postman, etc.), a las relaciones entre liderazgo,
politica y formas de comunicacién en las sociedades actuales.

3. Periodismo y politica: historia de una relacion

¢, Qué es el liderazgo y cuantos tipos de liderazgo existen? ¢Cémo se ha modificado la naturaleza del
liderazgo a lo largo de la historia? ¢ Cémo es el liderazgo en las sociedades democraticas? El objetivo
es responder a estas preguntas partiendo de las definiciones clasicas de Weber sobre las formas y
tipologias de liderazgo, apelando a la tradicién politica sobre el carisma (caudillaje, populismo, etc.),
para llegar a las formas en que los politicos y el poder politico utilizan actualmente tanto los medios de
comunicacién convencionales como las redes sociales, en la basqueda de una imagen publica y una
estructura de liderazgo publico. Se hara un esfuerzo especial por dotar de un marco, el de la sociedad
del espectaculo (Debord, Schwartzenberg, Postman, etc.), a las relaciones entre liderazgo, politica y
formas de comunicacion en las sociedades actuales.

4. Periodismo y avances sociocientificos y tecnoldgicos

Esta unidad tematica se ocupa de estudiar los vinculos entre los poderes publicos, los expertos, los
mediadores y los publicos en la transmision de saberes de naturaleza cientifica o tecnoldgica. En las
actuales sociedades del conocimiento, la divulgacion cientifica y tecnoldgica ya no recae en la cuenta
de resultados de aquellas personas que por curiosidad formativa se interesan por asuntos de la alta
cultura; en realidad, se ha convertido en un lugar comdn del que se habla en todo tipo de formatos
informativos, independientemente de su soporte. Pero, ¢con propiedad? ¢a través del mediador
adecuado? ¢con un lenguaje comprensible? La divulgacion cientifica y tecnoldgica es, ademas, un
asunto crucial para la toma de decisiones de naturaleza politica en las sociedades del tercer milenio,
puesto que la comprension de los problemas méas acuciantes de la humanidad (desde la explosion
demografica al cambio climético) pasa, necesariamente, por la comprensién de la dimensidn cientifica
de tales asuntos.
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VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoria 37,50 100

Asistencia a eventos y actividades externas 4,00 0

Elaboracién de trabajos individuales 50,00 0

Estudio y trabajo autbnomo 46,00 0

Preparacion de clases préacticas y de problemas 12,50 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

Lecciones magistrales

Resolucion de problemas

Estudio de casos

Presentaciones orales de materiales por parte de los estudiantes
Debates

Lectura, sintesisy andlisis critico de textos

Asistenciay participacion activa en talleres, seminarios y conferencias

Tutorias

EVALUACION

Es necesario asistir al 80% de las clases para poder ser evaluado de la asignatura
El sistema de evaluacion de la materia se realizara de acuerdo con |os siguientes elementos de evaluacion
a) Examen tipo test sobre la materia: 50%

b) Trabajos individuales y/o colectivos: 30%

Sera necesario aprobar €l examen con un minimo de cinco puntos sobre diez para promediar con €l resto
de elementos de la evaluacion.
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ATENCION: Los trabajos, examenes o cualquier otra actividad que e alumnado elabore para su
evaluacion docente deberan ser originales, sin plagio ni uso indebido de lainteligencia artificia. La
deteccion de plagio, como falta grave, dardlugar ala suspension inmediata de la respectiva convocatoria
del curso. También se considerara falta grave, y por tanto dara lugar ala suspension inmediata de la
convocatoria, lacopiao facilitar |a copia de trabajos entre alumnos de la titulacion; acceder
irregularmente o apropiarse anticipadamente del contenido de una prueba o examen; facilitar o procurar la
apropiacion, alteracion o destruccion del contenido o de los resultados de una actividad evaluable y la
suplantacion de la personalidad en examenes. Cuando se detecten |as faltas graves mencionadas en este
punto, el profesor debera comunicarlo ala coordinacion de la Titulacion.

ATENCION: Lahonestidad intelectual es vital en las comunidades académicas, y parala justa evaluacion
del trabajo del estudiantado. Todos |os trabajos presentados en este curso han de ser de autoria original.
No se admitiran trabajos en los que se haga uso de colaboracion fraudulenta o la composicién con la
ayudadeinteligenciaartificial (ChatGPT u otros).
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Complementarias
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masas en la opulencia informativa. Madrid. Técnos.
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