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RESUMEN

Esta materia pretende adentrar al estudiantado en las transformaciones experimentadas por el concepto de 
opinión pública en sociedades altamente mediatizadas por los medios de comunicación de masas y por las 
redes de comunicación digitales. A los grandes problemas vinculados a la formación de la opinión pública 
en sistemas políticos liberal-democráticos planteados por Lippmann, Dewey, Noelle-Neumann, Mills, 
Ginsberg y otros, se unen en la actualidad los propios de lo que Bernard Manin ha llamado una 
democracia de audiencia, es decir, la existencias de unos sistemas democráticos altamente mediatizados 
por los medios de comunicación y por la adaptación del mensaje político, las formas de liderazgo y la 
comunicación política a las rutinas de dichos medios. Además de una introducción general al asunto, 
donde se contemplará la relación entre opinión pública y medios de comunicación a través de las 
encuestas de opinión y las redes sociales, el módulo establece tres ámbitos de desarrollo del tema. En 
primer lugar, el vínculo cambiante entre liderazgo político-ideológico y democracia. Aquí se estudiarán 
desde los modelos sociológicos de liderazgo establecidos por Weber a las nuevas formas de liderazgo 
propias de la sociedad del espectáculo. En segundo lugar, la relación histórica entre medios de 
comunicación y política establecerá la tipología e intensidad de los medios utilizados al largo de la 
historia para seducir a los gobernados, así como la teatrocracia del poder y la relación entre 
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comunicación, poder y memoria (oficial). En tercer lugar, y teniendo en cuenta que en la sociedad del 
conocimiento y en la democracia de audiencias, las asuntos vinculados a la ciencia (p.e. el cambio 
climático) y a la tecnología resultan acuciantes, se estudiaran los vínculos entre los poderes públicos, los 
expertos, los mediadores y los públicos en la transmisión de saberes de naturaleza científica o 
tecnológica. En conjunto, se pretende profundizar sobre las formas de creación de opinión pública en 
sociedades altamente mediatizadas por la comunicación masmediática y digital.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relación con otras asignaturas de la misma titulación

No se han especificado restricciones de matrícula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

COMPETENCIAS

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Capacidad de analizar las interacciones entre el sistema de medios de comunicación, los actores 
políticos y el público en el espacio público.

1. 

Capacidad de análisis del modelo de espacio público determinado por los liderazgos de opinión 
transmitidos y plasmados a través de los medios de comunicación.

2. 

Análisis y evolución histórica de las relaciones entre el campo periodístico y el campo político.3. 

Capacidad para analizar el papel divulgativo del periodismo y su realimentación al respecto de los 
avances sociocientíficos y tecnológicos.

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS

1. Medios de comunicación, opinión pública y democracia de audiencias

Partiendo de la definición realizada por Bernard Manin sobre la denominada como democracia de 
audiencia, caracterizada por el aumento interrelación entre el sistema político democrático y el modelo 
de las audiencias de los medios masivos de comunicación (en especial de la televisión), se establecerá 
cómo ha ido alterándose la relación entre sistemas políticos democráticos y opinión pública, qué papel 
han jugado los medios de comunicación de masas en dicha interacción y qué papel están jugando en la 
actualidad las redes sociales. La opinión pública no se contemplará como a través de una definición 
normativa, sino a través de las pautas históricas que han ido determinado sus modos de configuración y 
su papel en los regímenes políticos
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2. Periodismo, liderazgo e ideologías

¿Qué es el liderazgo y cuántos tipos de liderazgo existen? ¿Cómo se ha visto alterada la naturaleza del 
liderazgo a lo largo de la historia? ¿Cómo es el liderazgo en sociedades democráticas de audiencia? Se 
pretende responder a estas cuestiones partiendo de las definiciones clásicas de Weber sobre las formas 
y tipologías del liderazgo, apelando a la tradición política sobre el carisma (caudillaje, populismo, etc.), 
para llegar a las formas en las que los políticos y el poder político utilizan en la actualidad tanto los 
medios de comunicación de masas convencionales como las redes sociales, a la busca de estructura 
una imagen pública y un liderazgo público. Se pondrá un especial empeño en dotar de un marco, el de 
la sociedad del espectáculo (Debord, Schwartzenberg, Postman, etc.), a las relaciones entre liderazgo, 
política y formas de comunicación en las sociedades actuales.

3. Periodismo y política: historia de una relación

Esta unidad temática tiene por objeto exponer cómo la explosión tecnocomunicacional de los siglos XIX, 
XX y XXI ha ido modificando (junto con otras variables) la forma de construir el discurso político ante los 
públicos. Desde la tipología de los medios a las formas de visibilidad de la política han variado 
sustancialmente. Hoy no es necesario compartir un mismo espacio para que la visibilidad se establezca 
como hecho cierto. Sin embargo, como afirma Thompson, la moderna visibilidad mediada es un arma 
de doble filo: por un lado, la política aprovecha los medios y se adapta a su lenguaje para construir 
vínculos emocionales con las audiencias, pero, por otro, quedan expuestos a nuevos peligros. Los 
contenidos de la unidad establecerán, a través de la cronología, cómo ha ido variando con el tiempo la 
visibilidad política, así como las formas de relación de los poderes públicos, de los gobernantes y de los 
aspirantes a serlo con los gobernados.

4. Periodismo y avances sociocientíficos y tecnológicos

Esta unidad temática se ocupa de estudiar los vínculos entre los poderes públicos, los expertos, los 
mediadores y los públicos en la transmisión de saberes de naturaleza científica o tecnológica. En las 
actuales sociedades del conocimiento, la divulgación científica y tecnológica ya no recae en la cuenta 
de resultados de aquellas personas que por curiosidad formativa se interesan por asuntos de la alta 
cultura; en realidad, se ha convertido en un lugar común del que se habla en todo tipo de formatos 
informativos, independientemente de su soporte. Pero, ¿con propiedad? ¿a través del mediador 
adecuado? ¿con un lenguaje comprensible? La divulgación científica y tecnológica es, además, un 
asunto crucial para la toma de decisiones de naturaleza política en las sociedades del tercer milenio, 
puesto que la comprensión de los problemas más acuciantes de la humanidad (desde la explosión 
demográfica al cambio climático) pasa, necesariamente, por la comprensión de la dimensión científica 
de tales asuntos.
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VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoría 37,50 100

Asistencia a eventos y actividades externas 4,00 0

Elaboración de trabajos individuales 50,00 0

Estudio y trabajo autónomo 46,00 0

Preparación de clases prácticas y de problemas 12,50 0

TOTAL 150,00

METODOLOGÍA DOCENTE

Lecciones magistrales

Resolución de problemas

Estudio de casos

Presentaciones orales de materiales por parte de los estudiantes

Debates

Lectura, síntesis y análisis crítico de textos

Asistencia y participación activa en talleres, seminarios y conferencias

Tutorías

EVALUACIÓN

El sistema de evaluación de la materia se realizará de acuerdo con los siguientes elementos de evaluación

a) Examen tipo test sobre la materia: 50%

b) Asistencia a seminarios y talleres, participación en clase y en los ejercicios propuestos en el aula: 20%

c) Trabajos individuales y/o colectivos: 30%

 

Será necesario aprobar el examen con un mínimo de cinco puntos sobre diez para promediar con el resto 
de elementos de la evaluación.
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Barcelona. Dopesa 
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POSTMAN, Neil (2001): Divertirse hasta morir. El discurso público en la era del show business. 
Barcelona. Ediciones de la Tempestad. 
POSTMAN, Neil (1992): Tecnópolis. La rendición de  la cultura a la tecnología. 
FUCHS, C. (2014). Social Media: a critical introduction. London. Sage. 
KEANE, J. (2009). The life and death of democracy. London. Simon and Schuster. 
FEENSTRA, R. A., TORNEY, S., CASERO, A. & KEANE, J. (2016). La reconfiguración de la 
democracia. El laboratorio político español. Granada. Comares.

ADENDA COVID-19
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Esta adenda solo se activará si la situación sanitaria lo requiere y previo acuerdo del Consejo de 
Gobierno

 MODALIDAD DE DOCENCIA HÍBRIDA

 1. Contenidos

Se mantienen los contenidos inicialmente recogidos en la Guía Docente.

2. Volumen de trabajo y planificación temporal de la docencia

Se mantiene el peso de las diferentes actividades que suman las horas de dedicación en créditos ECTS 
según lo marcado en la Guía Docente original.

3. Metodología docente

Clase presencial teórica/práctica + videoconferencia síncrona/asíncrona BBC

4. Evaluación

Trabajos académicos y, en su caso, examen presencial. En caso de que un nuevo confinamiento en enero 
imposibilitara la evaluación presencial, se realizaría evaluación a través de test en Aula Virtual

5. Bibliografía

La bibliografía recomendada se mantiene porque es accesible.

 

MODALIDAD DE DOCENCIA NO PRESENCIAL

 1. Contenidos

Se mantienen los contenidos inicialmente recogidos en la Guía Docente.

 2. Volumen de trabajo y planificación temporal de la docencia

Reducción del peso de unas actividades y substitución por otras manteniendo el volumen de trabajo que 
marca la guía docente original.

 3. Metodología docente

Videoconferencia síncrona/asíncrona BBC + Tutorías por videoconferencia + tareas por AV

 4. Evaluación

Trabajos académicos.

 5. Bibliografía
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La bibliografía recomendada se mantiene porque es accesible. Aquella que no sea accesible en línea, será 
facilitada a través del AV cumpliendo con lo establecido por la UV en cuanto a derechos de autoría.


