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RESUMEN

Esta materia pretende adentrar al estudiantado en las transformaciones experimentadas por €l concepto de
opinion publica en sociedades altamente mediati zadas por 1os medios de comunicacion de masasy por las
redes de comunicacion digitales. A los grandes problemas vinculados ala formacion de la opinidn publica
en sistemas politicos liberal-democrati cos planteados por Lippmann, Dewey, Noelle-Neumann, Mills,
Ginsberg y otros, se unen en la actualidad los propios de o que Bernard Manin hallamado una
democracia de audiencia, es decir, la existencias de unos sistemas democréticos altamente mediatizados
por los medios de comunicacion y por la adaptacion del mensaje politico, lasformas de liderazgo y la
comunicacion politica alas rutinas de dichos medios. Ademés de unaintroduccion general al asunto,
donde se contemplara la relacion entre opinidn publicay medios de comunicacion através de las
encuestas de opinién y las redes sociales, € modulo establece tres ambitos de desarrollo del tema. En
primer lugar, € vinculo cambiante entre liderazgo politico-ideol6gico y democracia. Aqui se estudiarén
desde los model os sociol 6gicos de liderazgo establecidos por Weber alas nuevas formas de liderazgo
propias de la sociedad del espectéculo. En segundo lugar, la relacion histérica entre medios de
comunicacion y politica estableceralatipologia e intensidad de los medios utilizados a largo de la
historia para seducir alos gobernados, asi como lateatrocraciadel poder y larelacién entre
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comunicacion, poder y memoria (oficial). En tercer lugar, y teniendo en cuenta que en la sociedad del
conocimiento y en la democracia de audiencias, |as asuntos vinculados ala ciencia (p.e. e cambio
climético) y alatecnologia resultan acuciantes, se estudiaran los vinculos entre los poderes publicos, los
expertos, los mediadores y |os publicos en latransmision de saberes de naturaleza cientifica o
tecnoldgica. En conjunto, se pretende profundizar sobre las formas de creacidn de opinién publicaen
sociedades altamente mediatizadas por |a comunicacion masmediéticay digital.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

COMPETENCIAS

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

1. Capacidad de analizar las interacciones entre €l sistema de medios de comunicacion, 1os actores
politicosy el publico en el espacio publico.

2. Capacidad de andlisis del modelo de espacio publico determinado por os liderazgos de opinién
transmitidos y plasmados a través de |os medios de comunicacion.

3. Andlisisy evolucion historica de las relaciones entre el campo periodistico y el campo politico.

Capacidad paraanalizar €l papel divulgativo del periodismo y su realimentacion al respecto de los
avances sociocientificos y tecnol 6gicos.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Medios de comunicacion, opinion publicay democracia de audiencias

Partiendo de la definicion realizada por Bernard Manin sobre la denominada como democracia de
audiencia, caracterizada por el aumento interrelacion entre el sistema politico democratico y el modelo
de las audiencias de los medios masivos de comunicacion (en especial de la televisidn), se establecera
como ha ido alterandose la relaciéon entre sistemas politicos democraticos y opinidn publica, qué papel
han jugado los medios de comunicacion de masas en dicha interaccion y qué papel estan jugando en la
actualidad las redes sociales. La opinién publica no se contemplard como a través de una definiciéon
normativa, sino a través de las pautas histéricas que han ido determinado sus modos de configuracién y
su papel en los regimenes politicos
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2. Periodismo, liderazgo e ideologias

¢, Qué es el liderazgo y cuantos tipos de liderazgo existen? ¢ Como se ha visto alterada la naturaleza del
liderazgo a lo largo de la historia? ¢ Como es el liderazgo en sociedades democraticas de audiencia? Se
pretende responder a estas cuestiones partiendo de las definiciones clasicas de Weber sobre las formas
y tipologias del liderazgo, apelando a la tradicion politica sobre el carisma (caudillaje, populismo, etc.),
para llegar a las formas en las que los politicos y el poder politico utilizan en la actualidad tanto los
medios de comunicacién de masas convencionales como las redes sociales, a la busca de estructura
una imagen publica y un liderazgo publico. Se pondra un especial empefio en dotar de un marco, el de
la sociedad del espectaculo (Debord, Schwartzenberg, Postman, etc.), a las relaciones entre liderazgo,
politica y formas de comunicacién en las sociedades actuales.

3. Periodismo y politica: historia de una relacion

Esta unidad tematica tiene por objeto exponer como la explosion tecnocomunicacional de los siglos XIX,
XX y XXI ha ido modificando (junto con otras variables) la forma de construir el discurso politico ante los
publicos. Desde la tipologia de los medios a las formas de visibilidad de la politica han variado
sustancialmente. Hoy no es necesario compartir un mismo espacio para que la visibilidad se establezca
como hecho cierto. Sin embargo, como afirma Thompson, la moderna visibilidad mediada es un arma
de doble filo: por un lado, la politica aprovecha los medios y se adapta a su lenguaje para construir
vinculos emocionales con las audiencias, pero, por otro, quedan expuestos a nuevos peligros. Los
contenidos de la unidad estableceran, a través de la cronologia, cémo ha ido variando con el tiempo la
visibilidad politica, asi como las formas de relacion de los poderes publicos, de los gobernantes y de los
aspirantes a serlo con los gobernados.

4. Periodismo y avances sociocientificos y tecnologicos

Esta unidad tematica se ocupa de estudiar los vinculos entre los poderes publicos, los expertos, los
mediadores y los publicos en la transmision de saberes de naturaleza cientifica o tecnoldgica. En las
actuales sociedades del conocimiento, la divulgacién cientifica y tecnoldgica ya no recae en la cuenta
de resultados de aquellas personas que por curiosidad formativa se interesan por asuntos de la alta
cultura; en realidad, se ha convertido en un lugar comun del que se habla en todo tipo de formatos
informativos, independientemente de su soporte. Pero, ¢ con propiedad? ¢a través del mediador
adecuado? ¢con un lenguaje comprensible? La divulgacién cientifica y tecnolégica es, ademas, un
asunto crucial para la toma de decisiones de naturaleza politica en las sociedades del tercer milenio,
puesto que la comprension de los problemas mas acuciantes de la humanidad (desde la explosién
demografica al cambio climatico) pasa, necesariamente, por la comprensién de la dimensién cientifica
de tales asuntos.

44891 Medios de comunicacion y opinién publica 3



_ o Guia Docente
44891 Medios de comunicacion y opinion publica

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoria 37,50 100

Asistencia a eventos y actividades externas 4,00 0

Elaboracién de trabajos individuales 50,00 0

Estudio y trabajo autbnomo 46,00 0

Preparacion de clases préacticas y de problemas 12,50 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

Lecciones magistrales

Resolucion de problemas

Estudio de casos

Presentaciones orales de materiales por parte de los estudiantes
Debates

Lectura, sintesisy andlisis critico de textos

Asistenciay participacion activa en talleres, seminarios y conferencias

Tutorias

EVALUACION

El sistema de evaluacion de la materia se realizara de acuerdo con |os siguientes elementos de evaluacion
a) Examen tipo test sobre la materia: 50%
b) Asistenciaa seminariosy taleres, participacion en clasey en los gercicios propuestos en €l aula: 20%

¢) Trabgosindividualesy/o colectivos: 30%

Sera necesario aprobar €l examen con un minimo de cinco puntos sobre diez para promediar con €l resto
de elementos de la evaluacion.
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ALCIBAR, Miguel (2009): Contar la ciencia. Murcia. Fundacién Séneca.

Complementarias
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masas en la opulencia informativa. Madrid. Técnos.
SANTIAGO, J. (2007). El candidato ante los medios: telegenia e imagen politica. Madrid: Fragua
SCHWARTZENBERG, R.G. (1978). El show politico. Ensayo sobre y contra el star system en politica.
Barcelona. Dopesa
GOLEMAN, D. (2013): Liderazgo. El poder de la inteligencia emocional. Madrid. Ediciones B.
POSTMAN, Neil (2001): Divertirse hasta morir. El discurso publico en la era del show business.
Barcelona. Ediciones de la Tempestad.
POSTMAN, Neil (1992): Tecndpolis. La rendicién de la cultura a la tecnologia.
FUCHS, C. (2014). Social Media: a critical introduction. London. Sage.
KEANE, J. (2009). The life and death of democracy. London. Simon and Schuster.
FEENSTRA, R. A., TORNEY, S., CASERO, A. & KEANE, J. (2016). La reconfiguraciéon de la
democracia. El laboratorio politico espafiol. Granada. Comares.

ADENDA COVID-19
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Esta adenda solo se activara si la situacion sanitaria lo requiere y previo acuerdo del Consejo de
Gobierno

MODALIDAD DE DOCENCIA HiBRIDA

1. Contenidos

Se mantienen |os contenidos inicialmente recogidos en la Guia Docente.
2. Volumen detrabajoy planificacién temporal de la docencia

Se mantiene el peso de |as diferentes actividades que suman las horas de dedicacion en créditos ECTS
segun lo marcado en la Guia Docente original.

3. Metodologia docente
Clase presencial tedricalpréctica + videoconferencia sincrona/asincrona BBC
4. Evaluacion

Trabajos académicosy, en su caso, examen presencial. En caso de que un nuevo confinamiento en enero
imposibilitarala evaluacion presencial, se redlizaria evaluacion através de test en Aula Virtual

5. Bibliografia

Labibliografia recomendada se mantiene porque es accesible.

MODALIDAD DE DOCENCIA NO PRESENCIAL

1. Contenidos

Se mantienen |os contenidos inicialmente recogidos en la Guia Docente.
2. Volumen detrabajo y planificacién temporal de la docencia

Reduccion del peso de unas actividades y substitucion por otras manteniendo el volumen de trabajo que
marcala guia docente original.

3. Metodologia docente

Videoconferencia sincrona/asincrona BBC + Tutorias por videoconferencia + tareas por AV
4. Evaluacion

Trabajos académicos.

5. Bibliografia
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Labibliografia recomendada se mantiene porque es accesible. Aquella que no sea accesible en linea, sera
facilitadaatravésdel AV cumpliendo con lo establecido por laUV en cuanto a derechos de autoria.
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