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RESUM

Aquesta materia pretén endinsar al'estudiantat en les transformacions experimentades pel concepte
d'opini6 publica en societats altament mediatitzades pels mitjans de comunicacié de massesi per les
xarxes de comunicacio digitals. Als grans problemes vinculats a laformacio de I'opinio publicaen
sistemes politics liberal-democratics plantejats per Lippmann, Dewey, Noelle-Neumann, Mills, Ginsberg
i uns altres, suneixen en |'actualitat €ls propis del que Bernard Manin ha dit una democracia d'audiencia,
ésadir, I'existéncies d'uns sistemes democratics altament mediatitzats pels mitjans de comunicacié i per
I'adaptaci6 del missatge politic, les formes de lideratge i 1a comunicacio politica ales rutines d'aquests
mitjans. A més d'unaintroduccio general al'assumpte, on es contemplaralarelacié entre opinid publicai
mitjans de comunicacio através de les enquestes d'opinid i les xarxes socials, el modul estableix tres
ambits de desenvolupament del tema. En primer lloc, € vincle canviant entre lideratge politicoideol ogic i
democracia. Aci sestudiaran des dels models sociologics de lideratge establits per Weber ales noves
formes de lideratge propies de la societat de |'espectacle. En segon lloc, larelacié historica entre mitjans
de comunicacid i politicaestabliralatipologiai intensitat dels mitjans utilitzats a llarg de la historia per a
seduir als governats, aixi com lateatrecraciadel poder i larelacid entre comunicacio, poder i memoria
(oficia). En tercer lloc, i tenint en compte que en la societat del coneixement i en lademocracia
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d'audiencies, les assumptes vinculats alaciéncia (p.e. el canvi climatic) i alatecnologiaresulten
apressants, sestudiaren els vincles entre els poders publics, els experts, els mediadorsi els publicsen la
transmissié de sabers de natural esa cientifica o tecnologica. En conjunt, es pretén aprofundir sobre les
formes de creaci6 d'opini6 publica en societats atament mediatitzades per la comunicacio * masmediatica
i digital.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

COMPETENCIES

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

1. Capacitat d'analitzar les interaccions entre el sistema de mitjans de comunicacio, els actors politicsi €l
public en I'espai pablic.

2. Capacitat danalisi del model d'espai public determinat pels lideratges d'opini6 transmesos i plasmats a
través dels mitjans de comunicacié.

3. Andlisi i evolucié historicade les relacions entre el camp periodistic i el camp politic.

4. Capacitat per aanalitzar el paper divulgatiu del periodismei la seua realimentacio referent als avangos
sociocientifics i tecnologics.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Mitjans de comunicacid, opinio publica i democracia d'audéncies

Partint de la definicié realitzada per Bernard Manin sobre la denominada com a democracia d'audiéncia,
caracteritzada per lI'augment interrelacio entre el sistema politic democratic i el model de les audiéncies
dels mitjans massius de comunicacio (especialment de la televisio), s'establira com ha anat alterant-se
la relacié entre sistemes politics democratics i opinié publica, quin paper han jugat els mitjans de
comunicacié de masses en aquesta interaccid i quin paper estan jugant en l'actualitat les xarxes socials.
L'opini6 publica no es contemplara com a través d'una definicié normativa, sind a través de les pautes
historigues que han anat determinat les seues maneres de configuracio i el seu paper en els regims
politics
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2. Periodisme, lideratge i ideologies

Qué és el lideratge i quants tipus de lideratge existeixen? Com s'ha vist alterada la naturalesa del
lideratge al llarg de la historia? Com és el lideratge en societats democratiques d'audiéncia? Es pretén
respondre a aquestes questions partint de les definicions classiques de Weber sobre les formes i
tipologies del lideratge, apel-lant a la tradicié politica sobre el carisma (cabdillatge, populisme, etc.), per
a arribar a les formes en les quals els politics i el poder politic utilitzen en I'actualitat tant els mitjans de
comunicacié de masses convencionals com les xarxes socials, a la cerca d'estructura una imatge
publica i un lideratge public. Es posara una especial obstinacié a dotar d'un marc, el de la societat de
I'espectacle (Debord, Schwartzenberg, Postman, etc.), a les relacions entre lideratge, politica i formes
de comunicaci6 en les societats actuals.

3. Periodisme i politica: historia d'una relacié

Aquesta unitat tematica té per objecte exposar com l'explosié tecnocomunicacional dels segles XIX, XX i
XXI ha anat modificant (juntament amb altres variables) la forma de construir el discurs politic davant els
publics. Des de la tipologia dels mitjans a les formes de visibilitat de la politica han variat
substancialment. Hui no és necessari compartir un mateix espai perque la visibilitat s'establisca com a
fet cert. No obstant aix0, com afirma Thompson, la moderna visibilitat mediada és una arma de doble
tall: d'una banda, la politica aprofita els mitjans i s'adapta al seu llenguatge per a construir vincles
emocionals amb les audiéncies, pero, per un altre, queden exposats a nous perills. Els continguts de la
unitat establiran, a través de la cronologia, com ha anat variant amb el temps la visibilitat politica, aixi
com les formes de relacio dels poders publics, dels governants i dels aspirants a ser-ho amb els
governats.

4. Periodisme i avancos socio-cientifics i tecnologics

Aguesta unitat tematica s'ocupa d'estudiar els vincles entre els poders publics, els experts, els
mediadors i els publics en la transmissié de sabers de naturalesa cientifica o tecnologica. En les actuals
societats del coneixement, la divulgacié cientifica i tecnoldgica ja no recau en el compte de resultats
d'aquelles persones que per curiositat formativa s'interessen per assumptes de l'alta cultura; en realitat,
s'ha convertit en un lloc comu del qual es parla en tot tipus de formats informatius, independentment del
seu suport. Pero, amb propietat? a través del mediador adequat? amb un llenguatge comprensible? La
divulgacio cientifica i tecnologica és, a més, un assumpte crucial per a la presa de decisions de
naturalesa politica en les societats del tercer mil-lenni, ja que la comprensi6 dels problemes més
apressants de la humanitat (des de I'explosié demografica al canvi climatic) passa, necessariament, per
la comprensié de la dimensié cientifica de tals assumptes.
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 37,50 100

Assistencia a esdeveniments i activitats externes 4,00 0

Elaboracio de treballs individuals 50,00 0

Estudi i treball autonom 46,00 0

Preparacio de classes practiques i de problemes 12,50 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Llicons magistrals

Resoluci6 de problemes

Estudi de casos

Presentacions orals de materials per part dels estudiants

Debats

Lectura, sintesi i analisi critica de textos

Assistenciai participacio activaen tallers, seminarisi conferéncies

Tutories

AVALUACIO

El sistema d'avaluacio de lamateria es realitzara d'acord amb els seglients elements d'avaluacio
a) Examen tipus test sobre la materia: 50%
b) Assistenciaa seminarisi tallers, participacio en classe i en els exercicis proposats al'aula: 20%

¢) Treballsindividuasi/o col-lectius: 30%

Sera necessari aprovar I'examen amb un minim de cinc punts sobre deu per afer una mitjanade amb la
resta d'elements de I'aval uacio.
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ADDENDA COVID-19
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Aguesta addenda només s'activara si la situacio sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern
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