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RESUM

Aquesta assignatura es divideix en dos blocs tematics importants. A la primera part es presenten els
principals conceptes i objectius de I'empresa, es presenten diversos models de negoci, es mostren les fonts
d'obtencié de dades per part de I'empresai es detallen els objectius dels processos de presa de decisions i
el seu monitoratge .

La segona part esta dedicada a plantejar i resoldre, utilitzant tecniques quantitatives, problemes concrets
gue en diversos departaments de |'empresa pot trobar-se el decisor empresarial. Problemesrelatiusala
segmentaci0 de mercats, fixacid de preus o prediccid seran objecte d'estudi en aquesta segona part. Les
questions gque es plantegen no pretenen ser exhaustives ni cobrir totes les possibilitats, sinG més aviat
mostrar les oportunitats que un cientific de dades pot trobar en aguest entorn.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

COMPETENCIES

2221 - M.U. en Ciencia de Dades

Que els estudiants siguen capacos d?integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular
judicis a partir d?una informaci6é que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les
responsabilitats socials i etiques vinculades a I?aplicacio dels seus coneixements i judicis.

Que els estudiants sapiguen comunicar les conclusions (i els coneixements i les raons uUltimes que
les sustenten) a publics especialitzats i no especialitzats d?una manera clara i sense ambiguitats.

Que els estudiants posseisquen les habilitats d?aprenentatge que els permeten continuar estudiant
d?una forma que haura de ser en gran manera autodirigida o autdnoma.

Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser originals en el
desenvolupament i/ o aplicacié d'idees, sovint en un context de recerca.

Ser capacos de valorar la necessitat de completar la seua formacié técnica, cientifica, en llengues,
en informatica, en literatura, en ética, social i humana en general, i d'organitzar el seu propi
autoaprenentatge amb un alt grau d'autonomia

Capacitat d'organitzacio i planificacio d'activitats d'investigacio, desenrotllament i consultoria en l'area
de ciéncia de dades.

Capacitat per a treballar en equip per a arribar a solucions de problemes interdisciplinaris usant
tecniques d'analisi de dades.

Ser capacos d'accedir a ferramentes d'informaci6 (bibliografiques i d'ocupacio) i utilitzar-les
apropiadament.

Ser capacgos d'assumir la responsabilitat del seu propi desenvolupament professional i de la seua
especialitzacié en un o més camps d'estudi, aplicant els coneixements adquirits en la identificacié
d'eixides professionals i jaciments d'ocupacio.

Saber realitzar les labors propies de la seua professié incloent, entre altres, I'adquisicid i classificacié
de dades de forma eficient, aplicacié de les tecniques d'analisi de dades avancat per a arribar a
I'extracci6 d'informacio (cientifica, de mercat, etc.) a partir dels mateixos.

Dissenyar i posar en marxa solucions basades en analisi de dades en I'ambit de la medicina i dels
negocis, tenint en compte els requisits especifics d'este tipus de casos d'Us.
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RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Aplicar els metodes de Ciencia de Dades en Aplicacions de Negoci.
Aplicar € andlisi de dades de |es decisions empresarials i economiques.
Conéixer les decisionsderisc, inversio, i frau.

Conéixer els procediments d'analisi de mercats, competénciai consumidor.
Aplicar aquests metodes en el comerc electronic. Analisi de casos practics.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Decisions empresarials i Ciencia de Dades. KPI.

Decisions empresarials i Ciéncia de Dades. KPI.

2. Analisi del Consumidor

Estudis de preferéncies, habits, comportaments, gustos, necessitats, desitjos dels consumidors per a la
presa de decisions.

3. Bases de dades Internes

Fonts d'informacio internes a I'empresa i en l'organitzacio

4. Xarxes Socials
Xarxes socials i empreses. Font de dades. Analisi de sentiment.

5. Comerg electronic

Comerg electronic

6. Predicci6 amb séries temporals

Exemple d'un problema de prediccié amb séries temporals en el si de I'empresa i/ o I'economia

7. Fixaci6 de preus

Exemple dun problema de preus en mercats no competitius i / 0 mercats amb asimetries dinformacio.
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8. Aplicacions i problemes d'inferencia causal amb dades observacionals

9. Segmentacié de mercats

Exemple d'un problema de segmentacié de mercats

10. Deteccio de fraus

Exemple d'un problema de detecci6 de frau

11. Campanya de marqueting

Exemple d'un problema de posada en marxa i avaluacié d'una campanya de marqueting

12. Problemes de classificacié en economia i negocis

Aplicacio i avaluacié de diferents models de classificacié per a dades de contingut econdmic i/ o
empresarial.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes teoricopractiques 60,00 100
Elaboracio de treballs individuals 20,00 0
Estudi i treball autonom 12,00 0
Lectures de material complementari 3,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 12,00 0
Preparacio de classes de teoria 20,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 13,00 0
Resolucié de casos practics 10,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Les classes del primer bloc combinaran la part teorica amb la practica, sense distincié de les sessions
dedicades ateoriai practica. Les classes de la segona part, que poden combinar-se temporalment amb les
de la primera part, seran eminentment practiques. Totes les sessions s impartiran en aula d’ informatica.
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En la part tedrica s introduiran el's conceptes i metodes de I’ assignatura, acompanyant-los d’ exemplesi
exercicis proposats. Les sessions practiques estaran sincronitzades amb la part tedricai en aguestes

I’ aprenentatge es realitzara mitjancant la resolucio de problemes, exercicisi casos d' estudi (habitual ment
amb dades reals) através dels quals s adquireixen competéencies sobre els diferents aspectes de la
matéria

AVALUACIO

L’ avaluacio de |’ aprenentatge dels coneixementsi competéencies obtinguts pels estudiants es redlitzara de
forma continuada al llarg del curs, i constara dels segients blocs d' aval uaci6:

1. Exercicisi treballs entregats durant €l cursi/o examens parcias. 80% de lanotafinal.
2. Examen final: 20% de lanotafinal.

Les qualificacions obtingudes en |’ apartat 1 es conservaran en les dues convocatories del curs academic
en gue s hagen readlitzat, donat que la seua avaluaci6 sols és possible en el periode de docencia.
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