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FITXA IDENTIFICATIVA

Dades de I'Assignatura

Codi 44616

Nom Gestio empresarial
Cicle Master

Crédits ECTS 5.0

Curs academic 2017 - 2018

Titulacio/titulacions
Titulaci6 Centre Curs Periode

2218 - M.U. en Quimica Facultat de Quimica 1  Primer
guadrimestre

Matéries

Titulacio Matéria Caracter

2218 - M.U. en Quimica 10 - Gestié empresarial Optativa

Coordinacio

Nom Departament

CANALES RONDA, PEDRO 43 - Comercialitzacio i Investigacié de Mercats

MARTINEZ PART, SALVADOR 105 - Direccié d'Empreses 'Juan José Renau
Piqueras'

SANCHIS BERENGUER, VICENTE ANDRES 172 - Finances Empresarials

=10\

L'assignatura permet als alumnes conéixer les diferents arees funcionals per ala gestio d'unaempresa. Se
centraen les tasgues de direcci6 estratégica, €l procés d'analis dels clientsi la comercialitzacio dels seus
productesi en I'analisi dels recursos economics necessaris per a seu funcionament.

Cadascuna d'agquestes tres arees té entitat propiai sha organitzat I'assignatura en tres moduls
independents.

Abordem aixi lagestio de les funcions que meés projeccio i rellevancia tenen en un projecte empresarial
del perfil que poden desenrotllar els estudiants del master que decideixin portar-ho avant.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

~

COMPETENCIES

2218 - M.U. en Quimica

- Ser capagc de resoldre problemes complexos de quimica, siga en I'ambit académic, de la investigacio
o de l'aplicacio industrial a nivell d'especialitzacio o master

- Posseir les habilitats necessaries per a desenrotllar activitats multidisciplinaries dins de I'ambit de la
gquimica a nivell d'especialitzacié de master.

- Ser capacos de dissenyar, realitzar, analitzar i interpretar experiéncies i dades complexes en I'entorn
de la quimica a nivell d'especialitzacio.

- Adquirir coneixements avancats que permeten valorar la importancia de la quimica en la salut, el
medi ambient, nous materials i energia.

- Adquirir els coneixements avancats necessaris per a valorar la importancia de la quimica en el
desenrotllament economic i social en un context d'especialitzacio.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Desenvolupar un projecte empresarial propi, amb el qual convertir en negoci un o diversos
desenvolupaments cientificotecnics.

Ser capa¢ d'analitzar estrategicament un mercat potencial, aixi com les possibilitats de donar-se a
conéixer i arribar a aquest, juntament amb la necessitat d'avaluar lasevainversio i situacié financera.

Demostrar ser capag de redlitzar €l procés de diagnostic i presa de decisions al'hora de crear una empresa.

Coneixer com sactuaen unaanalisi i investigacio de mercats, dissenyar un plade marqueting, i poder
realitzar unaandlis financera basic, aixi com un adequat control d'inversions.

-

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. ESTRATEGIA | DIRECCIO ESTRATEGICA: CREACIO D'AVANTATGE COMPETITIU

La Direcci6 Estratégica: conceptes clau i procés estrategic.
Estrategia empresarial: concepte, components i nivells.
Actitud estratégica i avantatge competitiu.
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2. DIAGNOSTIC ESTRATEGIC (I): ANALISI EXTERNA

Obijectius, valors i expectatives dels grups dinteres.
Entorn empresarial: general i especific.

Analisi de I'entorn general.

Analisi de I'entorn especific.

3. DIAGNOSTIC ESTRATEGIC (ll): CAPACITAT ESTRATEGICA | ANALISI INTERNA

Analisi intern: recursos i capacitats de I'empresa.
Actius empresarials: recursos, capacitats i avantatge competitiu.
Actius intellectuals.

4. FORMULACIO D'ESTRATEGIES (I)

Decisions sobre I'ambit d'activitat de I'empresa.
Estratégies de negoci.
Estratégies competitives.

5. FORMULACIO D'ESTRATEGIES (ll)

Decisions sobre les modalitats de creixement empresarial
Estrategies de desenrotllament intern, extern i mixt.
Estratégia internacional.

Grups estrategics.

6. LA DIRECCIO DE MARQUETING

La importancia del marqueting.
Orientacions en la direcci6é del margueting.
Conceptes basics per aplicar marqueting.
El pla de marqueting

7. LA GESTIO DE LA INFORMACIO DE MARQUETING

Identificacio | desenvolupament de la informacio de marqueting.
Investigacié de mercats.

Analisi i distribuci6 de la informacié de marqueting.

L'entorn d'actuacio
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8. EL COMPORTAMENT DE COMPRA DELS CONSUMIDORS

Caracteristiques que afecten el comportament del consumidor.
El procés de decisié del comprador.
Mercats industrials i comportament de compradors industrials.

9. GESTIO DEL PLA DE MARQUETING (1)

Segmentacié i posicionament.
Decisions relatives al producte i la marca.

10. GESTIO DEL PLA DE MARQUETING (1)

La fixacié del preu i estratégies de fixacio de preus.
Disseny i gesti6é dels canals de distribucid.

La comunicacié en marqueting.

Marqueting digital.

11. ESTATS FINANCERS | ANALISI DE BALANCOS

Estructura economica i estructura financera de I'empresa.
Balang de Situacio.

Perdues i Guanys.

Analisi financer.

Aplicacions informatiques.

12. EL VALOR DELS DINERS EN EL TEMPS

Capitalitzacio i descompte.

Taxa d'interes real i nominal.

Taxa d'interes amb risc i amb impostos.
Taxa d'interes per periode i taxa continua.
Aplicacions informatiques.

13. LA DECISIO D'INVERTIR

Concepte i caracteristiques d'una inversio.
Inversions reals.

Inversions financeres.

Estimacié de fluxos nets de caixa.
Aplicacions informatiques
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14. VALORACIO D'INVERSIONS (1)

Valor Actual Net (VAN).

Taxa Interna de Rendibilitat (TIR).

Altres méetodes de valoracié d'inversions.
Valoracié d'inversions en condicions d'incertesa.
Aplicacions informatiques.

15. VALORACIO D'INVERSIONS (l1)

Rendibilitat i risc.

Diversificacié.

Disseny i valoracio de carteres financeres.
Valoracions d'accions i de bons.
Aplicacions informatiques.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 25,00 100
Practiques en aula informatica 23,00 100
Tutories reglades 2,00 100
Elaboracio de treballs individuals 7,00 0
Estudi i treball autonom 32,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 6,00 0
Resolucié de casos practics 30,00 0
TOTAL| 125,00

METODOLOGIA DOCENT

Classes teoriques Iligd magistral participativa. Classes amb activitat practica dirigida
Seminaris. Tallers. Problemes practics aplicats.

[Utilitzaci6 deI'Aula Virtual, espai virtual on es diposita totalainformacié que es consideri oportuna per
al desenvolupament de les diferents materies, teories, problemes, tallers, etc., i € control de la
participacio de I'alumnat en les activitats diaries.

IDinamica d'avaluaci6 continuai utilitzacid de material audiovisual.

Cada un dels quatre moduls té el seu propi perfil al'hora de dissenyar les metodol ogies més adequades.
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AVALUACIO

Proves (examens) oralsi/o escrites basades en els resultats de I'aprenentatge i del's objectius de cada
assignatura, en la seua part tedricai/o practica (60%).

Avaluacio continua dels treballs, |'assisténcia, la participacio, els casos practics, les exposicions en classe,
etc. (40%).

L'aprovat final sobtindra amb una qualificacié global minima de 5.0 sobre 10.0.

REFERENCIES

Basiques
- BLANCO, F.; FERRANDO, M.; MARTINEZ, F. (2015): Teoria de la Inversion. Piramide.

- BLANCO, A., PRADO, A. y MERCADO, C. (2014). Introduccion al Marketing y la Comunicacion en la
empresa. ESIC

GUERRAS, L.A. y NAVAS, J.E. (2015): La Direccién Estratégica de la Empresa, Teoria y
aplicaciones. Ed. Thompson-Reuters Civitas, Madrid, 5% edicion.

JOHNSON, G. y SCHOLES, K. (2010): Fundamentos de Estrategia, Ed. Pearson, Madrid.

- PINOL ESPASA, J.A. (2014): Teoria de la inversién. Esquemas, cuestionarios y ejercicios resueltos
(22 edicién). Publicaciones Universitat de Valencia (PUV).

Complementaries

- DESS, G.G., LUMPKIN, G.T., y EISNER, A.B. (2011): Administracién Estratégica. Textos y casos, Ed.
McGraw-Hill, México.

- Santesmases, M., Marino, M.J., Sa4nchez, J. y Pintado, T. (2009). Fundamentos de marketing.
Piramide
- Pagina web: http://www.uv.es/pinyol
Blog: http://pinyol.blogs.uv.es
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