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RESUMEN

Este médulo tiene como objeto que el estudiantado Ileve a cabo practicas en empresas audiovisuales en €l
ambito del disefio y desarrollo de proyectos. Ello conllevala participacién en |os diferentes procesos de la
produccion audiovisual, desde la guionizacion ala elaboracion del plan de produccion, tanto en proyectos
lineales e interactivos. Asimismo, las préacticas contemplan el trabajo con el presupuesto: recursos
humanosy recursos técnicos. El alumnado participa, en funcion del perfil de la préactica, de los procesos
de, gestion, produccion, grabacion y edicion de proyectos audiovisuales, asi como en las tareas de
maguetacion, marketing y promocién de los productos audiovisuales.
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CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Es preferible poseer conocimientos audiovisuales a nivel practico. Si el alumno no los tuviera, durante
los primeros meses del master los adquiriria para acudir a la empresa en el segundo periodo de
practicas con los conocimientos basicos ya adquiridos. Asimismo, se intenta adecuar el perfil de la
practica a las capacidades del alumnado.

COMPETENCIAS

2149 - M.U. en Contenidos y Formatos Audiovisuales 12-V.2

- Que los/las estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

- Que los/las estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones
sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicaciéon de sus conocimientos y
juicios.

- Que los/las estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando
de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo

- Dotar de las herramientas necesarias para la integracién laboral en el ambito de los contenidos y
formatos audiovisuales.

- Adquirir las competencias académicas y profesionales convenientes en el &mbito de la creacién,
disefio y desarrollo de contenidos audiovisuales para la multidifusion digital.

- Identificar los segmentos estratégicos de la industria audiovisual en un contexto de innovacion
constante en la sociedad de la informacion.

- Analizar e interpretar les nuevos lenguajes mediaticos asociados a la multidifusion digital.

- Conocer los proyectos y estudios de busqueda de nuevas tendencias creativas de formatos y
contenidos audiovisuales, en la producciéon y el consumo, dentro del proceso de convergencia
mediatica de la era digital.

- Administrar las destrezas adquiridas en la proyeccion y construccion de un disefio curricular
coherente.

- Integrar los contenidos tedricos relacionados con los lenguajes mediaticos utilizados en el flujo
comunicativo de contenidos y formatos audiovisuales de la sociedad de la informacién en la praxis
profesional.
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- Integrar las tecnologias de adquisicién, edicion, difusién e interactivas propias de la era digital en el
disefio y produccién de nuevos contenidos y formatos audiovisuales.

- Crear contenidos y disefar formatos audiovisuales lineales y/o interactivos para el nuevo espacio de
la comunicacion digital.

- Dominar las diferentes fases de elaboracion de una produccion audiovisual y los estilos de
realizacion de proyectos en los nuevo espacio audiovisual.

- Crear y desarrollar programas piloto para la génesis de nuevos formatos mediaticos.

- Analizar las tendencias de consumo Yy los estudios de mercado de contenidos audiovisuales en las
industrias mediaticas.

- Interpretar la estructura de la empresa audiovisual, la dindmica del mercado y la naturaleza de los
diferentes productos audiovisuales en los flujos mediaticos emergentes.

- Planificar y crear estudios de analisis y prospectiva de las tendencias en el consumo de los
contenidos y formatos audiovisuales emergentes en el espacio multidifusivo.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumnado debera ser capaz de involucrarse en la creacion de contenidosy disefio de formatos lineales
y/o interactivos que demanda la industria audiovisual, dentro del nuevo espacio de la comunicacion
digital. Esto conllevael dominio de las diferentes fases de produccion y de los estilos de realizacion de
los proyectos de television interactiva, multimediay red, asi como de otros proyectos audiovisuales. En
este sentido, cabe destacar que los resultados concretos estaran debidamente adecuados al perfil
especifico de cada préactica, dado €l amplio abanico de perfiles profesionales existentes en el campo de la
produccion audiovisual.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Disefio de proyectos

Como se disefia un proyecto segun la construcciéon de las parrillas televisivas y los dos tipos de
produccion: interna y externalizada.

2. Elaboracién de biblias

Conocer las diferentes fases y parametros necesarios para realizar la biblia de un programa de
television. Una construccién fuera de los parametros profesionales la puede invalidad formalmente.
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3. Lectura de indices de audiencias

Conocer los datos de audiencia y el gusto de los espectadores es fundamental para desarrollar
proyectos que puedan hacerse un hueco en la parrilla.

4. Planificaciéon de proyectos

Conocer como se desarrollan los parametros basicos de un formato televisivo de ficcion y no ficcion: la
escaleta, las localizaciones, el plan de trabajo y el presupuesto.

5. Fases de preproduccion y rodaje

Conocer las rutinas que se realizan durante la fase de preproduccion y rodaje de un proyecto:
preparacion y planificacion, contratacion, presupuesto, coordinacion, grabacién y preparacién del dia
siguiente.

6. Perfiles profesionales y equipamiento técnico

Conocimiento de los diferentes técnicos que trabajan en la realizacién de un formatos televisivo (tanto
técnicos como artisticos).

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial
Tutorias regladas 15,00 100
Realizacién de Practicas externas 235,00 0

TOTAL 250,00

METODOLOGIA DOCENTE

El alumno acudira ala empresa con unos conocimientos basicos que el permitirén adquirir las rutinas
profesionales habituales en €l desarrollo de este tipo de formatos en las empresas del sector audiovisual.
El tutor se encargara de, tras tener una entrevista con el alumno, ofrecerles diferentes empresas que
encajen con su perfil y laorientacion profesional del master. Asi mismo se entrevistarg, previamente a
inicio de lapractica, con el responsable de la empresa para valorar juntos lalabor arealizar asi como el
horario. El tutor académico se encargara de mantener el contacto con el alumnoy € tutor de laempresa
para supervisar lalabor que realice en la empresa.
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EVALUACION

Laevaluacion es continua durante la estancia en la empresa de las alumnas 'y los alumnos. A su
finalizacion, realizardn una memoria de précticas segun las indicaciones del tutor. En ellas se deberan
reflgjar, claramente, las rutinas profesionales adquiridas y la explicacién pormenorizada de los trabajos
alli realizados. Mediante lamemoriay la evaluacién del tutor de la empresa se les asignara la nota final
del modulo.
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