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- Disseny de projectes.

- Elaboraci6 de biblies.

- Lectures d'indexs d'audiencies.

- Planificacio de projectes.

- Planificacio de la preproduccio d’ un format televisiu.

- Perfils professionalsi equipstécnics.
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- Desenvolupament dels plans de treball.

- Estudi del mercat audiovisual.

- Planificacio i coordinacio de la produccio.

- L'elaboraci6 dels pressupostos.

- Coneixement de I'equip tecnic de rodatge.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Es preferible tindre coneixements audiovisuals a nivell teoric o practic. Si l'estudiant no els té durant els
primers mesos del master, els adquirira anat a les primeres classes per anar a I'empresa en el segon
periode de practiques amb els coneixements basics de la produccid i disseny televisiu.

COMPETENCIES

2149 - M.U.Continguts i Formats Audiovisuals 12-V.2

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seua capacitat de resolucio de
problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)
relacionats amb la seua area d?estudi.

Que els estudiants siguen capacos d?integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular
judicis a partir d?una informaci6é que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les
responsabilitats socials i etiques vinculades a I?aplicacié dels seus coneixements i judicis.

Que els estudiants posseisquen les habilitats d?aprenentatge que els permeten continuar estudiant
d?una forma que haura de ser en gran manera autodirigida o autonoma.

Dotar de les ferramentes necessaries per a la integracié laboral en I'ambit dels continguts i formats
audiovisuals.

Adquirir les competéncies academiques i professionals convenients en I'ambit de la creacié, disseny i
desenrotllament de continguts audiovisuals per a la multidifusion digital.

Identificar els segments estratégics de la industria audiovisual en un context d'innovacié constant en
la societat de la informacié.

Analitzar i interpretar els nous llenguatges mediatics associats a la multidifusion digital.
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- Conéixer els projectes i estudis de busca de noves tendéencies creatives de formats i continguts
audiovisuals, en la produccié i el consum, dins del procés de convergéncia mediatica de I'era digital.

- Administrar les destreses adquirides en la projecci6 i construccié d'un disseny curricular coherent.

- Integrar els continguts teorics relacionats amb els llenguatges mediatics utilitzats en el flux
comunicatiu de continguts i formats audiovisuals de la societat de la informacié en la praxi
professional.

- Integrar les tecnologies d'adquisicio, edicié, difusio i interactives propies de l'era digital en el disseny i
produccié de nous continguts i formats audiovisuals.

- Crear continguts i dissenyar formats audiovisuals lineals y/o interactius per al nou espai de la
comunicacio digital.

- Dominar les diferents fases d'elaboraci6é d'una produccié audiovisual i els estils de realitzacié de
projectes en els nou espai audiovisual.

- Crear i desenrotllar programes pilot per a la génesi de nous formats mediatics.

- Analitzar les tendéncies de consum i els estudis de mercat de continguts audiovisuals en les
industries mediatiques.

- Interpretar I'estructura de I'empresa audiovisual, la dinamica del mercat i la naturalesa dels diferents
productes audiovisuals en els fluxos mediatics emergents.

- Planificar i crear estudis d'analisi i prospectiva de les tendéncies en el consum dels continguts i
formats audiovisuals emergents en I'espai multidifusivo.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

- Elsi lesaumnes duran aterme larealitzacio de practiques en empreses del sector audiovisual en el
camp del disseny i desenvolupament de projectes. Participar en € procés de guid i elaboracié del plade
producciO. Pressupost: recursos humansi recursos tecnics. Practiques en empreses del sector audiovisual
en I'ambit de la produccié i lafabricacio de projectes linealsi interactives. Participar en el procés de
produccio, enregistrament i edicié de projectes audiovisuals. Gestionar la producci6 de projectes
audiovisuals. Col-laborar en tasgques de disseny, marqueting i promocié de productes audiovisuals.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Disseny de projectes

Com es dissenya un projecte d'acord amb la construccié de les graelles de TV i els dos tipus de
producci6: contractacid externalitzada i interna.
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2. Elaboraci6 de biblies

Conéixer les diferents fases i parametres necessaris per a la biblia d'un programa de televisi6é. Una
construcci6 fora dels parametres professionals pot invalidar-lo formalment.

3. Lectura daudiencies

Conéixer les xifres d'audiéncia i el gust del public és fonamental per al desenvolupament de projectes
gue poden fer-se un espai en la graella televisava.

4. Planificaci6 de projectes

Aprendre a desenvolupar els parametres basics d'un format televisiu de ficcio i no ficcio: lescaleta, les
localitzacions, el pla de treball i el pressupost.

5. Fases de preproducci6 i rodatge

Conéixer les rutines que es duen a terme en preproduccio i rodatge d'un projecte: preparacio i
planificacid, contractacio, pressupost, coordinacié, gravacioé i preparacié de I'endema.

6. Perfils professionals i equipament tecnic

Coneixement dels diferents técnics en la realitzacié d'un format televisiu (tant técnics com artistics).

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Tutories reglades 15,00 100

Realitzacié de Practiques externes 235,00 0
TOTAL 250,00

METODOLOGIA DOCENT

- L’aumne assitiara al’ empresa amb uns conei xements basics cosa que li permetra adquirir rutines
professionals comunes en e desenvolupament d’ aquests tipus de formats en empreses del sector
audiovisual. El tutor Sencarregara, després d'haver tingut una entrevista amb I'estudiant, d’ oferir-li
diferents empreses que coincideixen amb el seu perfil i I'orientacio professional del Master. De la mateixa
manera s entrevistara, previament al comencament de la practica, amb el maxim responsable de I'empresa
per avaluar €l treball junts per dur aterme, aixi com I'horari. El tutor academic mantindra contacte amb
I'estudiant i el tutor de I'empresa per supervisar latasca que estan duent aterme al'empresa.
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AVALUACIO

- L avaluacio és continua durant I’ estada al'empresa. A lafinalitzacio I’ alumne realitzara una memoria
segons lesindicacions del tutor on indicara, clarament, les rutines professionals adquiridesi explicant els
treballs realitzats al’ empresa. Amb lamemoriai I'avaluacio del tutor de I'empresa, el tutor academic li
assignarala nota del modul.
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ADDENDA COVID-19

Aquesta addenda nomeés s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern
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