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Laindustria audiovisual ha consolidat un model especific de presentacio publica dels formatsi projectes
audiovisuals: €l pitching. Estracta, alhora, d'unatécnica comunicativa, d'un procés d'elaboracié de laidea
conceptual del format i d'una estrategia de venda. A I'assignatura sanalitzen les caracteristiquesi claus
per afer aunabona presentaci6 des d'aquesta triple vessant. L'alumnat adquirira técniques d'expressid
oral i aprendra a elaborar i executar presentacions publiques dels projectes amb experts del sector
audiovisual. L'assignatura conclou amb la participacio obligatoria de I'alumnat ales Jornades CONTD,
concebudes com a punt d'encontre amb laindastria audiovisual .
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Els coneixements previs necessaris per a seguir lassignatura amb normalitat hauran sigut introduits ja
amb anterioritat al master.

COMPETENCIES (RD 1393/2007) // RESULTATS DE L'APRENENTATGE (RD
822/2021)

2149 - M.U. en Continguts i Formats Audiovisuals (2012)

- Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seua capacitat de resolucio de
problemes en entorns nous 0 poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)
relacionats amb la seua area d'estudi.

- Que els estudiants siguen capacgos d'integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular
judicis a partir d'una informacié que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a l'aplicacié dels seus coneixements i judicis.

- Que els estudiants sapiguen comunicar les conclusions (i els coneixements i les raons ultimes que
les sustenten) a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense ambigditats.

- Analitzar i interpretar els nous llenguatges mediatics associats a la multidifusion digital.
- Administrar les destreses adquirides en la projecci6 i construccié d'un disseny curricular coherent.

- Integrar els continguts teorics relacionats amb els llenguatges mediatics utilitzats en el flux
comunicatiu de continguts i formats audiovisuals de la societat de la informacié en la praxi
professional.

- Interpretar I'estructura de I'empresa audiovisual, la dinamica del mercat i la naturalesa dels diferents
productes audiovisuals en els fluxos mediatics emergents.

- Planificar i crear estudis d'analisi i prospectiva de les tendencies en el consum dels continguts i
formats audiovisuals emergents en l'espai multidifusivo.

RESULTATS D'APRENENTATGE (RD 1393/2007) // SENSE CONTINGUT (RD

822/2021)

Els resultats d'aprenentatge d'aquesta assignatura son els que shan previst alamemoariaoficial de
Verificacio d'aquest postgrau.
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En aquesta matéria sestudiaran les diferents formules de comunicaci6 publica dels projectes audiovisuals,
les estrategies de vendai marqueting i la gestié comunicativa davant €l sector. La correcta defensa
publica dels projectes davant els agents de laindistria és una de les claus de I'exit d'un projecte
audiovisual. Aixi mateix, Sensenyara a's estudiants a planificar i elaborar un pitching i a dissenyar una
estrategia de venda i promoci6 de continguts audiovisuals. La matéria contempla la participacio
obligatoriade I'alumnat en les Jornades CONTD, en laqual els alumnes defensen el seu projecte davant
els agents de laindustria.

L'estudiantat adquirirael domini de les fases de produccio i els estils de realitzaci6 dels projectes de
televisio interactiva, multimediai xarxa, aixi com projectes radiotelevisius.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. La defensa publica davant els agents de la industria

Explicacié de continguts del tema 1. Establiment de les caracteristiques del mercat de laudiovisual:
circulacio dels productes i circuit de esdeveniments, nacionals i internacionals, per a la compra-venda
de formats. Lobjectiu és proporcionar a lalumnat una visié de conjunt de les caracteristiques del mercat
de laudiovisual.

2. Conceptes, preparacio, realitzacié i organitzacio del pitching

Explicaci6 de continguts del tema 2. Introduccié al concepte de pitching. Definici6 com a técnica
comunicativa i estrategia de venda del producte. Lobjectiu és que lalumnat entenga la funcio de venda
del pitching en el mercat de laudiovisual. Definicié del concepte comunicatiu de cadascun dels projectes
de format desenvolupats al master. Lobjectiu és que lalumnat detecte els valors forca per a la
comunicacio publica dels seus projectes. Taller de pitching amb lalumnat.

3. Estratégia i elements de diferenciacié a transmetre. Com encarar les preguntes

Explicacié de continguts del tema 3. El pitching com a estratégia comunicativa oral. Introduccio6 a les
tecniques dexpressio oral de comunicacio publica. Lobjectiu és que les i els estudiants entenguen la
importancia dels aspectes formals de la comunicacio oral i interioritzen les claus per a dominar-los.
Preparacio de la presentacio: lestructura i adequacié del concepte del format a lexposicié oral.
Preparacio de la presentacio: les preguntes i les respostes

4. L'acompanyament visual, el dossier i el resum executiu

Practica 1: Lobjectiu és que lalumnat practique les tecniques dexpressio oral: exposiciod i correccio
derrors i la integracio de tot el suport visual dins de lexercici.

Practica 2: Lobjectiu és que lalumnat practique lefectivitat del concepte i lestructura: exposicio i
correccio derrors.

Practica 3: Lobjectiu és que lalumnat practique la interaccié en el torn de preguntes i respostes:
exposicio i correccié derrors.
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5.Jornades CONTD

Prepitching: Assaig general del pitching que lalumnat defensara a les Jornades CONTD. Celebraci6 de
les Jornades CONTD. Durant un dia i a través de diferents sessions, lalumnat entrara en contacte amb
els experts i professionals del sector audiovisual valencia i espanyol. Lobjectiu és que lalumnat faca
treball de xarxa amb els experts convidats de diferents ambits de la indUstria audiovisual i que presente
publicament els seus projectes en una sessio de pitching.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Practiques en laboratori 30,00 100
Seminaris 30,00 100
Elaboraci6 de treballs en grup 15,00 0
Estudi i treball autonom 45,00 0
Preparacio de classes de teoria 5,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 5,00 0
Resolucié de casos practics 20,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Els continguts de |'assignatura sintrodueixen partint dels coneixements que ha adquirit I'alumnat as
moduls previs. Elsi les estudiants hauran de participar de manera activa en el desenvolupament de
I'aprenentatge. Pel que fa ales hores presencials, I'assignatura sestructura en sessions de 4 hores de
duracio, en funci6 dels seus continguts i objectius, a més de les hores dedicades ala participacié en les
Jornades CONTD. En cadascunade les sessions, € professorat introduira els conceptes que siguen nous,
posara a disposici6 dels estudiants el material de treball que considere i donara les instruccions escaients
per a normal desenvolupament de la classe.

Al tractar-se d'un modul amb una forta carrega de practica, les metodol ogies docents seran variades. A
més de les Ilicons magistrals participatives, |'alumnat haura de resoldre casos practics, desenvolupar €l
projecte de grup, participar en dinamiques de discussio dirigida, participar de les conferénciesamb els
expertsi assistir-hi ales Jornades CONTD. A més de lainteracci6 directaamb el professorat, es
recomana que I'alumne treballe pel seu compte el's seglients punts:

a) cooperacio amb els companysi companyes
b) practicadel pitching

El professorat es compromet a seguir gjudant i orientar |'alumne una vegada sacaben les classes,
mitjancant tutories personalitzades, tutories através del correu electronic, aulavirtual, o salavirtual en
Blackboard Collaborate. Pel que fa ales hores no presencials, es recomana de forma generica:
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a) I'estudi i preparacio de les classes tedric-practiques
b) lapreparacid i realitzacio del treball d'avaluacio final

S implementa ala metodol ogia docent els objectius per I’ Agenda 2030 amb I’ ODS: :
5 — Obtenir laigualdat entre géneresi empoderar atotes les donesi xiquetes.

16 - Promoure societats justes, pacifiquesi inclusives.

AVALUACIO

El sistema genera de qualificacions seguira el Reglament d'avaluacio i qualificacio de la Universitat de
Valencia per atitols de grau i master, aprovat pel Consell de Govern el 30 de maig del 2017 (ACGUV
108/2017).

L 'assignatura se supera obtenint una nota ponderada a partir de tres sistemes d'aval uaci6:

1) Assistenciai participaci6 a classe. Puntua sobre un 20% de la nota final.

2) Avaluacio6 continua. Participaci6 en totes les activitats de practica del pitching. Els treballs puntuen
sobre un 40% de lanotafinal.

3) Treball en grup. Presentacio i defensadel projecte a pitching de les Jornades CONTD. Puntua sobre
un 40% de lanotafinal.

Criteris de correccio:

1) Progressio objectiva en ladefinicio del concepte comunicatiu del projecte de format.
2) Progressi6 positiva en les diferents practiques del pitching.
3) Correcta defensa del projecte al prepitching i les Jornades CONTD.

Data d'examen:

L'avaluacié del modul no preveu larealitzacio d'un examen. De forma orientativa, i en funcio dels
condicionants del calendari académic, la presentacié i defensa del projecte a pitching ales Jornades
CONTD esduraaterme la darrera setmana de maig o la primera de juny, afi que els alumnes puguen ser
puntuats en la 1a. Convocatoria d'aval uacio.

En & suposit que els projectes del Master foren escollits per a participar en €l Talent Audiovisual
Universitari (pitching universitats valencianes-sector audiovisual), que organitzen les universitats
valencianes amb A Punt, els estudiants estaran obligats a participar. En cas contrari, |a seua decisio podria
tindre una penalitzacio en I'avaluacié del modul.

L'honestedat intel -lectual ésvital en les comunitats academiques, i per alajusta avaluacio del treball de
['Alumnat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No sadmetran treballs
en els quals esfaci Us de col -laboraci6 fraudulenta o |a composicié amb gjuda d'intel -ligencia artificial
(ChatGPT o altres).
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