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RESUM

La coexisténcia dels mitjans de comunicacié tradicionals amb els nous mitjans digitals sorgits arran de la
popularitzacio i generalitzacié de |I'accés a Internet ha consolidat en I'Gltima déecada un sistema mediatic
hibrid en el qual I'oferta sha multiplicat, la qual cosa ha fragmentat les audiénciesi potenciat e consum
transmedia. El model de comunicacié horitzontal generat pels nous mitjans, entre el's quals es troben tant
els mitjans periodistics digitals com les plataformes de continguts i les propies xarxes socias, no sols ha
permes €l transit cap a un estadi d'autocomunicacié de masses, en €l qual la ciutadania digitalment
alfabetitzada pot convertir-se en productora d'informacié, sind que també ha obligat lesindustries
culturalsi creatives a buscar nous perfils d'usuaris per a continuar exercint un rol rellevant en I'esfera
publica. L'adaptacio alalogica dels nous mitjans, I'aprofitament de les seves caracteristiques estructurals
i narratives, i I'adequaci6 ales noves formes d'Uis ha comportat canvis en les maneres de produir
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contingutsi en les maneres de consumir-los. Encara que el sistematelevisiu continua sent un referent
guant ala producci6 audiovisual, la proliferacio de pantallesi plataformes d'agregacié de continguts
obliga a posar especia atencio ales noves maneres de narrar.

En aquesta assignatura analitza les narracions transmédia desenvol upades en nous mitjans com les
plataformes OTT (over thetop) i de continguts VOD (video on demand); el podcasting i videopodcasting;
les xarxes socias de videos curts; i plataformes de gaming i live streaming. A més, atorga al'alumnat
claus per a desenvolupament transmedia de projectes propis.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Els coneixements previs necessaris per a seguir lassignatura amb normalitat hauran sigut introduits ja
amb anterioritat al master.

COMPETENCIES

2149 - M.U.Continguts i Formats Audiovisuals 12-V.2

- Que els estudiants siguen capacos d?integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular
judicis a partir d?una informaci6é que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les
responsabilitats socials i etiques vinculades a I?aplicacié dels seus coneixements i judicis.

- Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser originals en el
desenvolupament i/ o aplicacié d'idees, sovint en un context de recerca.

- Analitzar i interpretar els nous llenguatges mediatics associats a la multidifusion digital.

- Conéixer els projectes i estudis de busca de noves tendéncies creatives de formats i continguts
audiovisuals, en la produccio i el consum, dins del procés de convergéncia mediatica de l'era digital.

- Administrar les destreses adquirides en la projeccié i construccié d'un disseny curricular coherent.

- Analitzar les tendéncies de consum i els estudis de mercat de continguts audiovisuals en les
industries mediatiques.

- Interpretar I'estructura de I'empresa audiovisual, la dinamica del mercat i la naturalesa dels diferents
productes audiovisuals en els fluxos mediatics emergents.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE
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L'assignatura pretén la consecuci6 dels resultats d’ aprenentatge previstos en la memoria de verificacio del
postgraul.

Aquesta materia estableix una aproximacio alateoriai practicade I'andlisi textual en la seua doble
vessant: a) |'objecte audiovisual (els estudis dels modes d'articul acio, tipologies d'estructura, models
retorics d'organitzaci6 dels continguts, etc.) i b) els efectes de sentit produits per I'artefacte audiovisual en
I'imaginari social (maneres de persuasio, etc.). Aixi mateix, sabordal'estudi de I'evolucio dels formats
televisiusi audiovisuals en els Ultims temps, aixi com les darreres tendéncies, parant una especial atencié
alsformatsinteractiusi al procés de transmediacio.

Concretament, |’ estudiantat adquirira:

- Les competencies adequades pel que fa al's continguts teorics relacionats amb: els |lenguatges mediatics
utilitzats en & flux comunicatiu de la societat de lainformacio.

- Coneixement dels estudis de mercat i andlisi de consum de |es industries mediatiques.

- Competencia per aexercir ladocenciai € desenvolupament.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. L'objecte audiovisual.

Estudi de I'evolucié i de les caracteristiques actuals de la comunicaci6 digital i mediatica, aixi com dels
discursos televisiu i radiofonic i de la seva programacio: dels inicis d'Internet a la web 3.0; del sistema
mediatic tradicional al sistema mediatic hibrid; de televisi6 i la radio de flux a la hipertelevisio i el
podcasting; de la comunicacié de masses a l'autocomunicaciéo de masses. Caracteritzacio del nou
escenari comunicatiu. Analisi de les tendéncies actuals d'Gs i consum de mitjans de comunicacio
tradicionals i digitals, especialment de naturalesa audiovisual.

2. Tipologies de construcci6 audiovisual: formats digitals.

Analisi dels models comunicatius i de les caracteristiques estructurals dels espais digitals de creacié i/o
distribucié de continguts audiovisuals: plataformes OTT (over the top) i continguts VOD (video on
demand); podcasting i videopodcasting; xarxes socials de videos curts; plataformes de gaming i live
streaming.

3. Relats sincronics i asincronics.

Determinacio de les caracteristiques narratives facilitades pels espais digitals de creaci6 i/o distribucié
de continguts audiovisuals. Aproximaci6 diferencial als conceptes de narracions continues vs.
discontinues, relats sincrons vs. asincrons, adaptacio vs. crossmedia vs. transmédia. Principis i
estructures de les narratives transmedia.
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4. Del flux televisiu a la participaci6: interactivitat, engagement i cultura fan.

Analisi de les implicacions de les caracteristiques estructurals i narratives dels nous espais digitals de
creacio i/o distribucié de continguts audiovisuals: del flux televisiu i radiofonic programat a la
participacio, la interaccio i la logica algoritmica de lengagement; de la marginalitzacio de la cultura fan al
seu paper expansor i cocreador d'universos narratius transmeédia. Prosumidors i nou perfil d'usuaris.

5. Transmediacié i plataformes digitals de difusio.

Definici6 dels principals elements i estratégies per al desenvolupament de projectes transmédia. Analisi
d'exemples de desenvolupaments transmeédia i elaboracio d'un projecte propi.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Practiques en laboratori 50,00 100
Elaboraci6 de treballs en grup 10,00 0
Estudi i treball autonom 30,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 3,00 0
Preparacio de classes de teoria 25,00 0
Resoluci6 de casos practics 7,00 0
TOTAL 125,00

METODOLOGIA DOCENT

DOCENCIA PRESENCIAL

Ladocéncia presencia es desenvolupara en sessions de quatre hores de duracié que combinaran les
seguients metodologies:

- Classes teoriques: llicd magistral participativa.

- Discussi6 d'articles (lectures).

- Debat o discussio dirigida.

- Conferencies d'experts.

De manera habitual, les sessions es dividiran en dues parts: la primera consistira en |'exposicié transversal
dels continguts per part del professorat; la segona es dedicaraal'analisi d'un cas, aladiscussio de
materials 0 ala preparacié tutoritzada del treball individual de I'assignatura. En funcié del nombre de
persones matricul ades, la participacié en les analisis de casos i en la discussié de materials es
desenvolupara de maneraindividual o através de portaveus de grups, que abans de finalitzar la sessié
hauran de pujar unafitxaal'aula virtual a mode de memoria de I'activitat realitzada. La preparacio del

projecte de |'assignatura sera sempre individual. A més, diverses sessions del curs seran conduides per
experts externs que ampliaran alguns aspectes del temari des de la seua experiéncia professional i
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investigadora.
TREBALL NO PRESENCIAL

El treball no presencial es desenvolupara mitjancant lalectura de textos de referéncia proposats pel
professorat; la preparacio de les andlisis de casos i les discussions de materiales; i larealitzacio del treball
d'avaluacio de |'assignatura, de manera tutoritzada.

AVALUACIO

El sistema genera de qualificacions seguira el Reglament d'avaluacio i qualificacio de la Universitat de
Valencia per atitols de grau i master, aprovat pel Consell de Govern el 30 de maig de 2017 (ACGUV
108/2017).

L'avaluaci6 constara de tres blocs;

1) Treball individual (80%). Andlisi de ladimensio transmédia d'un format audiovisual o
desenvolupament del contingut transmeédia d'un projecte propi. El lliurament esrealitzara el dilluns de la
setmana anterior alafinalitzacio del periode oficial d'examens de la convocatoriaalaqual opte I'alumnat.

2) Avauacio continua (10%). Lliurament d'una sintesi-resumeixen de 600-700 dels continguts
desenvolupats per cada experts externs en les seues masterclass.

3) Assisténciai participacio (10%). Participacio de I'alumnat en les andlisis de casos plantejats pel
professorat, que es constatara mitjancant les fitxes entregades a manera de memoria al fina deles
sessions.

OBSERVACIONS:
- L'assisténcia a classe és obligatoria.

- Elstreballs han d'entregar-se através de l'aula virtual. No es corregiran documents entregats per altres
vies.

- Els problemes d'ortografia, sintaxi i/o expressio escrita puntuaran negativament, podent comportar €l
suspens de laprova.

- En el cas de comprovar-se plagi en un treball d’ avaluacié d’un estudiant, aquest es podra puntuar amb la
qualificacié numerica de zero, amb independéncia del procediment disciplinari que es pugaincoar i, si
escau, de la sancio que siga procedent d’ acord amb lalegislacio vigent.
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