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RESUMEN

En los últimos 10 años se ha dado una transformación profunda del panorama de la comunicación 
audiovisual. Esto ha comportado cambios en los modos de producir contenidos y en las maneras de 
consumirlos. Aunque el sistema televisivo continúa siendo un referente en cuanto a la producción 
audiovisual, la proliferación de pantallas y plataformas de agregación de contenidos nos obligan a poner 
una especial atención a las nuevas maneras de narrar. En esta asignatura analizamos la importancia que 
han ganado la interactividad, la creación de contenidos transmediados y los cambios en la comunicación 
digital a la hora de pensar los nuevos formatos audiovisuales.
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CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relación con otras asignaturas de la misma titulación

No se han especificado restricciones de matrícula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Los conocimientos previos necesarios para seguir la asignatura con normalidad habrán sido 
introducidos ya con anterioridad al máster.

COMPETENCIAS

2149 - M.U. en Contenidos y Formatos Audiovisuales 12-V.2 

- Que los/las estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de 
formular juicios a partir de una información que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones 
sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicación de sus conocimientos y 
juicios.

- Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el 
desarrollo y/o aplicación de ideas, a menudo en un contexto de investigación.

- Analizar e interpretar les nuevos lenguajes mediáticos asociados a la multidifusión digital.

- Conocer los proyectos y estudios de búsqueda de nuevas tendencias creativas de formatos y 
contenidos audiovisuales, en la producción y el consumo, dentro del proceso de convergencia 
mediática de la era digital.

- Administrar las destrezas adquiridas en la proyección y construcción de un diseño curricular 
coherente.

- Analizar las tendencias de consumo y los estudios de mercado de contenidos audiovisuales en las 
industrias mediáticas.

- Interpretar la estructura de la empresa audiovisual, la dinámica del mercado y la naturaleza de los 
diferentes productos audiovisuales en los flujos mediáticos emergentes.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Los resultados de aprendizaje de esta asignatura son los que se han previsto en el documento oficial de 
Verificación de este postgrado.

Esta materia establece una aproximación a la teoría y práctica del análisis textual en su doble vertiente: a) 
el objeto audiovisual (estudios de los modos de articulación, tipologías de estructura, modelos retóricos 
de organización de los contenidos, etc.) y b) los efectos de sentido producidos por el artefacto audiovisual 
en el imaginario social (modos de persuasión, etc.). Asimismo, se aborda el estudio de la evolución de los 
formatos televisivos y audiovisuales en los últimos tiempos, así como las últimas tendencias, prestando 
una especial atención a los formatos interactivos y al proceso de transmediación. En concreto, el 
estudiantado adquirirá:
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- Las competencias adecuadas respecto a los contenidos teóricos relacionados con: los lenguajes 
mediáticos utilizados en flujo comunicativo de la sociedad de la información. 
- Conocimiento de los estudios de mercado y análisis de consumo de las industrias mediáticas. 
- Competencia para ejercer la docencia y el desarrollo.

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS

1. El objeto audiovisual

Explicación de contenidos del tema 1. Establecimiento de las características del paradigma de la 
comunicación digital. Definición de las características de los nuevos emisores y receptores en los 
procesos de consumo audiovisual. Análisis de ejemplos emblemáticos. El objetivo es proporcionarle al 
alumnado las claves del contexto comunicativo de los nuevos formatos audiovisuales.

2. Tipologías de construcción audiovisual: formatos digitales

Explicación de contenidos del tema 2. Definición del proceso de transición de los últimos años. De la 
apuesta por la hibridación a las tendencias en producción y consumo de formatos. Propuesta para una 
tipología de formatos. Análisis de ejemplos emblemáticos. El objetivo es proporcionarle al alumnado 
elementos de contraste entre los formatos audiovisuales convencionales y los que incorporan 
características de la e-comunicación.

3. Relatos sincrónicos y asincrónicos

Explicación de contenidos del tema 3. Definición de las características propias de los relatos sincrónicos 
y los relatos asincrónicos. Primera aproximación al concepto de transmedia. Análisis de ejemplos de 
transmediación. El objetivo es que el alumnado aprenda a distinguir los elementos de construcción 
narrativa de un contenido adaptado al nuevo contexto y que vincule los conceptos de interactividad y 
transmedialidad.

4. Del flujo televisivo a la participación: interactividad, engagement y cultura fan

Explicación de contenidos del tema 4. La unidad profundiza en los conceptos de interactividad y 
transmedialidad. Se estudian con detalle los fenómenos del engagement, participación colaborativa y 
cultura fan. El objetivo es definir los conceptos clave de un formato transmediado.

5. Transmediación y plataformas digitales de difusión

Explicación de contenidos del tema 5. Se define qué es una estrategia de transmediación narrativa 
frente a las estrategias promocionales y se vinculan a la nueva realidad del consumo multiplataforma de 
contenidos. El objetivo es consolidar conceptualmente las claves desarrolladas en el módulo.
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VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Prácticas en laboratorio 50,00 100

Elaboración de trabajos en grupo 10,00 0

Estudio y trabajo autónomo 30,00 0

Preparación de actividades de evaluación 3,00 0

Preparación de clases de teoría 25,00 0

Resolución de casos prácticos 7,00 0

TOTAL 125,00

METODOLOGÍA DOCENTE

Los contenidos de la asignatura se introducen partiendo de los conocimientos previos que ha adquirido el 
alumnado en los módulos previos. Los y las estudiantes deberán participar de manera activa en el 
desarrollo del aprendizaje. En cuanto a las horas presenciales, la asignatura se estructura en sesiones de 3 
horas de duración para las clases de teoría y de 4 horas para las sesiones con expertos. En cada una de las 
sesiones, el profesor introducirá los conceptos que sean nuevos, pondrá a disposición de los estudiantes el 
material de trabajo que considere y dará las instrucciones oportunas para hacer trabajos y planificar el 
desarrollo de la asignatura.

La clase será participativa y el profesor interpelará constantemente los alumnos para que tomen parte 
activa de las discusiones planteadas. Además de las instrucciones directas del profesor, se recomienda que 
el alumno actúe por su cuenta los siguientes puntos:

a) selección y trabajo con fuentes documentales diversas 
b) cooperación con los compañeros y compañeras 
c) trabajo y ampliación de las lecturas sugeridas o proporcionadas 
d) observación analítica / crítica de los formatos audiovisuales

El profesor se compromete a seguir ayudando y orientar al alumno una vez se termine la clase, mediante 
tutorías personalizadas o tutorías a través del correo electrónico, aula virtual, o sala virtual en Blackboard 
Collaborate. En cuanto a las horas no presenciales, se recomienda de forma genérica

a) el estudio y preparación de las clases teórico-prácticas 
b) la preparación y realización de los trabajos prácticos 
c) la preparación y realización del trabajo de evaluación final

EVALUACIÓN
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La asignatura se supera obteniendo una nota ponderada a partir de tres sistemas de evaluación:

1) Elaboración de un trabajo individual de análisis de la dimensión transmediada de un formato 
audiovisual. Excepcionalmente y de forma pactada con el profesor, el estudiante podrá proponer como 
alternativa el desarrollo del contenido transmediado de un proyecto propio. El trabajo puntúa sobre un 
80% de la nota final. 
2) Evaluación continua: entrega de una síntesis-resumen de los contenidos desarrollados por los expertos 
en sus masterclass. El trabajo puntúa sobre un 10% de la nota final. 
3) Asistencia y participación en clase. El trabajo puntúa sobre un 10% de la nota final.

Criterios de corrección:

1) Se pedirá la correcta aplicación en el trabajo de los conceptos asociados a la transmediación de 
contenidos: nave nodriza, satélites, plan de expansión transmedia, etc. Se pedirá la correcta aplicación de 
la plantilla de análisis facilitada a los estudiantes. 
2) Se pedirán 600/700 palabras por resumen. 
3) Asistencia al 100% de las clases y participación regular en las discusiones de clase.

Fecha de examen:

La evaluación del módulo no prevé la realización de un examen. De forma orientativa, y en función de los 
condicionantes del calendario académico, todos los trabajos deberán entregarse antes del 20 de enero para 
poder ser puntuados en la 1ª. Convocatoria de evaluación.
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