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RESUMEN

En los ltimos 10 afios se ha dado una transformacion profunda del panorama de la comunicacién
audiovisual. Esto ha comportado cambios en los modos de producir contenidos y en las maneras de
consumirlos. Aunque € sistematelevisivo contintia siendo un referente en cuanto ala produccion
audiovisual, la proliferacion de pantallas y plataformas de agregacion de contenidos nos obligan a poner
unaespecia atencion alas nuevas maneras de narrar. En esta asignatura analizamos la importancia que
han ganado lainteractividad, la creacion de contenidos transmediados y 10s cambios en la comunicacion
digital ala horade pensar los nuevos formatos audiovisual es.
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CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Los conocimientos previos necesarios para seguir la asignatura con normalidad habran sido
introducidos ya con anterioridad al master.

COMPETENCIAS

2149 - M.U. en Contenidos y Formatos Audiovisuales 12-V.2

- Que los/las estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones
sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y
juicios.

- Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

- Analizar e interpretar les nuevos lenguajes mediaticos asociados a la multidifusion digital.

- Conocer los proyectos y estudios de busqueda de nuevas tendencias creativas de formatos y
contenidos audiovisuales, en la produccion y el consumo, dentro del proceso de convergencia
mediética de la era digital.

- Administrar las destrezas adquiridas en la proyeccion y construccion de un disefio curricular
coherente.

- Analizar las tendencias de consumo Yy los estudios de mercado de contenidos audiovisuales en las
industrias mediaticas.

- Interpretar la estructura de la empresa audiovisual, la dindAmica del mercado y la naturaleza de los
diferentes productos audiovisuales en los flujos mediaticos emergentes.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

L os resultados de aprendizaje de esta asignatura son los que se han previsto en el documento oficial de
Verificacion de este postgrado.

Esta materia establece una aproximacion alateoriay préactica del andlisis textual en su doble vertiente: a)
el objeto audiovisual (estudios de los modos de articulacion, tipologias de estructura, model os retéricos
de organizacién de los contenidos, etc.) y b) los efectos de sentido producidos por €l artefacto audiovisual
en el imaginario social (modos de persuasion, etc.). Asimismo, se aborda el estudio de laevolucion de los
formatos televisivos y audiovisuales en los Ultimos tiempos, asi como |as Ultimas tendencias, prestando
unaespecia atencion alos formatosinteractivosy al proceso de transmediacion. En concreto, €l
estudiantado adquirir&:
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VNIVERSITAT G D VALENCIA

- Las competencias adecuadas respecto alos contenidos tedricos rel acionados con: los lenguajes
medi&ticos utilizados en flujo comunicativo de la sociedad de la informacion.

- Conocimiento de los estudios de mercado y andlisis de consumo de las industrias mediéticas.

- Competencia para gjercer ladocenciay €l desarrollo.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. El objeto audiovisual

Explicacion de contenidos del tema 1. Establecimiento de las caracteristicas del paradigma de la
comunicacién digital. Definicion de las caracteristicas de los nuevos emisores y receptores en los
procesos de consumo audiovisual. Andlisis de ejemplos emblematicos. El objetivo es proporcionarle al
alumnado las claves del contexto comunicativo de los nuevos formatos audiovisuales.

2. Tipologias de construccion audiovisual: formatos digitales

Explicacion de contenidos del tema 2. Definicion del proceso de transicion de los ultimos afios. De la
apuesta por la hibridacién a las tendencias en produccion y consumo de formatos. Propuesta para una
tipologia de formatos. Andlisis de ejemplos embleméticos. El objetivo es proporcionarle al alumnado
elementos de contraste entre los formatos audiovisuales convencionales y los que incorporan
caracteristicas de la e-comunicacion.

3. Relatos sincrénicos y asincrénicos

Explicacion de contenidos del tema 3. Definicion de las caracteristicas propias de los relatos sincronicos
y los relatos asincrénicos. Primera aproximacion al concepto de transmedia. Analisis de ejemplos de
transmediacion. El objetivo es que el alumnado aprenda a distinguir los elementos de construccion
narrativa de un contenido adaptado al nuevo contexto y que vincule los conceptos de interactividad y
transmedialidad.

4. Del flujo televisivo a la participacion: interactividad, engagement y cultura fan

Explicacion de contenidos del tema 4. La unidad profundiza en los conceptos de interactividad y
transmedialidad. Se estudian con detalle los fendmenos del engagement, participacion colaborativa y
cultura fan. El objetivo es definir los conceptos clave de un formato transmediado.

5. Transmediacion y plataformas digitales de difusion

Explicacion de contenidos del tema 5. Se define qué es una estrategia de transmediacién narrativa
frente a las estrategias promocionales y se vinculan a la nueva realidad del consumo multiplataforma de
contenidos. El objetivo es consolidar conceptualmente las claves desarrolladas en el modulo.
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VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial
Précticas en laboratorio 50,00 100
Elaboracion de trabajos en grupo 10,00 0
Estudio y trabajo autbnomo 30,00 0
Preparacion de actividades de evaluacion 3,00 0
Preparacion de clases de teoria 25,00 0
Resolucion de casos practicos 7,00 0
TOTAL 125,00

METODOLOGIA DOCENTE

L os contenidos de |a asignatura se introducen partiendo de |os conocimientos previos que ha adquirido el
alumnado en los mddulos previos. Losy las estudiantes deberan participar de manera activaen e
desarrollo del aprendizaje. En cuanto alas horas presenciales, la asignatura se estructura en sesiones de 3
horas de duracién para las clases de teoriay de 4 horas para las sesiones con expertos. En cada unade las
sesiones, € profesor introducira los conceptos que sean nuevos, pondra a disposicion de los estudiantes el
material de trabajo que considere y dard |as instrucciones oportunas para hacer trabajosy planificar el
desarrollo de la asignatura.

Laclase sera participativay € profesor interpel ard constantemente |os alumnos para que tomen parte
activa de las discusiones planteadas. Ademas de las instrucciones directas del profesor, se recomienda que
el alumno actle por su cuenta los siguientes puntos:

a) seleccion y trabajo con fuentes documental es diversas

b) cooperacion con los compafierosy comparieras

c) trabajo y ampliacion de las lecturas sugeridas o proporcionadas
d) observacion analitica/ critica de los formatos audiovisuales

El profesor se compromete a seguir ayudando y orientar al alumno una vez se termine la clase, mediante
tutorias personalizadas o tutorias através del correo electrénico, aulavirtual, o sala virtual en Blackboard
Collaborate. En cuanto alas horas no presenciales, se recomienda de forma genérica

a) el estudio y preparacion de las clases teodrico-practicas
b) la preparacion y realizacion de |os trabajos practicos
c) lapreparacion y realizacion del trabajo de evaluacion final

EVALUACION
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La asignatura se supera obteniendo una nota ponderada a partir de tres sistemas de evaluacion:

1) Elaboracion de un trabajo individual de anadlisis de la dimension transmediada de un formato
audiovisual. Excepcionalmente y de forma pactada con el profesor, € estudiante podra proponer como
aternativa el desarrollo del contenido transmediado de un proyecto propio. El trabajo punttia sobre un
80% de la notafinal.

2) Evaluacion continua: entrega de una sintesis-resumen de los contenidos desarrollados por |os expertos
en sus masterclass. El trabajo punttia sobre un 10% de la notafinal.

3) Asistenciay participacion en clase. El trabajo puntia sobre un 10% de la nota final.

Criterios de correccion:

1) Se pedirala correcta aplicacion en € trabajo de los conceptos asociados a la transmediacion de
contenidos: nave nodriza, satélites, plan de expansion transmedia, etc. Se pedirala correcta aplicacion de
laplantillade andlisis facilitada a los estudiantes.

2) Se pediran 600/700 palabras por resumen.

3) Asistenciaal 100% de las clasesy participacion regular en |as discusiones de clase.

Fecha de examen:

Laevaluacion del modulo no prevé larealizacion de un examen. De forma orientativa, y en funcion de los
condicionantes del calendario académico, todos | os trabajos deberan entregarse antes del 20 de enero para
poder ser puntuados en la 12 Convocatoria de evaluacion.
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- Gifreu, A. (2013a). Pioneros de la tecnologia digital. Ideas visionarias del mundo tecnolégico actual.
Barcelona: UOC.

- Gifreu, A. (2013b). El documental interactivo: evolucién, caracterizacion y perspectivas de desarrollo.
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- Lawson, J. H. (2014). Theory and technique of playwriting. Nueva York: G.P. Putnams Sons.

- Lee, J. R. (2020). Deconstructing LEGO: The Medium and Messages of LEGO Play. Cham: Springer
International Publishing AG.

- Niqui, C (2014): Los primeros 20 afios de contenidos audiovisuales en Internet, Barcelona, UOC.

- Oren, T. & Shahaf, S. [eds.] (2012). Global Television Formats: Understanding Television Across
Borders. New York: Routledge.

- Propp, V. (2011). Morfologia del cuento. Madrid: Fundamentos.

- Rincon, O. (2006). Narrativas mediaticas. O como se cuenta la sociedad del entretenimiento.
Barcelona: Gedisa.

Scolari, C. (2018). Las leyes de la interfaz. Barcelona: Gedisa.

ADENDA COVID-19

Esta adenda solo se activara si la situacion sanitaria lo requiere y previo acuerdo del Consejo de
Gobierno

La CCA del méster, reunida el 26 de mayo de 2021, ha acordado la ratificacion de los contenidos y
evaluaciones de las guias docentes en vigor del curso 2020/2021. L os cambios resultantes de la
adaptacion de la docencia presencial aladocenciavirtual no afectan alos contenidos ni ala estructura de
las sesiones, ni alos trabajos de evaluacion. El cronograma docente ha sido revisado y confirmado. Estas
acciones han sido comunicadas alasy los estudiantes del curso, con quienes se hareforzado la atencion
personalizada con |a creacion de nuevos espacios de trabgjo.
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