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RESUM

Ladigitalitzacio ha comportat tota una serie de transformacions en I'ambit de I'audiovisual televisiu que
afectaalacreacio, I'emissio i ladifusio d'aquests tipus de continguts. Com a consequiencia d'aquests
canvis, ahores d'ara conviuen diversos models de producci6, distribucié i consum de I'audiovisual. Amb
I'objecte de capacitar I'alumne per a desenvolupar-se en aquest context de models en transit, en aquest
modul saborden els coneixements relatius ales competencies propies de laproduccié i ladifusio
audiovisual. En primer lloc, la creacio de projectes televisius, les distintes modalitats discursives que
configuren una of erta cada cop més variadai extensa, a més de dos dels principals condicionants de la
produccié com son els distints models de programacid i I'andlisi i lainterpretacio dels interessosi les
motivacions de les audiéncies. Per dltim, també es tenen en compte altres aspectes com la promocio, la
distribucié i I'explotacio d'aguests continguts, en tant en quant estan interrelacionats amb les decisions
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propies de lafase de pre-produccié com a consequiencia de les possibilitats que ofereix |'escenari digital.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Els coneixements previs necessaris per a seguir aquest modul amb normalitat han estat introduits ja en
els graus de procedéncia del alumnes seleccionats per a cursar el master.

COMPETENCIES

2149 - M.U.Continguts i Formats Audiovisuals 12-V.2

- Que els estudiants siguen capacos d?integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular
judicis a partir d?una informacié que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a |?aplicacio dels seus coneixements i judicis.

- Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser originals en el
desenvolupament i/ o aplicacié d'idees, sovint en un context de recerca.

- ldentificar els segments estratégics de la industria audiovisual en un context d'innovacié constant en
la societat de la informacié.

- Analitzar i interpretar els nous llenguatges mediatics associats a la multidifusion digital.

- Conéixer els projectes i estudis de busca de noves tendéncies creatives de formats i continguts
audiovisuals, en la producci6 i el consum, dins del procés de convergéncia mediatica de l'era digital.

- Analitzar les tendencies de consum i els estudis de mercat de continguts audiovisuals en les
indUstries mediatiques.

- Interpretar I'estructura de I'empresa audiovisual, la dinamica del mercat i la naturalesa dels diferents
productes audiovisuals en els fluxos mediatics emergents.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Els resultats d'aprenentatge d'aquest modul son els que estan recollits ala memoria oficial de Verificacio
d'agquest postgrau.

En ell es porta endavant una aproximacio ala génesi dels projectes audiovisuals, especificament
televisius, ales diferents modalitats discursives que aguests adopten, com també a les concepcions
diverses que té hui en diael concepte de graella de programacio, els puablics aque van dirigitsi els
diversos sistemes de medicié del consum. Tanmateix, es tenen en consideraci 6 aspectes com la promocio,
distribucio i explotacio dels productes audiovisuals. De manera particular sincideix, d'una banda, en
I'ofertatelevisiva a Espanya, €l que es completa, des d'una perspectiva global, amb I'estudi d'una mostra
significativa de referents d'exit procedents dels principals pols de produccio internacional de I'audiovisual
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televisiu.

De manera especifica, I'estudiant adquirira:

- Competencies en la creaci6 de projectestelevisiusi en I'analis de latipologia de generes.

- Destreses per al'andlisi de les graellesi plataformes de difusié de contingutsi I'estudi i interpretacio de
les dades de consum de |es audiéncies.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Creativitat i tendéncies en la producci6 de continguts audiovisuals

Historia i evolucié del concepte de creativitat. Aproximacié multidisciplinar a les técniques, fases i
processos de creacio. Lobjetiu és que lalumnat conega les técniques i procediments, procedents de
diverses disciplines de coneixement, als que pot recérrer per a portar endavant el procés dideacié i
creacio dun projecte.

La creativitat en laudiovisual. Lobjetiu és aprofundir en la ideacio a través de la historia de laudiovisual,
fonamentalment cinematografic, per a coneixer les fonts, técniques i estimuls als que han recorregut i
recorren els seus creadors per a idear i desenvolupar els seus projectes.

La genesi de la creacio de formats televisius. Lobjetiu és abordar la ideacioé de projectes televisius des
duna perspectiva historica i transnacional, amb la finalitat de fer una panoramica el més ampla possible
gue estimule lalumnat en el desenvolupament del seus projectes.

Analisi de propostas creatives en televisio. Lobjetiu és coneixer i analitzar una seleccio de produccions
televisivas desenvolupades des de diferents ambits de produccié per a analitzar les claus del seu éxit.

Com generar projectes audiovisuals déxit. Lobjetiu és coneixer des de dins de la indulstria audiovisual la
genesi, els condicionants i les pautes del procés dideacio i desenvolupament de projectes audiovisuals.

2. Els generes televisius

Els géneres televisius: informacio, entreteniment i ficcié. Lobjetiu daquesta sessié és oferir a lalumnat
una panoramica detallada de les distintes modalitats discursives de laudiovisual televisiu, la seua
evoluci6 historica i les seues principals transformacions. La sessié dos completa lanterior mitjancant el
visionat i analisi dalgunes de les produccions televisives més rellevants des duna perspectiva creativa i
déxit daudiéncia.

Els efectos de la hibridacié de géneres en televisio.
Lobjetiu daquesta sessid és incidir en els trets més rellevants de les propostes seleccionades pel seu

caracter innovador, com també pel seu context de produccio, tot realitzant, al mateix temps, una revisio
de la producci6 televisiva des duna pespectiva global.
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3. La programacio televisiva en lambit digital

La programacio televisiva en lentorn digital. Objetiu: conéixer com es construeix la graella de
programacio segons els diferents models de difusid i distribucié de continguts audiovisuals,tot incidint de
manera especial en els models desenvolupats en lambit digital.

4. Lainvestigacio daudiencies

La investigacié daudiéncies. Objetiu: que | alumnat conega el funcionament del sistema de medicid
daudiéncies basat en laudimetre i la terminologia técnica, com també els nous procediments per a
coneixer el consum i la recepci6 de laudiovisual televisiu.

5. Lapromoci6 i difusio dels continguts televisius

Lexplotacié de les dades de laudimetre. Objetiu: conéixer laplicacié desenvolupada pel Gabinete de
Estudios de la Comunicacion Audiovisual (GECA) i la seua aplicabilitat en la ideacié i desenvolupament
de projectes audiovisuals per a televisio.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Practiques en laboratori 50,00 100

Estudi i treball autonom 35,00 0

Preparacio d'activitats d'avaluacié 10,00 0

Preparacio de classes de teoria 20,00 0

Resolucio de casos practics 10,00 0
TOTAL 125,00

METODOLOGIA DOCENT

Les classes, totes elles pressencials, seran teoric-practiques i inclouran, d'una banda, |'explicacio detallada
dels diversos punts del temari, tot incidint en els conceptes clau, els antecedets historicsi I'evolucié dels
continguts, com també la descripcio de les rutines productives, aixi com les transformacions i
desenvolupaments recents. De |'altra, es completaran amb en recurs al'exemplificacié corresponent a
partir del visionat de produccions audivisuals de modalitats discursives diverses, i amb una perspectiva
historicai global.

Com amarc general de lametodologia del master cal distingir, també en aquest modul, les sessions
definides com ateoriques, impartides pel professorat funcionari de |'area de Comunicacié Audiovisual
gue tindran una durada de 3 hores, de les impartides per professorat extern, conformat majoritariament
per professionals destacats de |a producci6, gestid, programacio i difusié de continguts audiovisuals, amb
un enfocament més practic i una durada de 4 hores, de manera que es produisca una connexio permanent
del treball al'aulaamb larealitat del sector audiovisual des de la perspectiva professional. En ambdds
casos, la dinamica de les classes sera eminentment participativa, el que estindra en compte al'hora
d'avaluar €l treball de I'alumnat.
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Aquestes activitats estaran reforgades amb els materials, tant textuals com audiovisuas, que tant al'aula
com, previament, mitjancant |'aula virtual els professors posaran al'abast dels alumnes. En aquest sentit,
es posara especial emfasi en I'Us d'informes i documents elaborats per organitzacions oficials, publiquesi
privades, de caracter professional, com unavia d'accés ainformacio actualitzada. D'altra banda,
Sestimularalalecturai visionat, a més d'altres modalitats discursives, amb |'objecte d'aprofundir en la
construccio de I'arxiu de referénts que |I'alumne ha d'anar construint al Ilarg de la seuaformacio.

Per dltim sincidira, sempre que siga possible, en les mecaniques de treball col-lectiu, sense perdre de
vista que, en aquesta fase del master, els alumnes estan desenvolupant, de maneraindividual, & seu
projecte audiovisual i no serafins més endavant, després de seleccionar el's projectes més descatats, quan
passen a una dinamica de treball en grup.

Latasca docent, fora de I'aula, es complementa bé amb I'orientacié al'alumnat mitjancant la tutoria
personalitzada o bé através del correu electronic i les diverses eines de l'aulavirtual, com €l forum o la
salavirtual del'einaZoom.

AVALUACIO

Lasuperacio de lamatéria per part dels estudiants requereix de dos requisits académics vinculats: En
primer lloc, |'assistencia obligatoriaales classes i la participacio regular en les activitatsi discusions en
['aula. En segdn lloc, I'elaboraci 6 de dos treballs escrits de caracter individual.

El primer d'aquests treballs consisteix en la descripcié pormenoritzada del procés creatiu del projecte que
ha de realitzar cada alumne en la primera part del master. En aguest treball es descriuralagenesi dela
idea, |as técniques empradesi €l procés de documentaci6 portat endavant, amb |'enumeraci6 detallada de
les referencies escrites i audiovisuals emprades. Aquest treball contindra entre 2000 i 2.500 paraulesi
representa un 75% de la nota de I'alumne corresponent al modul.

El segdn treball sera un resum, sense limit d'extensio, dels continguts desenvolupats pels professors
externsi la seua aplicabilitat al projecte que ha de desenvolupar cada estudiant. Representa un 15% de la
notafinal.

Laponderacio final de la nota es completa amb lavaloracio de l'assisténciai la participacio en classe dels
alumnes, el que represta un 10% de la nota.

Criteris de correcci6:

1) En elstreballs se valorara en primer lloc la correcta adequaci ¢ ales guiestions plantejades.

2) També es valorarala creativitat del projecte desenvolupat per I'alumne, la seua fonamentacio
I'aplicacio dels coneixements adquirits a classe.

3) Finalment, es tindra en compte la correcta expressi6 escrita dels treballs com també la seua presentacio
formal.

Data d'examen:

De manera orientativa, i en funcié de las circumstancies imposades pel calendari academic, el primer
treball haura de ser lliurat abans de reprendre les classes després del paréntesi festiu dels nadals, amb la
finalitat de portar aterme lafase de correccié i davaluacié en la primera convocatoria. Pel quefaala
segona activitat, es lliurara abans que transcorreguen quinze dies des de la celebraci6 de la darrera sessié
del modul.
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