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RESUM

La digitalització ha comportat tota una sèrie de transformacions en l'àmbit de l'audiovisual televisiu que 
afecta a la creació, l'emissió i la difusió d'aquests tipus de continguts. Com a conseqüència d'aquests 
canvis, a hores d'ara conviuen diversos models de producció, distribució i consum de l'audiovisual. Amb 
l'objecte de capacitar l'alumne per a desenvolupar-se en aquest context de models en trànsit, en aquest 
mòdul s'aborden els coneixements relatius a les competències propies de la producció i la difusió 
audiovisual. En primer lloc, la creació de projectes televisius, les distintes modalitats discursives que 
configuren una oferta cada cop més variada i extensa, a més de dos dels principals condicionants de la 
producció com són els distints models de programació i l'anàlisi i la interpretació dels interessos i les 
motivacions de les audiències. Per últim, també es tenen en compte altres aspectes com la promoció, la 
distribució i l'explotació d'aquests continguts, en tant en quant estan interrelacionats amb les decisions 
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pròpies de la fase de pre-producció com a conseqüència de les possibilitats que ofereix l'escenari digital.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relació amb altres assignatures de la mateixa titulació

No heu especificat les restriccions de matrícula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Els coneixements previs necessaris per a seguir aquest mòdul amb normalitat han estat introduïts ja en 
els graus de procedència del alumnes seleccionats per a cursar el màster.

COMPETÈNCIES

2149 - M.U.Continguts i Formats Audiovisuals 12-V.2 

- Que els estudiants siguen capaços d?integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular 
judicis a partir d?una informació que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les 
responsabilitats socials i ètiques vinculades a l?aplicació dels seus coneixements i judicis.

- Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser originals en el 
desenvolupament i / o aplicació d'idees, sovint en un context de recerca.

- Identificar els segments estratègics de la indústria audiovisual en un context d'innovació constant en 
la societat de la informació.

- Analitzar i interpretar els nous llenguatges mediàtics associats a la multidifusión digital.

- Conéixer els projectes i estudis de busca de noves tendències creatives de formats i continguts 
audiovisuals, en la producció i el consum, dins del procés de convergència mediàtica de l'era digital.

- Analitzar les tendències de consum i els estudis de mercat de continguts audiovisuals en les 
indústries mediàtiques.

- Interpretar l'estructura de l'empresa audiovisual, la dinàmica del mercat i la naturalesa dels diferents 
productes audiovisuals en els fluxos mediàtics emergents.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Els resultats d'aprenentatge d'aquest mòdul són els que estan recollits a la memòria oficial de Verificació 
d'aquest postgrau.

En ell es porta endavant una aproximació a la gènesi dels projectes audiovisuals, específicament 
televisius, a les diferents modalitats discursives que aquests adopten, com també a les concepcions 
diverses que té hui en dia el concepte de graella de programació, els públics a que van dirigits i els 
diversos sistemes de medició del consum. Tanmateix, es tenen en consideració aspectes com la promoció, 
distribució i explotació dels productes audiovisuals. De manera particular s'incideix, d'una banda, en 
l'oferta televisiva a Espanya, el que es completa, des d'una perspectiva global, amb l'estudi d'una mostra 
significativa de referents d'èxit procedents dels principals pols de producció internacional de l'audiovisual 
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televisiu.

De manera específica, l'estudiant adquirirà: 
- Competències en la creació de projectes televisius i en l'anàlisi de la tipologia de gèneres. 
- Destreses per a l'anàlisi de les graelles i plataformes de difusió de continguts i l'estudi i interpretació de 
les dades de consum de les audiències.

DESCRIPCIÓ DE CONTINGUTS

1. Creativitat i tendències en la producció de continguts audiovisuals

Història i evolució del concepte de creativitat. Aproximació multidisciplinar a les tècniques, fases i 
processos de creació. Lobjetiu és que lalumnat conega les tècniques i procediments, procedents de 
diverses disciplines de coneixement, als que pot recórrer per a portar endavant el procés dideació i 
creació dun projecte. 
 
La creativitat en laudiovisual. Lobjetiu és aprofundir en la ideació a través de la història de laudiovisual, 
fonamentalment cinematogràfic, per a conèixer les fonts, tècniques i estímuls als que han recorregut i 
recorren els seus creadors per a idear i desenvolupar els seus projectes. 
 
La gènesi de la creació de formats televisius. Lobjetiu és abordar la ideació de projectes televisius des 
duna perspectiva històrica i transnacional, amb la finalitat de fer una panoràmica el més ampla possible 
que estimule lalumnat en el desenvolupament del seus projectes. 
 
Anàlisi de propostas creatives en televisió. Lobjetiu és conèixer i analitzar una selecció de produccions 
televisivas desenvolupades des de diferents àmbits de producció per a analitzar les claus del seu èxit. 
 
Com generar projectes audiovisuals dèxit. Lobjetiu és conèixer des de dins de la indústria audiovisual la 
gènesi, els condicionants i les pautes del procés dideació i desenvolupament de projectes audiovisuals.

2. Els gèneres televisius

Els gèneres televisius: informació, entreteniment i ficció. Lobjetiu daquesta sessió és oferir a lalumnat 
una panoràmica detallada de les distintes modalitats discursives de laudiovisual televisiu, la seua 
evolució històrica i les seues principals transformacions. La sessió dos completa lanterior mitjançant el 
visionat i anàlisi dalgunes de les produccions televisives més rellevants des duna perspectiva creativa i 
dèxit daudiència. 
 
Els efectos de la hibridació de gèneres en televisió. 
 
Lobjetiu daquesta sessió és incidir en els trets més rellevants de les propostes seleccionades pel seu 
caràcter innovador, com també pel seu context de producció, tot realitzant, al mateix temps, una revisió 
de la producció televisiva des duna pespectiva global.
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3. La programació televisiva en làmbit digital

La programació televisiva en lentorn digital. Objetiu: conèixer com es construeix la graella de 
programació segons els diferents models de difusió i distribució de continguts audiovisuals,tot incidint de 
manera especial en els models desenvolupats en làmbit digital.

4. La investigació daudiències

La investigació daudiències. Objetiu: que l alumnat conega el funcionament del sistema de medició 
daudiències basat en laudímetre i la terminologia tècnica, com també els nous procediments per a 
conèixer el consum i la recepció de laudiovisual televisiu.

5. La promoció i difusió dels continguts televisius

Lexplotació de les dades de laudímetre. Objetiu: conèixer laplicació desenvolupada pel Gabinete de 
Estudios de la Comunicación Audiovisual (GECA) i la seua aplicabilitat en la ideació i desenvolupament 
de projectes audiovisuals per a televisió.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Pràctiques en laboratori 50,00 100

Estudi i treball autònom 35,00 0

Preparació d'activitats d'avaluació 10,00 0

Preparació de classes de teoria 20,00 0

Resolució de casos pràctics 10,00 0

TOTAL 125,00

METODOLOGIA DOCENT

Les classes, totes elles pressencials, seran teòric-pràctiques i inclouran, d'una banda, l'explicació detallada 
dels diversos punts del temari, tot incidint en els conceptes clau, els antecedets històrics i l'evolució dels 
continguts, com també la descripció de les rutines productives, així com les transformacions i 
desenvolupaments recents. De l'altra, es completaran amb en recurs a l'exemplificació corresponent a 
partir del visionat de produccions audivisuals de modalitats discursives diverses, i amb una perspectiva 
històrica i global. 
Com a marc general de la metodologia del màster cal distingir, també en aquest mòdul, les sessions 
definides com a teòriques, impartides pel professorat funcionari de l'àrea de Comunicació Audiovisual 
que tindran una durada de 3 hores, de les impartides per professorat extern, conformat majoritàriament 
per professionals destacats de la producció, gestió, programació i difusió de continguts audiovisuals, amb 
un enfocament més pràctic i una durada de 4 hores, de manera que es produïsca una connexió permanent 
del treball a l'aula amb la realitat del sector audiovisual des de la perspectiva professional. En ambdós 
casos, la dinàmica de les classes serà eminentment participativa, el que es tindrà en compte a l'hora 
d'avaluar el treball de l'alumnat. 
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Aquestes activitats estaran reforçades amb els materials, tant textuals com audiovisuals, que tant a l'aula 
com, prèviament, mitjançant l'aula virtual els professors posaran a l'abast dels alumnes. En aquest sentit, 
es posarà especial èmfasi en l'ús d'informes i documents elaborats per organitzacions oficials, públiques i 
privades, de caràcter professional, com una via d'accés a informació actualitzada. D'altra banda, 
s'estimularà la lectura i visionat, a més d'altres modalitats discursives, amb l'objecte d'aprofundir en la 
construcció de l'arxiu de referènts que l'alumne ha d'anar construïnt al llarg de la seua formació. 
Per últim s'incidirà, sempre que siga possible, en les mecàniques de treball col·lectiu, sense perdre de 
vista que, en aquesta fase del màster, els alumnes estan desenvolupant, de manera individual, el seu 
projecte audiovisual i no serà fins més endavant, després de seleccionar els projectes més descatats, quan 
passen a una dinàmica de treball en grup. 
La tasca docent, fora de l'aula, es complementa bé amb l'orientació a l'alumnat mitjançant la tutoria 
personalitzada o bé a través del correu electrònic i les diverses eines de l'aula virtual, com el fòrum o la 
sala virtual de l'eina Blackboard Collaborate.

AVALUACIÓ

La superació de la matèria per part dels estudiants requereix de dos requisits acadèmics vinculats: En 
primer lloc, l'assistència obligatòria a les classes i la participació regular en les activitats i discusions en 
l'aula. En segón lloc, l'elaboració de dos treballs escrits de caràcter individual.

El primer d'aquests treballs consisteix en la descripció pormenoritzada del procés creatiu del projecte que 
ha de realitzar cada alumne en la primera part del màster. En aquest treball es descriurà la gènesi de la 
idea, las tècniques emprades i el procés de documentació portat endavant, amb l'enumeració detallada de 
les referències escrites i audiovisuals emprades. Aquest treball contindrà entre 2000 i 2.500 paraules i 
representa un 75% de la nota de l'alumne corresponent al mòdul.

El segón treball serà un resum, sense límit d'extensió, dels continguts desenvolupats pels professors 
externs i la seua aplicabilitat al projecte que ha de desenvolupar cada estudiant. Representa un 15% de la 
nota final.

La ponderació final de la nota es completa amb la valoració de l'assistència i la participació en classe dels 
alumnes, el que represta un 10% de la nota.

Criteris de correcció:

1) En els treballs se valorarà en primer lloc la correcta adequació a les qüestions plantejades. 
2) També es valorarà la creativitat del projecte desenvolupat per l'alumne, la seua fonamentació i 
l'aplicació dels coneixements adquirits a classe. 
3) Finalment, es tindrà en compte la correcta expressió escrita dels treballs com també la seua presentació 
formal.

Data d'examen:

De manera orientativa, i en funció de las circumstàncies imposades pel calendari acadèmic, el primer 
treball haurà de ser lliurat abans de reprendre les classes després del parèntesi festiu dels nadals, amb la 
finalitat de portar a terme la fase de correcció i d'avaluació en la primera convocatòria. Pel que fa a la 
segona activitat, es lliurarà abans que transcòrreguen quinze dies des de la celebració de la darrera sessió 
del mòdul.
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