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RESUMEN

Ladigitalitzacién ha comportado toda una serie de transformaciones en € ambito del audiovisual
televisivo que afectaalacreacion, laemision y ladifusion de esta clase de contenidos. Como
consecuencia de estos cambios, actualmente conviven diversos model os de produccién, distribucion y
consumo del audiovisual. Con el objeto de capacitar a alumno per a desenvolverse en este contexto de
model os en transito, en este modul o se abordan los conocimientos rel ativos a las competencias propias de
la produccién y la difusion audiovisual. En primer lugar, la creacion de proyectos televisivos, las distintas
modalidades discursivas que configuran una oferta cada vez mas variada y extensa, ademés de dos de los
principal es condicionantes de la produccion como son los distintos model os de programacion 'y el andlisis
y lainterpretacion de los intereses y 1as motivaciones de las audiencias. Por Ultimo, también se tienen en
cuenta otros aspectos como la promocion, la distribucion y la explotacion de estos contenidos, en tanto en
cuanto estan interrel acionados con las decisiones propias de la fase de pre-produccion como consecuencia
de las posibilidades que ofrece el escenario digital.
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CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Los conocimientos previos necesarios para seguir este médulo con normalidad han sido introducidos ya
en los grados de procedencia de los alumnos seleccionados para cursar el master.

COMPETENCIAS

2149 - M.U. en Contenidos y Formatos Audiovisuales 12-V.2

- Que los/las estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones
sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y
juicios.

- Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

- ldentificar los segmentos estratégicos de la industria audiovisual en un contexto de innovacion
constante en la sociedad de la informacion.

- Analizar e interpretar les nuevos lenguajes mediaticos asociados a la multidifusion digital.

- Conocer los proyectos y estudios de blusqueda de nuevas tendencias creativas de formatos y
contenidos audiovisuales, en la produccion y el consumo, dentro del proceso de convergencia
mediatica de la era digital.

- Analizar las tendencias de consumo Yy los estudios de mercado de contenidos audiovisuales en las
industrias mediaticas.

- Interpretar la estructura de la empresa audiovisual, la dindAmica del mercado y la naturaleza de los
diferentes productos audiovisuales en los flujos mediaticos emergentes.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

L os resultados de aprendizaje de este mddulo son los que estén recogidos en lamemoria oficial de
Verificacion de este postgrado.

En é sellevaa cabo una aproximacion ala génesis de los proyectos audiovisual es, especificamente
televisivos, alas diferentes modalidades discursivas que estos adoptan, asi como alas distintas
concepciones que posee hoy en dia el concepto de parrilla de programacién, los pablicos a que van
dirigidosy los diversos sistemas de medicion del consumo. Asi mismo, también se tienen en cuenta
aspectos como la promocién, distribucion y explotacion de los productos audiovisuales. De manera
particular seincide, por unaparte, en la ofertatelevisiva en Esparia, |0 que se completa, desde una
perspectiva global, con el estudio de una muestra significativa de referentes de éxito surgidos de los
principales polos de produccion internacional del audiovisual televisivo.
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VNIVERSITAT G D VALENCIA

De manera especifica, € estudiante adquirir&:
- Competencias en la creacion de proyectos televisivos y en €l andlisis de latipologia de géneros.

- Destrezas para €l andlisis de las parrillas y plataformas de difusion de contenidosy el estudio e
interpretacion de los datos de consumo de las audiencias.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Creatividad y tendencias en la produccion de contenidos audiovisuales.

Historia y evolucion del concepto de creatividad. Aproximacidén multidisciplinar a las técnicas, fases y
procesos de creaciéon. El objetivo es que el alumnado conozca las técnicas y procedimientos,
procedentes de diversas disciplinas de conocimiento, a los que puede recurrir para llevar a cabo el
proceso de ideacién y creacién de un proyecto audiovisual televisivo.

La creatividad en el audiovisual. El objetivo es profundizar en la ideacién a través de la historia del
audiovisual, fundamentalmente cinematografico, para conocer las fuentes, técnicas y estimulos a los
que han recurrido y recurren sus creadores para idear y desarrollar sus proyectos.

La génesis de la creacion de formatos televisivos. El objetivo es abordar la ideacion de proyectos
televisivos desde una perspectiva histérica y transnacional, con el fin de realizar una panoramica lo mas
amplia posible que estimule al alumnado en el desarrollo de sus proyectos.

Analisis de propuestas creativas en televisidon. El objetivo es conocer y analizar una seleccién de
producciones televisivas desarrolladas desde distintos ambitos de produccién para analizar las claves
de su éxito.

Como generar proyectos audiovisuales de éxito. El objetivo es conocer desde dentro de la industria
audiovisual la génesis, los condicionantes y las pautas del procesos de ideacion y desarrollo de
proyectos audiovisuales.

2. Los géneros televisivos

Los géneros televisivos: informacién, entretenimiento y ficcion. El objetivo de esta sesidn es ofrecer al
alumnado una panoramica detallada de las distintas modalidades discursivas del audiovisual televisivo,
su evolucion histérica y sus principales transformaciones. La sesion dos completa la anterior a través
del visionado y andlisis de algunas de las producciones televisivas méas relevantes desde una
perspectiva creativa y de éxito de audiencia.

Los efectos de la hibridacién de géneros en television.
El objetivo de esta sesién es incidir en los rasgos mas relevantes de las propuestas seleccionadas por
su caracter innovador, asi como por su contexto de produccion, realizando, al mismo tiempo, una

revision de la produccion televisiva desde una pespectiva global.
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VNIVERSITAT G D VALENCIA

3. La programacion televisiva en el &mbito digital

La programacion televisiva en el entorno digital. Objetivo: conocer como se construye la parrilla de
programacion segun los distintos modelos de difusién y distribucién de contenidos audiovisuales,
incidiendo de manera especial en los modelos desarrollados en el ambito digital.

4. La investigacion de audiencias

La investigacion de audiencias. Objetivo: que el alumno conozca el funcionamiento del sistema de
medicién de audiencias basado en el audimetro y la terminologia técnica, asi como los nuevos
procedimientos para conocer el consumo y la recepciéon del audiovisual televisivo.

5. La promocion y difusion de los contenidos televisivos

La explotacion de los datos del audimetro. Objetivo: conocer la aplicacion del Gabinete de Estudios de
la Comunicacion Audiovisual (GECA) y su aplicabilidad en la ideacién y desarollo de proyectos
audiovisuales para television.

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Précticas en laboratorio 50,00 100

Estudio y trabajo autbnomo 35,00 0

Preparacion de actividades de evaluacion 10,00 0

Preparacion de clases de teoria 20,00 0

Resolucion de casos practicos 10,00 0
TOTAL| 125,00

METODOLOGIA DOCENTE

Las clases, todas €llas presenciales, serén tedrico-précticas e incluiran, por una parte, la explicacion
detallada de los diversos puntos del temario, incidiendo en los conceptos clave, |os antecedentes
histéricosy la evolucion de los contenidos, asi como la descripcidn de las rutinas productivasy las
transformaciones y desarrollos recientes. Por otra parte, se completaran mediante el recurso ala
gjemplificacion correspondiente a partir del visionado de producciones audivisual es de modalidades
discursivas diversas, y con una perspectiva historicay global.

Como marco general de la metodologia del master hay que distinguir, también en este modulo, las
sesiones definidas como tedricas, impartidas por profesorado funcionario del area de Comunicacio
Audiovisual que tendran una duracion de 3 horas, de las impartidas por profesorado externo, conformado
mayoritariamente por profesionales destacados de |a produccion, gestion, programacion y difusion de
contenidos audiovisuales, con un enfoque mas practico y una duracion de 4 horas, de manera que se
produzca una conexion permanente del trabajo en el aula con larealidad del sector audiovisual desde la
perspectiva profesional. En ambos casos, la dindmica de las clases serd eminentmente participativa, |o
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gue se tendra en cuenta ala hora de evaluar € trabajo del alumnado.

Estas actividades estaran reforzadas con |os materiales, tanto textuales como audiovisuales, que tanto en
el aula como, previamente, mediante el aula virtual 1os profesors pondran al alcance de los alumnos. En
este sentido, se pondra especial énfasis en el uso de informes'y documentos el aborados por
organizaciones oficiales, publicasy privadas, de carécter profesional, como una via de acceso a
informacion actualizada. Por otra parte, se estimularalalecturay visionado, ademas de otras modalidades
discursivas, con el objeto de profundizar en la construccion del archivo de referentes que el alumnado ha
deir construyendo alo largo de su formacion.

Por ultimo seincidira, siempre que sea posible, en les mecanicas de trabgjo colectivo, sin perder de vista
gue en estafase del master, los alumnos estan desarrollando, de maneraindividual, su proyecto
audiovisual y no serd hasta méas adelante, tras seleccionar |os proyectos méas destacados, cuando pasen a
una dinamica de trabajo en grupo.

El trabajo docente, fuera del aula, se complementa bien con la orientacién al alumnado mediante la tutoria
personalizada o bien através del correo electronico y los diversos instrumentos del aula virtual, como el
foro o lasalavirtual de Blackboard Collaborate.

EVALUACION

La superacion de lamateria por parte de |os estudiantes requiere de dos requisitos académicos vinculados:
En primer lugar, la asistencia obligatoria alas clases y la participacion regular en las actividades y
discusiones en el aula. En segundo lugar, la elaboracidn de dos trabajos escritos de caracter individual.

El primero de estos trabajos consiste en la descripcion pormenorizada del proceso creativo del proyecto
gue ha de realizar cada alumno en la primera parte del méster. En este trabajo se describirala génesis de
laidea, las técnicas empleadas y € proceso de documentacion llevado a cabo, con la enumeracion
detallada de las referecias escritas y audiovisual es empleadas. Este trabajo contendra entre 2000 y 2.500
palabrasy representa un 75% de la nota del alumno correspondiente al médulo.

El segundo trabajo sera un resumen, sin limite de extension, de |os contenidos desarrollados por 1os
profesores externos 'y su aplicabilidad al proyecto que ha de desarrollar cada estudiante. Representa un
15% de lanotafinal

Laponderacion final de la nota se completa con lavaloracion de laasistenciay la participacion en clase
de los alumnos, lo que represta un 10% de la nota.

Criterios de correccion:

1) En lostrabgjos se valorara en primer lugar la correcta adecuacion alas cuestiones planteadas.

2) También se valoraralacreatividad del proyecto desarrollado por el aumno, su fundamentaciony la
aplicacion de los conocimientos adquiridos en clase .

3) Finalmente, se tendr& en cuenta la correcta expresion escrita de los trabajos asi como su presentacion
formal.

Fecha de examen:
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De formaorientativa, y en funcion de las circunstancias impuestas por €l calendario académico, €l
primero de los trabajos debera ser entregado antes de retomar las clases tras €l paréntesis festivo de las
navidades, con € fin de llevar a cabo la fase de correccion y de evaluacion en la primera convocatoria.
Por lo que respecta a la segunda actividad se entregara antes de que transcurran quince dias desde la
celebracion de la tltima sesion del modulo.
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Barcelona, Gedisa.

Toledo, S. (2012). Como crear un programa de televisiéon. La creatividad y su aplicacién a lo
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- Ubeda. J. (2009). Creacion y desarrollo de proyectos televisivos. En Hacia un nuevo modelo televisivo.
Contenidos para la televisién digital. M. Francés (Coord.). Barcelona, Gedisa, pp.311-318.

- Violan, E. (2009). Com fer un programa per a televisié. Barcelona, Publicacions ub.

Complementarias

- Bardaji, J. Lépez, S. (2004). La gestidn de la creatividad en televisiéon. El caso de Globomedia.
Pamplona, EUNSA.

- Bustamante, E. (2015). Historia de la radio y la televisién en Espafia. Barcelona, Gedisa.

- Cancho Garcia, N. E.; Garcia Torres, M.A. (2017). Planificacién de proyectos audiovisuales.
Tarragona, Altaria.

- Cascajosa, C. (2016). Historia de la televisién. Valencia: Tirant, Lo Blanch

- Guerrero, E. (2010). El entretenimiento en la televisién espafiola: historia, industria y mercado.
Barcelona: Deusto.

- Medina de la Vifia, E.; Moreno Diaz, J. (2017). La produccion en televisién. Contexto, herramientas y
proceso. Madrid, Ommpress Comunicacion.

- Pardo, A. (2014). Fundamentos de produccidn y gestién de proyectos audiovisuales. Pamplona,
EUNSA.

- Rodriguez, P. (2013). Todo lo que hay que saber de contenidos audiovisuales. Wolters Kluwer
Espafia.

ADENDA COVID-19

Esta adenda solo se activara si la situacion sanitaria lo requiere y previo acuerdo del Consejo de
Gobierno

La CCA del méster, reunida el 26 de mayo de 2021, ha acordado la ratificacion de los contenidos y
evaluaciones de |las guias docentes en vigor del curso 2020/2021. L os cambios resultantes de la
adaptacion de la docencia presencial aladocenciavirtual no afectan alos contenidos ni ala estructura de
las sesiones, ni alos trabajos de evaluacion. El cronograma docente ha sido revisado y confirmado. Estas
acciones han sido comunicadas alasy los estudiantes del curso, con quienes se hareforzado la atencion
personalizada con |a creacion de nuevos espacios de trabgjo.
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