Course Guide
42992 Master's final project

COURSE DATA

Data Subject
Code 42992
Name Master's final project
Cycle Master's degree
ECTS Credits 10.0
Academic year 2022 - 2023
Study (s)
Degree Center Acad. Period
year
2135 - M.U. en Direccion y Planificacion del Faculty of Economics 1 Secondterm
Turismo 12-V.2
Subject-matter
Degree Subject-matter Character
2135 - M.U. en Direccién y Planificacion 12 - Master's final project End Labour Studies

del Turismo 12-V.2

Coordination
Name Department
GARCIA MESANAT, GREGORIO 10 - Economic Analysis

SUMMARY

English version is not available

El Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, modificado por €l Real Decreto 861/2010 de 2 dejulio por
el cual se establece la ordenacion de los titulos universitarios oficiales establece la obligatoriedad de
realizar un trabajo fin de Master que en el caso del Master Oficia en Direccion y Planificacion del
Turismo (en adelante MDPT) consta de 10 créditos ECTS. Para ser evaluado el TFM es preciso que el/la
estudiante haya superado todos los créditos ECTS de latitulacion.

En este sentido, el MDPT ofrece alo/as estudiantes la posibilidad de realizar dos tipos de TFM:

a) TFM con enfoque investigador

42992 Master's final project 1



Course Guide
42992 Master's final project

R

VNIVERSITAT G D VALENCIA

b) TFM con enfoque profesional

Entendemos por TFM con enfoque investigador aquel que plantee una pregunta de investigacion o
hipétesisy persiga, apartir de una adecuada revision de la literatura académica existente, dar respuesta a
dicha pregunta mediante el planteamiento de una investigacion, con una metodol ogia cualitativay/o
cualitativa. Por |o tanto, los puntos fuertes de este tipo de trabajos deberan ser larevision de laliteraturay
la metodol ogia de una investigacion empirica que se plantee para contrastar la/s hipétesis planteadas.

Un TFM con enfoque profesional, puede estar relacionado con las practicas realizadas en empresas o
instituciones, pero también puede realizarse para estudiar una problemética concreta de una
empresa/institucion o sector. Con este fin, lo/as estudiantes deberan recurrir alaliteratura e informes
externos (i.e. Passport, bases de datos) y sobre la problemética a estudio tiene que indicar qué soluciones
aporta o aportaria. En este caso, €l punto fuerte debera ser la correcta descripcion de la empresa o sector
(por ggemplo através de un andlisis de fortalezas y debilidades; amenazas y oportunidades en base a una
informacion secundaria robusta, externa e interna) y de la problematica especifica seleccionada, asi como
de larigurosidad en la solucién alos problemas planteados en base a las metodol ogias aprendidas en el
Master. Se recomiendaincluir investigacion cualitativay se valorard si es cuantitavia, pero en ningun
caso se consideraré obligatorio.

PREVIOUS KNOWLEDGE

Relationship to other subjects of the same degree

There are no specified enrollment restrictions with other subjects of the curriculum.

Other requirements
Para ser evaluado del TFM el/la estudiante debe haber superado el resto de moédulos del Master.

OUTCOMES

2135 - M.U. en Direccion y Planificacién del Turismo 12-V.2

- Poseer las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra
de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

- Analizar la estructura de la actividad turistica en todos sus niveles, teniendo en cuenta los
componentes del desarrollo turistico sostenible, sus ventajas, asi como con sus limitaciones y
riesgos.

- Conocer las costumbres y practicas del sector en su vertiente nacional e internacional, asi como las
peculiaridades inherentes a las diferentes areas econémicas.

- Obtener una visién mas amplia de las relaciones comerciales, que abarca a todos los mercados
turisticos, enfocando la problematica empresarial desde una perspectiva tanto local como global.
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- Realizar informes detallados sobre el sector y la actividad turistica

- Capacidad para presentar en publico el disefio de un proyecto de manera clara y coherente y
responder satisfactoriamente a criticas sobre el mismo, mediante juicios argumentados,
defendiéndolo con rigor y tolerancia.

- Habilidades para buscar, procesar y analizar informacién procedente de fuentes diversas.
- Manejar las TICs.
- Capacidad para trabajar en un equipo y enfrentarse a situaciones problematicas de manera colectiva.

- Detectar oportunidades y amenazas de distintos mercados turisticos, de sus competidores a corto y
largo plazo y sus clientes.

- Detectar nuevos mercados emergentes y abrir la empresa a los mismos. Realizacién de informes
para asesoramiento en relaciones con mercados emergentes.

- Adaptar la estrategia comercial a las particularidades de cada entorno empresarial turistico.
- Seleccionar y gestionar las vias de acceso a los mercados turisticos.

- Asumir responsabilidades directivas y técnicas en organismos publicos y para publicos cuyo objeto
es el apoyo a la gestion de las empresas turisticas.

- Gestionar un departamento de turismo en la administracion publica
- Entender y adaptarse a las particularidades culturales de cada mercado turistico.

- Actuar en el marco de los Derechos Humanos, los principios democraticos, los principios de igualdad
entre mujeres y hombres, de solidaridad, de proteccion medioambiental, de accesibilidad universal y
disefio para todos, y de fomento de la cultura de la paz.

- Habilidades en la negociacién y resolucion de problemas y conflictos.
- Capacidad de direccion de departamentos de empresas turisticas.

- Students should apply acquired knowledge to solve problems in unfamiliar contexts within their field
of study, including multidisciplinary scenarios.

- Students should be able to integrate knowledge and address the complexity of making informed
judgments based on incomplete or limited information, including reflections on the social and ethical
responsibilities associated with the application of their knowledge and judgments.

- Students should communicate conclusions and underlying knowledge clearly and unambiguously to
both specialized and non-specialized audiences.

- Students should possess and understand foundational knowledge that enables original thinking and
research in the field.

- Capacidad para dirigir personas y habilidades directivas de liderazgo en la actividad turistica.

- Conocer la metodologia de la gobernanza turistica.
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LEARNING OUTCOMES

English version is not available

WORKLOAD
ACTIVITY Hours % To be attended
Graduation project 100
Attendance at events and external activities 25,00 0
Development of a final project 225,00 0
TOTAL| 250,00

TEACHING METHODOLOGY

English version is not available

EVALUATION

English version is not available
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