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VNIVERSITAT G D VALENCIA

FITXA IDENTIFICATIVA

Dades de I'Assignatura

Codi 42979

Nom Tecniques d'elaboracio de treballs académics
Cicle Master

Crédits ECTS 5.0

Curs academic 2022 - 2023

Titulacio/titulacions
Titulaci6 Centre Curs Periode

2135 - M.U. en Direcci6 i Planificaci6 del Facultat d'Economia 1 Anual
Turisme 12-V.2

Mateéries

Titulacié Matéria Caracter
2135 - M.U. en Direccid i Planificacio del ~ 3 - Técniques d'Elaboracio de Obligatoria
Turisme 12-V.2 Treballs Académics

Coordinacié

Nom Departament

GARCIA MESANAT, GREGORIO 10 - Analisi Economica

PARDO DEL VAL, MANUELA 105 - Direcci6 d'Empreses 'Juan José Renau
Piqueras’

SANZ BLAS, SILVIA 43 - Comercialitzacio i Investigacié de Mercats

RESUM

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
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Altres tipus de requisits

COMPETENCIES

2135 - M.U. en Direccio i Planificaci6 del Turisme 12-V.2

- Analitzar I'estructura de l'activitat turistica en tots els nivells, tenint en compte els components del
desenvolupament turistic sostenible, els seus avantatges i les seues limitacions i riscos.

- Realitzar informes detallats sobre el sector i I'activitat turistica.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 20,00 100
Elaboraci6 de treballs en grup 15,00 0
Elaboracio de treballs individuals 50,00 0
Estudi i treball autonom 15,00 0
Lectures de material complementari 5,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 10,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 10,00 0
TOTAL 125,00

METODOLOGIA DOCENT

AVALUACIO

REFERENCIES

Basiques

- Kotler, P.; Lane, K.; Camara, D. y Molla, A. (2006): Direccion de Marketing. 12 ed. Pearson Prentice
Hall, Madrid. Capitulo 3 y 4.

- Santesmases, M. (2007): Marketing. Conceptos y Estrategias. 5 ed. revisada. PirAmide, Madrid.
Capitulo 3.

- McCormack, J. y J. Slaght (2009). Extended Writing & Research Skills. Reading: Garnet Publishing
Ltd.

- http://biblioteca.uv.es

- Miquel, S.; Bigné, E., Lévy, J-P., Cuenca, A.C. y Miquel, M2.J. (1997) Investigacion de Mercados.
McGraw Hill, Madrid.

Sainz de Vicufa, J.M. (2004). El plan de Marketing en la practica. Esic, Madrid.

Complementaries
- Fava-Verdé, A. y A. Manning (2007). Essay Writing. Reading: Garnet Publishing Ltd.
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- Manning, A. y A. O Cain (2007). Research and referencing. Reading: Garnet Publishing Ltd.

- Garcia Ferrando, M.; Ibafiez, J.; Alvira, F. El andlisis de la realidad social: métodos y técnicas de
investigacion. Alianza, 2000.

- Santesmases, M.; Merino, M.J.; Sanchez, J.; y Peinado, T. (2009). Fundamentos de Marketing.
Piramide, Madrid. Capitulo 4.

- http:// www.englishforacademicstudy.com
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