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En I"entorn actual, atamente dinamic, resulta esencial comprendre el's fonaments que impulsen la

innovacié en |”empresa.

Lafinalitat del asignatura es precisament conceptualitzar i comprendre les implicacions dels 3 eixos que
apuntalen bona part de I”éxit competitiu de |"empresa actual: latecnologia, laR&D i la propiainnovacio.
Estos 3 components adquireixen en |”entorn economic-empresarial actual un paper protagonistacom a

garants de la competitivitat.
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VNIVERSITAT G D VALENCIA

A més de presentar, anadlitzar i debatre el contingut i implicacions de latecnologia, laR&D i lainnovacio,
es posara especial énfasi en les diferents estrategies que les empreses poden mampendre davant la
innovacio, aixi com larelacié que manté amb |” estrategia corporativa.

L"asignaturaincorporavaries sesions sota el format de Seminari, amb la presencia como a convidat d"un
reconegut expert-profesional en lamateria, que aportara una visio aplicada sobre diversos aspectes de la
gestié de lainnovacio i del coneixement.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

COMPETENCIES

2132 - M.U. en Creacio6 i Gestié d'Empreses Innovadores

- Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seua capacitat de resolucio de
problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)
relacionats amb la seua area d?estudi.

- Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser originals en el
desenvolupament i/ o aplicacié d'idees, sovint en un context de recerca.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

 Establir un marc d"andlisi valid per analitzar la capacitat d'innovacio i la seva gestio, tant des de la
perspectiva externa de I"empresa como des de |I"ambit intern.

» Conéixer i comprendre €ls efectes estratégics de lainnovacio, i com incideixen en el posicionament
competitiu empresarial

» Conéixer i comprendre el's procesos de formulacié i implantacio de les estrategies empresarials
davant lainnovacid i e canvi.

» Conéixer i comprendre el's condicionants de tipus organitzatiu que poden fomentar u obstaculitzar
laimplantacié d estrategies guiades per la voluntat d"innovar.
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DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. BASES DE LA INNOVACIO

. Tecnologia i R&D

. Innovacio

. Modalitats d"innovacio

. Estrategia d’innovacio

. Organitzaci6 innovadora

2. NOUS ENFOCS EN INNOVACIO

. Innovacio en valor

. Innovaci¢ frugal

. Innovacio oberta

. Innovacio disruptiva: ocea blau

3. GESTIO DE LA INNOVACIO I: EXPLORACIO | DESENVOLUPAMENT

. Screeining d’innovacié

. Design thinking

. Desenvolupament de nous productes
. Rapid protoyping

4. GESTIO DE LA INNOVACIO II:EXPLOTACIO

. Ferramentes de gestié de la innovacié
. Proteccié i transferencia de la tecnologia i la innovacio
. Analisi de I'impacte de la innovacio

5. ENTORN DE SUPORT A LA INNOVACIO

. Programes de suport a la innovacio

. Institucions d"impuls a la innovacié

. Bases de dades d’innovacio

. Indicadors d’innovaci6 a nivell empresarial i territorial
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 45,00 100
Assistencia a esdeveniments i activitats externes 15,00 0
Elaboraci6 de treballs en grup 15,00 0
Elaboracio6 de treballs individuals 10,00 0
Estudi i treball autonom 25,00 0
Lectures de material complementari 10,00 0
Preparacio de classes de teoria 5,00 0
Resoluci6 de casos practics 15,00 0
TOTAL| 140,00

METODOLOGIA DOCENT

En les sesions teodric-practiques, el professor/a desenvolupara els principals continguts tedrics fent Us d'un
model mixte “Ilico magistral-model participatiu”. Es faran servir diversos casosr eals para fomentar el
debat aclasse.

Serecurriraal” Us d una plataforma de simulaci6 en laqual s aplicarn els coneixements desenvolupats a
|"assignatura. L"alumne contara normalment, encara que no sempre, amb la documentaci6 de continguts
teorics necesaris abans del tractament corresponent en classe, mitjangant |“aplicacié “Aula

Virtual”: http://aulavirtual .uv.es

AVALUACIO

L avaluacio del modul s’ efectuara en base ala seglient distribucio:

* Part tedrica:
- Examen:30 % de la qualificacié fina

* Part practica:
- Treballsindividualsi en equip: 70 % de laqualificacio final

REFERENCIES
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Basiques

Valls, J. Escorsa, P. (2003), Tecnologia e innovacion en la empresa. direccidn y gestion, Edicions
UpC, Barcelona

Fernandez, E. (2005), Estrategia de innovacion, Thomson, Madrid

Benavides, C.A. (1998), Tecnologia, innovaciéon y empresa, Piramide, Madrid

- Gaynor, G. (1999), Manual de gestion en tecnologia, McGrawHill, Madrid

- www.cotec.es

- West, A. (2002), Estrategia de innovacion, Fundacién COTEC, Madrid

- Tidd, J., Bessant, J. (2007), Managing innovation, John Wiley and Sons, London
- Kim, W,C, Mauborgne, R. (2005), Blue Ocean Strategy, Harvard Business Press

March, I. (2016), Innovacion y desempefio en la empresa valenciana, Universitat de Valencia e
Improven

42810 Tecnologia, innovacio i estrategia 5



