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Dades de I'Assignatura

Codi 42148

Nom Comunicacié de marqueting internacional
Cicle Master

Crédits ECTS 7.5

Curs academic 2023 - 2024

Titulacio/titulacions

Titulacio Centre Curs Periode
2069 - M.U. Gestié de Negocis Facultat d'Economia 1 Segon
Internacionals 09-V.1 guadrimestre
Materies

Titulacio Matéria Caracter

2069 - M.U. Gestio de Negocis 8 - Comunicacié de marqueting Optativa
Internacionals 09-V.1 internacional

Coordinacio
Nom Departament
BIGNE ALCANIZ, JOSE ENRIQUE 43 - Comercialitzacio i Investigacié de Mercats

RESUM

Laplanificacio, gestio, avaluacid i utilitzacié de la publicitat, promocié de vendesi altres tecniques
relacionades des d'una perspectivainternacional .

CONEIXEMENTS PREVIS

Relaci6é amb altres assignatures de la mateixa titulacié
No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
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Altres tipus de requisits

COMPETENCIES

2069 - M.U. Gestié de Negocis Internacionals 09-V.1

- To learn communications concepts such as signs, field of experience or meaning and then learn to
c o] m m u n i c a t e

- To learn strengths and weaknesses of communication tools
- To be able to manage and pla integrated marqueting communication campaigns
- To be able to increase brand equity using marqueting communications
- To be able to apply theoretical knowledge to practical problems

- To equip students with tools to analyze and synthesize communication papers or reports to assist
them in communication decisid making and planning

- To be able to integra't legal, normative and ethical considerations into discussion of advertising or
c o m m u n i ¢ a t i o n t o p i ¢ s

- To learn to perform communication rols: marqueting manager us communication agency staff
- To be able to write and present a marqueting communications campaign
- To equip students with the ability to work in groups

- To equip students with the ability towards individual and on-going learning

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Conéixer i manejar lesfortaleses i debilitats de les eines de comunicacio.

Analitzar i sintetitzar informes o articles sobre comunicacio, d'utilitat per ala presa de decisionsi la
planificacio de la comunicacio.

Gestionar i planificar campanyes de comunicacio i marqueting integrat.
Ser capag d'incrementar €l valor de marca mitjangant I'Gs de les comuni cacions de marqueting.
Aplicar conelxement teoric alaresolucié de problemes.

Ser capac de discutir aspectes legals, normatiusi étics en temes relatius ala publicitat i 1a comunicacio.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

42148 Comunicacio de marqueting internacional 2



L . ~ Guia Docent
42148 Comunicacié de marqueting internacional

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 33,00 100
Practiques en aula 22,50 100
Seminaris 9,00 100
Tutories reglades 7,50 100
Elaboraci6 de treballs en grup 20,25 0
Elaboracio6 de treballs individuals 20,25 0
Estudi i treball autonom 75,00 0
TOTAL 187,50

METODOLOGIA DOCENT

L'experiéncia d'aprenentatge consistira en:Classes magistrals i tutories, on es presentési expliqués la
teoria, modelsi técniques.

Seminaris, per desenvolupar i discutir les campanyes de comunicacio, estudis de casos i informes de
comunicacio

Tutories grupals per desenvolupar pas a pas una campanya de Comunicacio I ntegrada de Marqueting
(CIM). Els estudiants hauran de discutir i informar sobre |les seves campanyes de CIM aplicant els
continguts teorics.L ectures, recerca d'informacio, informes escritsi presentacions orals
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AVALUACIO

Proves d'avaluacio escritai / o oral, que consisteixen en questions tedriques, practiques o de resolucio de
problemes.

Participacio en casos 0 exercicis de discussio i resolucié d activitats al’ aula, demostrant laimplicacio de
I’alumne.

Presentaci¢ oral escritai / o activitats practiques com a casos d’ estudi, exercicis 0 preguntes,
desenvolupades individualment i / o en grup

REFERENCIES

Basiques

- T. A. Shimp (2003): Advertising, Promotion, and Other Aspects of Integrated Marketing
Communications. Seventh edition. Thomson South-Western.

P. De Pelsmacker; M. Geuens and Van den Bergh. (2004): Marketing Communications. An
European Perspective. Second edition. Prentice Hall.
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