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RESUM

L’ assignatura tracta la necessaria adaptacié dels processos d' investigacio de mercats a un context global:
etapes preliminars, investigaci 6 basada en dades primariesi secundaries, disseny del guiestionari,
mostreig, andisi de dades, i presentacio dels resultats.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
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Altres tipus de requisits

els moduls del primer semestre

COMPETENCIES

2069 - M.U. Gesti6 de Negocis Internacionals 09-V.1

Transbatega into operational research objectives a marqueting research problem

Choose the best combination of secondary and primary sources to adequately face the information
n e e d i n g

Develop gualitative and observational research

Develop survey research through its different stages: questionnaire design, sampling, simple and
advanced data analysis and results presentation.

To wequip students with the ability to work in groups

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

1. Traduir en objectius d'investigacién un problema de marketing

2. Triar lamillor combinacié de fonts secondariesi primaries per enfrontar les necessitats d'informacio

3. Desenvolupar investigacio qualitativai d'observacio

4. Desenvolupar una enquesta seguint les etapes de disseny del guiestionari, mostreig, analisi smplei
avancat de dades i presentacio de resultats

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 75,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 45,00 0

Elaboracio de treballs individuals 28,00 0

Estudi i treball autonom 38,00 0
TOTAL 186,00

METODOLOGIA DOCENT

L'assignatura simpartira en anglés amb |es seglients activitats lectives:

Classes magistrals, on sexposara lateoria, modelsi técniques a utilitzar.

Classes practiques en aula d'ordinadors, on esrealitzarala preparacié de les dadesi I'analisi
Exercicisindividuals setmanals, sobre materials proporcionats pel professor on es confirmara
I'aprenentatge de lateoriai la practica de les classes magistralsi practiques.

Tutories en grup on es donaran les guies d'investigacio per al treball en grup.

AVALUACIO

Presentaci6 oral i/o escrita d'activitats practiques como casos d'estudi, gjercicios o questions,
desarrotllades de formaindividual i/o en equip. Ponderacidminima 100%, ponderacié maxima 100%.
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