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FITXA IDENTIFICATIVA

Dades de I'Assignatura

Codi 40072

Nom Investigacié internacional de mercats
Cicle Master

Crédits ECTS 7.5

Curs academic 2020 - 2021

Titulacio/titulacions

Titulacio Centre Curs Periode
2069 - M.U. Gestié de Negocis Facultat d'Economia 1 Segon
Internacionals 09-V.1 guadrimestre
Matéries

Titulacio Matéria Caracter

2069 - M.U. Gestio de Negocis 6 - Investigacio internacional de Optativa
Internacionals 09-V.1 mercats

Coordinacio
Nom Departament
PEREZ CABANERO, CARMEN 43 - Comercialitzacio i Investigacié de Mercats

RESUM

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits
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COMPETENCIES

2069 - M.U. Gestié de Negocis Internacionals 09-V.1
- Transbatega into operational research objectives a marqueting research problem

- Choose the best combination of secondary and primary sources to adequately face the information
n e e d [ n g

- Develop gualitative and observational research

- Develop survey research through its different stages: questionnaire design, sampling, simple and
advanced data analysis and results presentation.

- To equip students with the ability to work in groups

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

1. Traduir en objectius d'investigacion un problema de marketing
2. Triar lamillor combinaci6 de fonts secondariesi primaries per enfrontar les necessitats d'informacio
3. Desenvolupar investigacio qualitativai d'observacio

4. Desenvolupar una enquesta seguint les etapes de disseny del guiestionari, mostreig, analisi smplei
avancat de dadesi presentacio de resultats

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

a w N |
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ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 75,00 100
Elaboraci6 de treballs en grup 45,00 0
Elaboracio6 de treballs individuals 28,00
Estudi i treball autonom 38,00

TOTAL| 186,00

METODOLOGIA DOCENT

AVALUACIO

REFERENCIES

Basiques

- Malhotra, N. K. (2020). Marketing research: An Applied Orientation, Global edition. 7th edition.
Pearson.

Complementaries

- Babin, B. J. y Zikmund, W. G. (2015). Exploring Marketing research. Cengage Learning.
Hair Jr, J. F., Wolfinbarger, M., Money, A. H., Samouel, P. y Page, M. J. (2015). Essentials of
business research methods. Routledge.
Lawrence Silver, Robert E. Stevens, Bruce Wrenn, and David L. Loudon. (2012). The Essentials of
Marketing Research, Routledge.
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ADDENDA COVID-19

Aquesta addenda nomeés s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern

Degut al tema excepcional de la pandemia, les restriccions de vols internacionalsi les recomanacions de
salut, ' activitat docent s organitzara en un format mixte de la seguent manera: (i) Des de gener finsamig
abril, les clases seran en linea; per diferencies horaries les clases seran per les vesprades, (ii) els
professors atendran al's estudiants en |es seues hores de consulta, ja sea online o presencialmente per a
aquells estudiants gue pugan vindre; (iii) Si s eliminen les restriccions relacionades amb la pandémia, les
clases presencials es programaran a partir del 13 d' abril.
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