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RESUM

L'assignatura Agencies d'informacié senquadra en e modul de matéries optativesi pretén que I'alumnat
domine, des del punt de vista de |es agencies de noticies, els seglients aspectes:

1- El llenguatge que sha de (amb especia remarcaen € qual no shade) utilitzar en aquestes
informacions.

2- L'estructura de les informacions d'agenciai les seues peculiaritats respecte a altres noticies, croniques,
reportatges i entrevistes ofertes en atres mitjans de comunicacio escrits i audiovisuals.

3- Ladinamicadel treball quotidia en una agencia d'informacio.

4- L'evolucio historica de les informacions d'agencia.
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5- El panorama actual mundial de les agencies de noticies.

El fonamental és adquirir destresesi técniques aplicables al treball quotidia en una agéncia, per la qual
cosa es posaran exemplesi sexplicaran situacions periodistiques concretes al -lusives ala materia. Al
costat de les practiques establertes, esrealitzaran exercicis imprevists. Per aixo, no es tracta d'una
assignatura dirigida a la seua resolucié académica amb un examen final, siné que busca |'aprenentatge a
través de la continuitat. D'entre les competencies del modul en el qual sinclou I'assignatura, destacala
capacitat i habilitat per recuperar, organitzar, analitzar i processar informacio6 perque sigadifosa, servida
o tractada a través d'una empresa periodistica d'aquestes caracteristiques. En |'assignatura, ameés de la
informaci6 escrita, sestudiaran també els serveis de fotografia, radio, televisié i productes multimédia
que ofereixen les diferents agencies.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

No es contemplen requisits previs per a I'estudi de I'assignatura, més enlla d'aquells vinculats amb les
competéncies de redacci6 periodistica adquirides als primers cursos del Grau.

COMPETENCIES

1334 - Grau en Periodisme

- Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o etica.

- Que els estudiants puguen transmetre informacid, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

- Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a I'obtencié de resultats.

- Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintetica i critica) .

- Capacitat per a actuar defenent una cultura de la pau i respectant els drets fonamentals en els
processos de la comunicacio, en concret la igualtat entre dones i homens en tots els tractaments
informatius, interpretatius, signicos, dialogics i opinativos de la comunicacio.
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RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Aconseguir que |'estudiant adquirisca una aproximacio practica ales formes, maneresi rutines de
funcionament que es desenvolupa en les agencies que constitueixen els principals referents del sistema
informatiu, amb especial atencio per aconéixer i dominar els processos de seleccid i jerarquitzacio, la
redaccio i *exposcion, aixi com les agendes de treball.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Introduccié

1.1. Que és una agéncia de noticies?

2. Lallengua com ainstrument de les informacions d'agencia: el cas del castella. Precisions
sobre el seu Us

2.1. Introducci®d.

2.2. Diferéncies geografiques: I'adaptacio al castella d'altres paisos.

2.3. Gerundis.

2.4. Majascules.

2.5. Estil directe i estil indirecte.

2.6. Altres conceptes: plurals, llenguatge sexista, conceptes prescindibles, dobles accepcions,
eufemismes...

2.7. Tractaments, xifres, monedes, mesures, toponims.

3. Origen de les agencies de premsa: del telégraf als serveis a la carta

3.1. El segle XIX: creacio, estructura de treball i relacié entre agéncies.
3.2. El model del segle XX fins a la Segona Guerra Mundial.

3.3. La Il Guerra Mundial

3.4. Elfinal del segle XX.

3.5. Conclusions.

3.6. Diferents teletips de diferents agéncies.

4. Estructura de la informacié en les agencies de noticies

4.1. Introducci6

4.2. Els elements imprescindibles en una informacio.

4.3. L'estructura de la noticia.

4.4. Les parts d'un teletip o despatx d'agéncia: guies i datacions; el titular; el primer paragraf o lead; el
segon paragraf i I'extensio.

4.5, Les fonts informatives.

4.6. Les altres informacions d'agencia: cronica, entrevista, reportatge, perfil, prévia, informe, analisi...etc.
4.7. L'edicio.
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4.8. La rapidesa com a clau de les informacions d'agéncia.
4.9. La informacio grafica: imatge i text.

5. El treball quotidia en una agéncia

5.1. El perfil del periodista d'agencia.

5.2. Redacci6 central, delegacions, corresponsals i enviats especials.

5.3. Les hores del dia, els dies de la setmana i les epoques de l'any.

4.4. La classificacié de les noticies: flaix, butlleti, urgent, avang, seguira ampliacio, ampliacio,
actualitzacid, previsié, resum, documentacio.

4.5, Informacions previstes i imprevistes. Les diferéncies en el seu tractament.

4.6. Noticies exclusives, propies, declaracions...

4.7. La infraestructura técnica i I'equilibri en el fil.

4.8. El periodisme digital i I'oferta multimedia.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 30,00 100
Practiques en laboratori 15,00 100
Elaboraci6 de treballs en grup 17,50 0
Elaboracio de treballs individuals 20,00 0
Lectures de material complementari 20,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 10,00 0
TOTAL 112,50

METODOLOGIA DOCENT

MD1 - Classes teoriques (magistrals o expositives amb presentacié de |'alumnat)
MD2 - Classes practiques

MD3 - Classes de debat

MD4 - Tutories personalitzadesi/o grupals

MDS5 - Seminarisi talers

MDS8 - Estudi i treball autonom individual
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AVALUACIO

L'avaluaci6 constara de quatre parts diferenciades:

1) Seguiment per part de I'alumne de la dinamica de I'assignatura, que inclouralarealitzacié completai
correctadels exercicis practics (previstos i imprevists) que es proposen tant en el temps de treball
presencial com en el detreball no presencial i entre els quals estara larealitzacio d'una entrevista amb
I'estructura d'unainformacié d'agencia (25%)

2) L'elaboracié d'un treball descriptiu sobre una de les grans agéncies del Mon (5%)
3) Realitzacié d'un exercici teoric-practic de coneixements a meitat aproximadament del curs (20%)
4) Realitzacio d'un examen final teoric-practic a final del curs (50%)

Per aprovar €l conjunt de |'assignatura és necessari aconseguir almenys un cinquanta per cent de la
puntuaci6 de |'assignatura.

Per a aprovar la segona convocatoria sera necessari haver presentat €l treball descriptiu d'una agencia (10
% de lanota), I'entrevista (30 %) i fer un examen (60%).

REFERENCIES

Basiques

- ALEZA 1ZQUIERDO, Milagros (coord.) Normas y usos correctos en el espafol actual. Tirant
humanidades. 2011
CAMINOS MARCET, José Maria y ARMENTIA VIZUETE, José Ignacio: Principios béasicos de la
noticia escrita. Universidad del Pais Vasco. 1997
FONTCUBERTA, Mar de: La noticia. Pistas para percibir el mundo. Paidos. Papeles de
Comunicacion. 2000.
GRIJELMO, Alex: La seduccién de las palabras. Editorial Taurus. 2000.
Defensa apasionada del idioma espariol. Punto de lectura. 2001.
La gramatica descomplicada. Taurus. 2006.
LAZARO CARRETER, Fernando: El dardo en la palabra. DeBolsillo. 2003.
El nuevo dardo en la palabra. Punto de lectura. 2004
LOPEZ, Manuel;: Cémo se fabrican las noticias. Fuentes, seleccién y comunicacién. Paidos Papeles
de Comunicacién. 2004.
MIRANDA PODADERA, Luis: Gramatica espafiola. Curso elemental. Editorial Hernando. 1986.
PASTOR, Barbara: Las perversiones de la lengua. Planeta2MIL1. 2001
SANCHEZ RUPEREZ, Germéan y Agencia EFE: El idioma espafiol en las agencias de prensa.
Fundacion German Sanchez Rupérez. Madrid. 1980.
VILCHES VIVANCOS, Fernando: El menosprecio de la lengua. El espafiol en la prensa. Dykinson.
2004.
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Complementaries

- Manual del Espafiol Urgente. Agencia EFE. Editorial Catedra. Madrid. 2005.
Manual de estilo. Agencia EFE. 1980.
Normas bésicas para los servicios informativos. Agencia EFE 1988.
Vademécum del espafiol urgente I. Fundacion EFE. 1992
Vademécum del espafiol urgente Il. Fundacion EFE. 1996
Ortografia de la Lengua Espafiola. Real Academia Espafiola. Editorial Espasa. Madrid. 1999
Sitios oficiales en internet de las diferentes empresas dedicadas a difundir noticias con el formato de
las agencias para poder recabar informacién de sus contenidos y dinamicas de trabajo.
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