_ Guia Docente
36651 Agencias de informacién

FICHA IDENTIFICATIVA

Datos de la Asignatura

Codigo 36651

Nombre Agencias de informacién
Ciclo Grado

Créditos ECTS 4.5

Curso académico 2022 - 2023

Titulacion(es)

Titulacion Centro Curso Periodo

1334 - Grado en Periodismo Facultad de Filologia, Traduccion y 4  Primer
Comunicacion cuatrimestre

Materias

Titulacion Materia Caracter

1334 - Grado en Periodismo 11 - Optatividad Optativa

Coordinacion
Nombre Departamento

CARRATALA SIMON, FRANCISCO ADOLFO 340 - Teoria de los Lenguajes y Ciencias de la
Comunicacion

RESUMEN

Laasignatura Agencias de informacion se encuadra en el médulo de materias optativas y pretende que €l
alumnado domine, desde el punto de vista de las agencias de noticias, |0s siguientes aspectos:

1.- El lenguaje que se tiene que (con especial remarcaen el cual no setiene que) utilizar en estas
informaciones.

2.- Laestructura de las informaciones de agenciay sus peculiaridades respecto a otras noticias, cronicas,
reportajesy entrevistas ofrecidas en otros medios de comunicacion escritos y audiovisuales.

3.- Ladindmicadel trabgjo cotidiano en una agencia de informacion.

4.- Laevolucion histérica de las informaciones de agencia.

5.- El panorama actual mundial de las agencias de noticias.

Lo fundamental es adquirir destrezasy técnicas aplicables al trabajo cotidiano en una agencia, por lo cual
se pondrén gjemplos y se explicaran situaciones periodisticas concretas alusivas ala materia. Junto alas
préacticas establecidas, se realizaran gjerciciosimprevistos. Por eso, no se trata de una asignatura dirigida
a su resolucién académica con un examen final, sino que busca €l aprendizaje através de la continuidad.
De entre las competencias del modulo en e cua seincluye la asignatura, destaca la capacidad y habilidad
pararecuperar, organizar, analizar y procesar informacion para que sea difundida, servida o tratada a
través de una empresa periodistica de estas caracteristicas. En la asignatura, ademas de lainformacion
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escrita, se estudiaran también los servicios de fotografia, radio, television y productos multimedia que
ofrecen las diferentes agencias.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

No se contemplan requisitos previos para el estudio de la asignatura, mas alla de aquellos vinculados
con las competencias de redaccién periodistica adquiridas en los primeros cursos del Grado.

COMPETENCIAS

1334 - Grado en Periodismo

- Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexiébn sobre temas relevantes
de indole social, cientifica o ética.

- Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

- Que los estudiantes sean capaces de trabajar en equipo, de comunicar las propias ideas y de
integrarse en proyectos comunes destinados a la obtencién de resultados.

- Capacidad para buscar, seleccionar, leer, interpretar y analizar textos y documentos tanto escritos
como audiovisuales (capacidad analitica, sintética y critica).

- Capacidad para actuar defendiendo una cultura de la paz y respetando los derechos fundamentales
en los procesos de la comunicacién, en concreto la igualdad entre mujeres y hombres en todos los
tratamientos informativos, interpretativos, signicos, dialégicos y opinativos de la comunicacion.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Conseguir que € estudiante adquiera una aproximacién practica alas formas, modosy rutinas de
funcionamiento que se desarrolla en las agencias que constituyen los principales referentes del sistema
informativo, con especia atencion para conocer y dominar |os procesos de seleccion y jerarquizacion, la
redaccion y exposcion, asi como |as agendas de trabajo.
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DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Introduccion

1.1. (Qué es una agencia de noticias?

2. Lalengua como instrumento de las informaciones de agencia: el caso del castellano.
Precisiones sobre su uso

2.1. Introduccion.

2.2. Diferencias geogréficas: la adaptacion al castellano otros paises.

2.3. Gerundios.

2.4. Mayusculas.

2.5. Estilo directo y estilo indirecto.

2.6. Otros conceptos: plurales, lenguaje sexista, conceptos prescindibles, doblas acepciones,
eufemismos...

2.7. Tratamientos, cifras, monedas, medidas, toponimos.

3. Origen de las agencias de prensa: del telégrafo a los servicios a la carta

3.1. El siglo XIX: creacion, estructura de trabajo y relacion entre agencias.
3.2. El modelo del siglo XX hasta la Segunda Guerra Mundial.

3.3. La Il Guerra Mundial

3.4. Elfinal del siglo XX.

3.5. Conclusiones.

3.6. Diferentes teletipos de diferentes agencias.

4. Estructura de la informacién en las agencias de noticias

4.1. Introduccién

4.2. Los elementos imprescindibles en una informacion.

4.3. La estructura de la noticia.

4.4, Las partes de un teletipo o despacho de agencia: guias y dataciones; el titular; el primer péarrafo o
lead; el segundo parrafo y la extension.

4.5, Las fuentes informativas.

4.6. Las otras informaciones de agencia: crbnica, entrevista, reportaje, perfil, previa, informe,
analisis...etc.

4.7. La edicion.

4.8. La rapidez como clave de las informaciones de agencia.

4.9. La informacion gréfica: imagen y texto.
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5. El trabajo cotidiano en una agencia

5.1. El perfil del periodista de agencia.

5.2. Redaccion central, delegaciones, corresponsales y enviados especiales.

5.3. Las horas del dia, los dias de la semana y las épocas del afio.

4.4, La clasificacién de las noticias: flash, boletin, urgente, avance, seguira ampliacién, ampliacion,
actualizacion, prevision, resumen, documentacion.

4.5. Informaciones previstas e imprevistas. Las diferencias en su tratamiento.

4.6. Noticias exclusivas, propias, declaraciones...

4.7. La infraestructura técnica y el equilibrio en el hilo.

4.8. El periodismo digital y la oferta multimedia.

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial
Clases de teoria 30,00 100
Précticas en laboratorio 15,00 100
Elaboracién de trabajos en grupo 17,50 0
Elaboracion de trabajos individuales 20,00 0
Lecturas de material complementario 20,00 0
Preparacion de actividades de evaluacion 10,00 0
TOTAL 112,50

METODOLOGIA DOCENTE

MD1 - Clases tedricas (magistrales o expositivas con presentacion del alumnado)
MD2 - Clases practicas

MD3 - Clases de debate

MD4 - Tutorias personalizadas y/o grupales

MD5 - Seminariosy talleres

MD8 - Estudio y trabajo autonomo individual

EVALUACION

Laevaluacion constara de cuatro partes diferenciadas:

1) Seguimiento por parte del alumno de la dinamica de la asignatura, que incluiralarealizacion completa
y correcta de |os g ercicios practicos (previstos e imprevistos) que se proponen tanto en €l tiempo de
trabajo presencial como en €l de trabajo no presencial y entre los cuales estara larealizacion de una
entrevista con la estructura de una informacion de agencia (25%)
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2) Laelaboracion de un trabajo descriptivo sobre una de las grandes agencias del Mundo (5%)

3) Realizacion de un gjercicio tedrico-practico de conocimientos a mitad aproximadamente del curso
(20%)

4) Redlizacion de un examen final tedrico-préactico a final del curso (50%)

Para aprobar e conjunto de la asignatura es necesario conseguir a menos un cincuenta por ciento dela
puntuacién de la asignatura.

Para aprobar |a segunda convocatoria serd necesario haber presentado €l trabajo descriptivo de una
agencia (10% de lanota), la entrevista (30%) y hacer un examen (60%).

REFERENCIAS

Basicas

- ALEZA 1ZQUIERDO, Milagros (coord.) Normas y usos correctos en el espafiol actual. Tirant
humanidades. 2011
CAMINOS MARCET, José Maria y ARMENTIA VIZUETE, José Ignacio: Principios béasicos de la
noticia escrita. Universidad del Pais Vasco. 1997
FONTCUBERTA, Mar de: La noticia. Pistas para percibir el mundo. Paidos. Papeles de
Comunicacion. 2000.
GRIJELMO, Alex: La seduccién de las palabras. Editorial Taurus. 2000.
Defensa apasionada del idioma espafiol. Punto de lectura. 2001.
La gramatica descomplicada. Taurus. 2006.
LAZARO CARRETER, Fernando: El dardo en la palabra. DeBolsillo. 2003.
El nuevo dardo en la palabra. Punto de lectura. 2004
LOPEZ, Manuel: Como se fabrican las noticias. Fuentes, seleccion y comunicacion. Paidos Papeles
de Comunicacion. 2004.
MIRANDA PODADERA, Luis: Gramatica espafiola. Curso elemental. Editorial Hernando. 1986.
PASTOR, Barbara: Las perversiones de la lengua. Planeta2MIL1. 2001
SANCHEZ RUPEREZ, German y Agencia EFE: El idioma espafiol en las agencias de prensa.
Fundacion German Sanchez Rupérez. Madrid. 1980.
VILCHES VIVANCOS, Fernando: ElI menosprecio de la lengua. El espafiol en la prensa. Dykinson.
2004.

Complementarias

- Manual del Espafiol Urgente. Agencia EFE. Editorial Catedra. Madrid. 2005.
Manual de estilo. Agencia EFE. 1980.
Normas basicas para los servicios informativos. Agencia EFE 1988.
Vademécum del espafiol urgente |. Fundacion EFE. 1992
Vademécum del espafiol urgente Il. Fundacion EFE. 1996
Ortografia de la Lengua Espafiola. Real Academia Espafiola. Editorial Espasa. Madrid. 1999
Sitios oficiales en internet de las diferentes empresas dedicadas a difundir noticias con el formato de
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las agencias para poder recabar informacion de sus contenidos y dinamicas de trabajo.
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