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RESUM

L'assignatura ‘ Estructurade la Comunicacié i Industries Culturals' sintegraen el modul obligatori del
Grau de Periodisme, juntament amb les de ‘ Historia de la Comunicaci@’, ‘Historia del mén actua’, 'Dret
de lacomunicaci®', 'Societat actual’, 'Introduccio a l'economia actual’, 'Institucions Politiques
Contemporanies, 'Expressio ora i escrita per a mitjans de comunicacio | (en espanyol)', 'Expressio oral i
escrita per amitjans de comunicacié |l (en catalad) ', Teories de la Comunicacié i' Documentacid
Comunicativa.

Amb |'assignatura “ Estructura de la Comunicacio i Industries Culturals’, es pretén que |'estudiant del

Grau de Periodisme obtingui coneixements sobre els mitjans de comunicacié concebuts com unaindistria
i un sector productiu amb caracteristiques particulars, a més de familiaritzar-se amb €l's principal s tipus de
sistemes mediatics que existeixen en les societats occidentals i les seves caracteristiques més rellevants.

Es tracta, en poques paraules, que I'estudiant comprengui com dues grans forces han influit i influeixen en
la configuraci6 dels sistemes de mitjans de comunicacid. Aquestes dues forces inclouen els factors
economics —el mercat-, d'unabanda, i les forces politiques-'Estat, €l's actors politics organitzats-, d’un
atra
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L'estudiant saproximara, en primer lloc, al'estudi de laindustria mediética atenent guiestions com la seva
estructura de propietat, |a seva orientacio comercial, larellevancia estructural de la publicitat com afont
d'ingressos del sector i les diferents formes de regulacio estatal que existeixen sobre els mitjans de
comunicacid i lesindustries culturals. Aixi mateix, I'exposicio d'aquestes guestions i aproximara a
I'estudi especific de I'organitzacié i e funcionament dels principals conglomeratsi grups de comunicacio
aescaainternacional, espanyolai regional, aixi com als processos d'ideacio, produccid i distribucio de
productes culturalsi continguts mediatics.

En segon lloc, I'estudiant també siniciara en I'estudi comparat dels sistemes mediatics atenor de la
influéncia que han exercit els sistemes politics en el seu desenvolupament historic, i obtindra un
coneixement detallat dels principals models de sistemes mediatics que existeixen en les societats
democratiques, en funcié de la sevatrajectoria historicai de lasevarelacié amb els sistemes palitics: 1) €l
model liberal o del'Atlantic Nord, 2) el model democratic corporatiu o0 del Nord i Centre d'Europa, i 3)
model pluralista polaritzat o mediterrani.

Finalment, convé destacar que €ls estudiants que es matriculen en |'assignatura de ‘ Estructurade la
Comunicacié i Industries Culturals’ no han de tenir competéncies previes especifiques ni coneixements
especials, més enlla dels adquirits en el primer curs del Grau en Periodismei en la seva educacio
secundaria. |, per descomptat, d'unavoluntat de participar en totes les activitats que es plantegin en
classe, i d'unacapacitat criticai curiositat suficients per aformular preguntes pertinents sobre lareadlitat i
les questions objecte d'estudi.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Els alumnes que es matriculen en l'assignatura de Estructura de la Comunicacié i Industries Culturals no
hauran de tenir competéncies prévies especials, més enlla de les adquirides en el primer curs del Grau
en Periodisme. I, per descomptat, d'una voluntat de participar en totes les activitats que es plantegin en
classe, i d'una capacitat critica i curiositat suficients per a formular preguntes pertinents sobre la realitat
social i comunicativa que els envolta.

COMPETENCIES

1334 - Grau en Periodisme

- Que els estudiants hagen demostrat posseir i comprendre coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educaci6 secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé descansa en
llibres de text avancats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda del seu camp d'estudi.
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- Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacio d'una forma
professional i posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de I'elaboraci6 i
defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seua area d'estudi.

- Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o etica.

- Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a I'obtenci6 de resultats.

- Que els estudiants tinguen la capacitat i la creativitat necessaries per a assumir riscos expressius i
tematics en el marc de les disponibilitats i terminis de la produccié comunicativa, aplicant solucions i
punts de vista fundats en el desenrotllament dels projectes.

- Que els estudiants tinguen capacitat d'adaptacio als canvis tecnologics i sociolaborals.

- Que els estudiants siguen capacos d'obtindre i seleccionar la informacio i les fonts rellevants per a la
soluci6 de problemes i I'elaboracié d'estratégies.

- Capacitat i habilitat per a expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa en les llengles propies
de manera oral i escrita, aixi com en una tercera llengua (preferentment I'anglés) sabent aprofitar els
recursos linglistics i literaris que siguen més adequats als distints mitjans de comunicacio.

- Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

- Conéixer els aspectes socials, historics, economics i culturals dels contextos propis i aliens
rellevants.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

- Descriure i valorar lesidees de les diferents andlisisi reflexions sobre la comunicacié en el seu context
sociocultural.

- Organitzar coneixements basics sobre el's processos de producci6, distribucié i recepcio dela
comunicacio i de les diferents industries culturals.

- Ordenar coneixements de |'estructura de la comunicacié de massesi de les seves dinamiques, d'acord
amb el context historic.

- Comprendre lafuncié de lesinstitucions publiquesi dels diferents agents intervinents en el sector de la
indastria cultural.

- Presentar coneixement dels principals grups de comunicacio i de les sevesrelacionsi estratégies
empresarials.

- Identificar coneixement del funcionament i dels elements interns d'un periodic des del moment de la
sevaideacio finsa delasevaimpressioi distribucio

- Determinar idees rapnades, a partir dels fonaments de laretoricai de les aportacions de les noves teories
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de I'argumentacio, aixi com de les técniques comunicatives aplicades ala persuasio institucional o
corporativa.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Introduccié a l'estudi de I'estructura de la comunicacio

1.1.La importancia dels mitjans de comunicacié
1.2.La mirada multidisciplinaria

1.3.Les industries culturals com a objecte d'estudi
1.4.Mitjans, socialitzacio i relacions socials
1.5.Estructura i agéncia

2. Laindlstria mediatica i la seva estructura de propietat

2.1.Les industries culturals enfront de la digitalitzacié

2.2.La propietat dels mitjans: concentracié, conglomerats i integracio
2.3.Consequencies dels conglomerats, la integracio i la concentracio
2.4.La estructura mediatica a Espanya

3. L'orientacié comercial dels mitjans i la publicitat

3.1.La orientacio comercial

3.2.La publicitat tradicional: impacte i evolucié historica
3.3.La publicitat en I'era digital: innovacions

3.4.El mercat de la televisio

4. Laregulacié de la industria mediatica

4.1.La llibertat de premsa vs. l'interés public

4.2.La regulacié en perspectiva internacional

4.3.El debat sobre la regulacio: interessos en conflicte

4.4.La regulacié dels mitjans de masses: propietat, continguts, etc.
4.5.La regulacio en I'era d'Internet

5. Introducci6 als sistemes mediatics comparats

5.1. L'estructura dels mercats dels mitjans
5.2. El paral-lelisme politic

5.3. La regulacio de la radiotelevisio

5.4. La professionalitzacio

5.5. El paper de I'Estat
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6. El model mediterrani o pluralista polaritzat

6.1. Arrels politiques i literaries del periodisme

6.2. El paral-lelisme politic

6.3. La professionalitzacio

6.4. L'autonomia periodistica versus la instrumentalitzacio
6.5. Els mitjans i I'Estat

6.6. La historia, estructura i cultura politica

7. El model de I'Atlantic nord o liberal

7.1. Liberalisme i desenvolupament de la premsa comercial de gran tirada
7.2. El paral-lelisme politic

7.3. La professionalitzacio

7.4. El paper de I'Estat

7.5. La gestid de la radiotelevisio

7.6. La historia, estructura i cultura politica

8. El model del Nord i Centre d'Europa o democratic corporatiu

8.1. Arrels de la premsa impresa

8.2. Entre el mercat i el partidisme

8.3. L'Estat i els mitjans

8.4. La gestio de la radiotelevisié publica

8.5. La professionalitzacié

8.6. La decadéncia i persistencia del paral-lelisme politic
8.7. La historia, estructura i cultura politica

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 60,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 30,00 0

Elaboracio6 de treballs individuals 30,00 0

Preparacio d'activitats d'avaluacié 30,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT
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» Classes magistrals, através de les quals sexposaran el's continguts teorics de |'assignatura.

 Activitatsi exercicis practics, tant individuals com col -lectius, arealitzar en les sessions teoriques
amb motiu d'exemplificar els continguts i de consolidar I'adquisicié de competéncies.

» Sessions practiques d'estudi dirigit en les quals es proposara lalecturai discussié de diferents textos
(estudis, noticies, documentals, pel -licules) que aportara el professor.

AVALUACIO

L'avaluaci6 de |'assignatura es fara de la forma seglient:
la convocatoria:

- Realitzaci6 d'un examen sobre la matéeria de les classes tedriquesi practiques en el dia assenyalat,
inclosos els continguts del dossier de lectura obligatoria (60%).

- Assaig argumentatiu individual a partir d'un llibretriat pel professor (30%)

- Avaluacio de la participaci6 activa de I'alumne en totes les activitats i practiques que es proposen,
incloent-hi algunes activitats en grup (10%)

Pergue tots el's elements de |'avaluaci6 puguen fer mitjana, I'alumne haura d'obtenir un minim de quatre
sobre deu punts en |'examen (el mateix en segona convocatoria).

Tres faltes d'ortografia de qualsevol indole (sintaxi, gramatica, accentuaci, etc.) impliquen suspendre
I'exercici individual (el mateix succeeix en segona convocatoria).

2a convocatoria
No es guarda cap nota de primera a segona convocatoria (ni examen ni assaig).

-Realitzacié d'un examen sobre la matéria de les classes teoriques en € dia assenyalat, inclosos els
continguts del dossier de lectura obligatoriai aquells relatius a les activitats practiques (60%).
-Assaig argumentatiu individual a partir d'un llibre suggerit pel professor (40%)

ADVERTENCIA:

L'honestedat intel -lectual ésvital en les comunitats académiques, i per alajusta avaluacio del treball de
I'estudiantat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No sadmetran
treballs en els quals es faga Us de col -laboraci fraudulenta o la composicié amb I'gjuda d'intel -ligencia
artificial (ChatGPT o altres).

En & cas de comprovar-se plagi en un treball d'avaluacié d'un estudiant, aguest es podra puntuar amb la
qualificacié numeérica de zero i suposar la suspensié de la convocatoria, amb independéncia del
procediment disciplinari que es pugaincoar i, si escau, de la sanci6 que siga procedent d'acord amb la
legislacio vigent.
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També es consideraran faltes greus, i per tant poden suposar la suspensié immediata de la convocatoria,
copiao facilitar la copia de treballs entre alumnat del grau; accedir irregularment o apropiar-se
anticipadament del contingut d'una prova o examen,; facilitar o procurar I'apropiacio, alteracio o
destrucci6 posterior del contingut o dels resultats d'una activitat avaluable i la suplantacié de la personaen
examens. Quan es detecten les faltes greus assenyalades en aquest punt, I'o la docent haura de comunicar-
lo alacoordinacié del Grau.

La presentaci6 de treballs i/o examens amb faltes d'ortografies o ortotipograficasi/o errors de sintaxis,
coheréncia o redaccio serapenalitzat i pot arribar a suposar la suspensio de la prova.

REFERENCIES

Basiques
- CASTELLS, M. (2009). Comunicacion y poder. Madrid: Alianza.

- CROTEAU, D. y HOYNES, W (2014). Media & Society: Industries, Images and Audiences. Thousand
Oaks, California: Sage.

- GARCIA SANTAMARIA, J.V. (2013): Television y concentracion en Espafia: el duopolio de Mediaset y
Atresmedia, en Palabra Clave 16 (2), pp. 366-397.

- GARCIA SANTAMARIA, J.V. (2016). Los grupos multimedia espafioles: analisis y estrategias.
Barcelona: UOC.

- GARCIA SANTAMARIA, J.V. y PEREZ SERRANO, M.J. (2020). Grupos de comunicacion en Espafa:
madurez y profundas transformaciones en un final de ciclo. Palabra Clave, 23(4), e2345.
https://doi.org/10.5294/pacla.2020.23.4.5

- HALLIN, D.C. y MANCINI, P. (2008): Sistemas mediaticos comparados. Barcelona: Hacer.

- JIMENEZ, D. (2019). El director: Secretos e intrigas de la prensa narrados por el exdirector de El
Mundo. Madrid: Libros del K.O.

- MASTRINI, G. (2017). Economia Politica de la Comunicacion e Industrias Culturales: apuntes sobre
su vigencia actual. Revista Internacional de Comunicacion y Desarrollo, 5, pp. 139-148.

- ZALLO, R. (2007). La economia de la cultura (y de la comunicacion) como objeto de estudio. Zer:
Revista de estudios de comunicacion, 22, pp. 215-234.

Complementaries
- BOLANO, C. (2013). Industria cultural, informacion y capitalismo. Barcelona: Gedisa.

- BUSTAMANTE, E. (coord.) (2003). Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacion: Las industrias
culturales en la era digital. Barcelona: Gedisa.

36634 Estructura de la comunicacié 7



Guia Docent
36634 Estructura de la comunicacio

- BUSTAMANTE, E. y ZALLO, R. (coord.) (1988). Las industrias culturales en Espafia. Madrid: Akal.

- CARBONELL, J. M. (2012). El futuro de la comunicacién: redes, medios y poder. Barcelona: Editorial
uocC.

- CASTELLS, M. (1996). La era de la informacion. Economia, sociedad y cultura. La sociedad red.
Madrid: Alianza.

- CASTELLS, M. (1997). La era de la informacién. Economia, sociedad y cultura. El poder de la
identidad. Madrid: Alianza.

- CASTELLS, M. (1998). La era de la informacion. Economia, sociedad y cultura. Fin de milenio.
Madrid: Alianza.

- CORDERO, J.A. (2015). La mediacién de la informacién en Internet: evolucion, tendencias y riesgos,
en Digitos, n. 1, pp. 13-36.

- CURRAN, J. (2005). Medios de comunicacion y poder. Barcelona: Hacer D. L.

- FUCHS, C. (2014). Social Media: A Critical Introduction. London: Sage.

- FUCHS, C. (2018). Digital Demagogue: Authoritarian Capitalism in the Age of Trump and Twitter.
Londres: Pluto Books.

- GARCIA SANTAMARIA, J.V.; BARRANQUERO CARRETERO, A. y ROSIQUE CEDILLO, G. (2017):
El mercado televisivo espafiol del siglo XXI: concentracién y precariedad, en Observatorio (OBS*)
Journal, 11(3), pp. 140-152.

- GITLIN, T. (2005). Enfermos de informacién. De como el torrente mediatico est4 saturando nuestras
vidas. Barcelona: Paidos.

- HALLIN, D. y MANCINI, P. (2016). Ten Years After Comparing Media Systems: What Have We
Learned?, en Political Communication, 34(2), pp. 155-171.

- JONES, D. E. (2016). Industrias de la comunicacién y la cultura en Espafia y Catalufia. Documentos
de estudio.

- LAGUNA, A. (Ed.) (2000). La comunicacién en los 90. El mercado valenciano. Valencia: Ed.
Universidad Cardenal Herrera-CEU San Pablo.

36634 Estructura de la comunicacié 8



