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RESUMEN

Laasignatura ‘ Estructura de la Comunicacion e Industrias Culturales’ se integra en el modulo obligatorio
del Grado de Periodismo, junto con las de ‘ Historia de la Comunicacion’, ‘ Historia del mundo actual’,
'Derecho de la comunicacion', 'Sociedad actual’, 'Introduccion ala economia actual’, 'Instituciones
Politicas Contemporaneas, 'Expresion oral y escrita para medios de comunicacién | (en espafiol)',
'Expresion oral y escrita para medios de comunicacion I (en catalan) ', Teorias de la Comunicacion y'
Documentacién Comunicativa.

Con laasignatura “ Estructura de la Comunicacion e Industrias Culturales’, se pretende que el estudiante
del Grado de Periodismo obtenga conocimientos sobre |os medios de comunicacién concebidos como una
industriay un sector productivo con caracteristicas particulares, ademas de familiarizarse con los
principal es tipos de sistemas mediaticos que existen en las sociedades occidentales y sus caracteristicas
mas relevantes. Se trata, en pocas palabras, de que el estudiante comprenda como dos grandes fuerzas han
influido e influyen en la configuracion de los sistemas de medios de comunicacion. Estas dos fuerzas
incluyen los factores econdémicos —el mercado-, por un lado, y las fuerzas politicas—el Estado, los actores
politicos organizados-, por otro.
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El estudiante se aproximard, en primer lugar, al estudio de laindustria mediatica atendiendo a cuestiones
como su estructura de propiedad, su orientacion comercial, larelevancia estructural de la publicidad como
fuente de ingresos del sector y las distintas formas de regulacion estatal que existen sobre los medios de
comunicacion y lasindustrias culturales. Asimismo, la exposicidn de estas cuestiones le aproximara al
estudio especifico de laorganizacién y el funcionamiento de los principales conglomerados y grupos de
comunicacion a escala internacional, espariolay regional, asi como alos procesos de ideacion,

produccién y distribucion de productos culturales y contenidos mediéticos.

En segundo lugar, el estudiante también se iniciard en e estudio comparado de |os sistemas mediéticos a
tenor de lainfluencia que han desempefiado |os sistemas politicos en su desarrollo histérico, y obtendra
un conocimiento pormenorizado de los principales model os de sistemas mediéticos que existen en las
sociedades democréticas, en funcién de su trayectoria histéricay de su relacion con los sistemas politicos:
1) el modelo liberal o del Atlantico Norte, 2) el modelo democrético corporativo o del Norte y Centro de
Europa, y 3) el modelo pluralista polarizado o mediterraneo.

Finalmente, conviene destacar que |os estudiantes que se matriculan en la asignatura de ‘ Estructurade la
Comunicacioén e Industrias Culturales’ no deben tener competencias previas especificas ni conocimientos
especiales, mas alade los adquiridos en el primer curso del Grado en Periodismo y en su educacion
secundaria. Y, por supuesto, de una voluntad de participar en todas | as actividades que se planteen en
clase, y de una capacidad criticay curiosidad suficientes para formular preguntas pertinentes sobre la
realidad y las cuestiones objeto de estudio.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Los alumnos que se matriculan en la asignatura de Estructura de la Comunicacion e Industrias
Culturales no deberan tener competencias previas especiales, mas alla de las adquiridas en el primer
curso del Grado en Periodismo. Y, por supuesto, de una voluntad de participar en todas las actividades
gue se planteen en clase, y de una capacidad critica y curiosidad suficientes para formular preguntas
pertinentes sobre la realidad social y comunicativa que les rodea.

COMPETENCIAS

1334 - Grado en Periodismo

- Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio
gque parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien
se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican
conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.
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- Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboraciéon y
defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

- Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexiébn sobre temas relevantes
de indole social, cientifica o ética.

- Que los estudiantes sean capaces de trabajar en equipo, de comunicar las propias ideas y de
integrarse en proyectos comunes destinados a la obtencion de resultados.

- Que los estudiantes tengan la capacidad y la creatividad necesarias para asumir riesgos expresivos y
tematicos en el marco de las disponibilidades y plazos de la produccién comunicativa, aplicando
soluciones y puntos de vista fundados en el desarrollo de los
proyectos.

- Que los estudiantes tengan capacidad de adaptacién a los cambios tecnoldgicos y sociolaborales.

- Que los estudiantes sean capaces de obtener y seleccionar la informacién y las fuentes relevantes
para la solucién de problemas y la elaboracion de estrategias.

- Capacidad y habilidad para expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las lenguas propias de
manera oral y escrita, asi como en una tercera lengua (preferentemente el inglés) sabiendo
aprovechar los recursos linglisticos y literarios que sean mas adecuados a los distintos medios de
comunicacion.

- Capacidad para buscar, seleccionar, leer, interpretar y analizar textos y documentos tanto escritos
como audiovisuales (capacidad analitica, sintética y critica).

- Conocer los aspectos sociales, histéricos, econdmicos y culturales de los contextos propios y ajenos
relevantes.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Describir y valorar las ideas de los diferentes analisis y reflexiones sobre la comunicacion en su contexto
sociocultural.

- Organizar conocimientos basi cos sobre |os procesos de produccion, distribucion y recepcion de la
comunicacion y de las distintas industrias culturales.

- Ordenar conocimientos de la estructura de la comunicacion de masas y de sus dinamicas, de acuerdo con
el contexto historico.

- Asociar lafuncién de las ingtituciones publicas y de los diferentes agentes intervinientes en el sector de
laindustria cultural.

- Presentar conocimiento de los principales grupos de comunicacion y de sus relaciones y estrategias
empresariales.
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- Identificar conocimiento del funcionamiento y de los elementos internos de un periddico desde el
momento de su ideacion hasta el de su impresion y distribucion

- Determinar ideas razonadas, a partir de los fundamentos de laretéricay de las aportaciones de las
nuevas teorias de la argumentacion, asi como de |as técnicas comunicativas aplicadas ala persuasion
institucional o corporativa.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Introduccioén al estudio de la estructura de la comunicaciéon

1.1.La importancia de los medios de comunicacion
1.2.La mirada multidisciplinar

1.3.Las industrias culturales como objeto de estudio
1.4.Medios, socializacion y relaciones sociales
1.5.Estructura y agencia

2. Laindustria mediatica y su estructura de propiedad

2.1.Las industrias culturales frente a la digitalizacion

2.2.La propiedad de los medios: concentracion, conglomerados e integracion
2.3.Consecuencias de los conglomerados, la integracién y la concentracién
2.4.La estructura mediatica en Espafia

3. La orientacion comercial de los medios y la publicidad

3.1.La orientacion comercial

3.2.La publicidad tradicional: impacto y evolucion histérica
3.3.La publicidad en la era digital: innovaciones

3.4.El mercado de la television

4. Laregulacion de la industria mediatica

4.1.La libertad de prensa vs. el interés publico

4.2.La regulacion en perspectiva internacional

4.3.El debate sobre la regulacion: intereses en conflicto

4.4.La regulacion de los medios de masas: propiedad, contenidos, etc.
4.5.La regulacion en la era de Internet
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5. Introduccion a los sistemas mediaticos comparados

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.
5.5.

La estructura de los mercados de los medios
El paralelismo politico

La regulacion de la radiotelevision

La profesionalizacion

El papel del Estado

6. El modelo mediterrdneo o pluralista polarizado

6.1.
6.2.
6.3.
6.4.
6.5.
6.6.

Raices politicas y literarias del periodismo

El paralelismo politico

La profesionalizacion

La autonomia periodistica versus la instrumentalizacién
Los medios y el Estado

La historia, estructura y cultura politica

7. El modelo del Atlantico norte o liberal

7.1.
7.2.
7.3.
7.4.
7.5.
7.6.

Liberalismo y desarrollo de la prensa comercial de gran tirada
El paralelismo politico

La profesionalizacion

El papel del Estado

La gestién de la radiotelevision

La historia, estructura y cultura politica

8. El modelo del Norte y Centro de Europa o democratico corporativo

8.1.
8.2.
8.3.
8.4.
8.5.
8.6.
8.7.

Raices de la prensa impresa

Entre el mercado y el partidismo

El Estado y los medios

La gestidn de la radiotelevisién publica

La profesionalizacion

La decadencia y persistencia del paralelismo politico
La historia, estructura y cultura politica
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VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoria 60,00 100

Elaboracion de trabajos en grupo 30,00 0

Elaboracién de trabajos individuales 30,00 0

Preparacion de actividades de evaluacion 30,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

» Clases magistrales, através de las cuales se expondran |os contenidos tedricos de la asignatura.

» Actividadesy gjercicios précticos, tanto individuales como colectivos, aredizar en las sesiones
tedricas con motivo de giemplificar los contenidos y de consolidar la adquisicion de competencias.

» Sesiones préacticas de estudio dirigido en las que se propondra lalecturay discusion de distintos
textos (estudios, noticias, documentales, peliculas) que aportara el profesor.

EVALUACION

Laevauacion de la asignatura se hara de la forma siguiente:
12 convocatoria:

 Realizacién de un examen sobre la materia de | as clases tedricas y préacticas en el dia sefialado,
incluidos los contenidos del dossier de lectura obligatoria (60%).

» Ensayo argumentativo individual apartir de un libro elegido por el profesor (30%)

» Evauacion de la participacion activa del alumno en todas las actividades y précticas que se
proponen, incluyendo algunas actividades en grupo (10%).

Para que todos |os elementos de la eval uacién puedan hacer media, el alumno habra de obtener un
minimo de cuatro sobre diez puntos en el examen (o mismo en segunda convocatoria).

Tresfaltas de ortografia de cualquier indole (sintaxis, gramética, acentuacion, etc.) implican suspender €l
giercicio individual (lo mismo sucede en segunda convocatoria).

22 convocatoria
No se guarda ninguna nota de primera a segunda convocatoria (ni examen ni ensayo).

* Realizacién de un examen sobre la materia de | as clases tedricas en €l dia sefialado, incluidos los
contenidos del dossier de lectura obligatoriay aquellos relativos alas actividades précticas (60%).
» Ensayo argumentativo individual apartir de un libro sugerido por el profesor (40%)
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ADVERTENCIA:

La honestidad intelectual es vital en las comunidades académicas, y paralajusta evaluacion del trabajo
del estudiantado. Todos los trabgj os presentados en este curso han de ser de autoria original. No se
admitirén trabajos en los que se haga uso de colaboracion fraudulenta o la composicion con la ayuda de
inteligencia artificial (ChatGPT u otros).

En & caso de comprobarse plagio en un trabajo de evaluacién de un estudiante, este se podré puntuar con
la calificacién numérica de cero y suponer la suspension de la convocatoria, con independencia del
procedimiento disciplinario que se puedaincoar y, si procede, de la sancion que sea procedente de
acuerdo con lalegislacion vigente.

También se consideraran faltas graves, y por tanto pueden suponer la suspension inmediata de la
convocatoria, copia o facilitar |a copia de trabajos entre alumnado del grado; acceder irregularmente o
apropiarse anticipadamente del contenido de una prueba o examen; facilitar o procurar la apropiacion,
alteracion o destruccion posterior del contenido o de los resultados de una actividad evaluable y la
suplantacion de la persona en examenes. Cuando se detectan las faltas graves sefial adas en este punto, € 0
la docente debera comunicarlo ala coordinacion del Grado.

La presentacion de trabajos y/o examenes con faltas de ortografias u ortotipograficas y/o errores de
sintaxis, coherencia o redaccién sera penalizado y puede llegar a suponer la suspension de dicha prueba.
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