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RESUM

Laasignatura ‘ Estructura de la Comunicacion e Industrias Culturales’ se integra en el modulo obligatorio
del Grado de Periodismo, junto con las de ‘ Historia de la Comunicacion’, ‘ Historia del mundo actual’,
'Derecho de la comunicacion', 'Sociedad actual’, 'Introduccion ala economia actual’, 'Instituciones
Politicas Contemporaneas, 'Expresion oral y escrita para medios de comunicacién | (en espafiol)',
'Expresion oral y escrita para medios de comunicacion I (en catalan) ', Teorias de la Comunicacion y'
Documentacién Comunicativa.

Con laasignatura “ Estructura de la Comunicacion e Industrias Culturales’, se pretende que el estudiante
del Grado de Periodismo obtenga conocimientos sobre |os medios de comunicacién concebidos como una
industriay un sector productivo con caracteristicas particulares, ademas de familiarizarse con los
principal es tipos de sistemas mediaticos que existen en las sociedades occidentales y sus caracteristicas
mas relevantes. Se trata, en pocas palabras, de que el estudiante comprenda como dos grandes fuerzas han
influido e influyen en la configuracion de los sistemas de medios de comunicacion. Estas dos fuerzas
incluyen los factores econdémicos —el mercado-, por un lado, y las fuerzas politicas—el Estado, los actores
politicos organizados-, por otro.
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El estudiante se aproximard, en primer lugar, al estudio de laindustria mediatica atendiendo a cuestiones
como su estructura de propiedad, su orientacion comercial, larelevancia estructural de la publicidad como
fuente de ingresos del sector y las distintas formas de regulacion estatal que existen sobre los medios de
comunicacion y lasindustrias culturales. Asimismo, la exposicidn de estas cuestiones le aproximara al
estudio especifico de laorganizacién y el funcionamiento de los principales conglomerados y grupos de
comunicacion a escala internacional, espariolay regional, asi como alos procesos de ideacion,

produccién y distribucion de productos culturales y contenidos mediéticos.

En segundo lugar, el estudiante también se iniciard en e estudio comparado de |os sistemas mediéticos a
tenor de lainfluencia que han desempefiado |os sistemas politicos en su desarrollo histérico, y obtendra
un conocimiento pormenorizado de los principales model os de sistemas mediéticos que existen en las
sociedades democréticas, en funcién de su trayectoria histéricay de su relacion con los sistemas politicos:
1) el modelo liberal o del Atlantico Norte, 2) el modelo democrético corporativo o del Norte y Centro de
Europa, y 3) el modelo pluralista polarizado o mediterraneo.

Finalmente, conviene destacar que |os estudiantes que se matriculan en la asignatura de ‘ Estructurade la
Comunicacioén e Industrias Culturales’ no deben tener competencias previas especificas ni conocimientos
especiales, mas alade los adquiridos en el primer curso del Grado en Periodismo y en su educacion
secundaria. Y, por supuesto, de una voluntad de participar en todas | as actividades que se planteen en
clase, y de una capacidad criticay curiosidad suficientes para formular preguntas pertinentes sobre la
realidad y las cuestiones objeto de estudio.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Los alumnos que se matriculan en la asignatura de Estructura de la Comunicacion e Industrias
Culturales no deberan tener competencias previas especiales, mas alla de las adquiridas en el primer
curso del Grado en Periodismo. Y, por supuesto, de una voluntad de participar en todas las actividades
gue se planteen en clase, y de una capacidad critica y curiosidad suficientes para formular preguntas
pertinentes sobre la realidad social y comunicativa que les rodea.

COMPETENCIES

1334 - Grau en Periodisme

- Que els estudiants hagen demostrat posseir i comprendre coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educaci6 secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé descansa en
llibres de text avancats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda del seu camp d'estudi.
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- Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacio d'una forma
professional i posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de I'elaboraci6 i
defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seua area d'estudi.

- Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o etica.

- Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a I'obtenci6 de resultats.

- Que els estudiants tinguen la capacitat i la creativitat necessaries per a assumir riscos expressius i
tematics en el marc de les disponibilitats i terminis de la produccié comunicativa, aplicant solucions i
punts de vista fundats en el desenrotllament dels projectes.

- Que els estudiants tinguen capacitat d'adaptacio als canvis tecnologics i sociolaborals.

- Que els estudiants siguen capacos d'obtindre i seleccionar la informacio i les fonts rellevants per a la
soluci6 de problemes i I'elaboracié d'estratégies.

- Capacitat i habilitat per a expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa en les llengles propies
de manera oral i escrita, aixi com en una tercera llengua (preferentment I'anglés) sabent aprofitar els
recursos linglistics i literaris que siguen més adequats als distints mitjans de comunicacio.

- Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

- Conéixer els aspectes socials, historics, economics i culturals dels contextos propis i aliens
rellevants.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

- Describir y valorar lasideas de |os diferentes analisis y reflexiones sobre la comunicacion en su contexto
sociocultural.

- Organizar conocimientos basi cos sobre |os procesos de produccion, distribucion y recepcion de la
comunicacion y de las distintas industrias culturales.

- Ordenar conocimientos de la estructura de la comunicacion de masas y de sus dinamicas, de acuerdo con
el contexto historico.

- Asociar lafuncién de las ingtituciones publicas y de los diferentes agentes intervinientes en el sector de
laindustria cultural.

- Presentar conocimiento de |los principales grupos de comunicacion y de sus relaciones y estrategias
empresariales.

- Identificar conocimiento del funcionamiento y de los elementos internos de un periddico desde el
momento de su ideacion hasta el de su impresion y distribucion
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- Determinar ideas razonadas, a partir de los fundamentos de laretéricay de las aportaciones de las
nuevas teorias de la argumentacion, asi como de las técnicas comunicativas aplicadas a la persuasion
institucional o corporativa.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1.
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 60,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 30,00 0

Elaboracio de treballs individuals 30,00 0

Preparacio d'activitats d'avaluacié 30,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENT

» Clases magistrales, através de las cuales se expondran |os contenidos tedricos de la asignatura.
» Actividadesy gjercicios précticos, tanto individuales como colectivos, aredizar en las sesiones
tedricas con motivo de giemplificar los contenidos y de consolidar la adquisicion de competencias.

 Sesiones préacticas de estudio dirigido en las que se propondra lalecturay discusion de distintos
textos (estudios, noticias, documentales, peliculas) que aportara el profesor.

AVALUACIO

Laevaluacion de la asignatura se hara de laforma siguiente:
12 convocatoria:

» Realizacién de un examen sobre lamateria de |as clases tedricas y préacticas en el dia sefialado,
incluidos los contenidos del dossier de lectura obligatoria (60%).

» Ensayo argumentativo individual apartir de un libro elegido por el profesor (30%)

» Evaluacion de la participacion activa del alumno en todas | as actividades y practicas que se
proponen, incluyendo algunas actividades en grupo (10%).

Para que todos los elementos de |a eval uaci6n puedan hacer media, el alumno habra de obtener un
minimo de cuatro sobre diez puntos en el examen (o mismo en segunda convocatoria).

Tresfaltas de ortografia de cualquier indole (sintaxis, gramética, acentuacion, etc.) implican suspender el
gjercicio individua (o mismo sucede en segunda convocatoria).

22 convocatoria

No se guarda ninguna nota de primera a segunda convocatoria (ni examen ni ensayo).
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* Realizacion de un examen sobre la materia de |las clases tedricas en el dia sefialado, incluidos los
contenidos del dossier de lecturaobligatoriay aquellos relativos alas actividades practicas (60%).
» Ensayo argumentativo individual apartir de un libro sugerido por el profesor (40%)
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