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Titulacio/titulacions

Titulacio Centre Curs Periode

1334 - Grau en Periodisme Facultat de Filologia, Traducci6 i 4  Segon
Comunicacio guadrimestre

Matéries

Titulacio Matéria Caracter

1334 - Grau en Periodisme 7 - Informacié periodistica i la seua  Obligatoria
tecnologia

Coordinacio
Nom Departament

IRANZO CABRERA, MARIA 340 - Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la
Comunicacié

RESUM

Es una assignatura teorica de I'tlitim curs del grau de Periodisme destinada a capacitar al'aumnat en la
creacio i desenvolupament d'un projecte empresarial viable. Siniciadonant a conéixer com sestructuren
les societats mercantils en general i les propies dels mitjans de comunicacio en particular. La materia és
de summa importancia en un moment com I'actual, on tant els mitjans de comunicacié com les societats
mercantils estan experimentant una transformacio, que marcarala manera d'exercir €l periodisme. En ella
I'estudiantat Sendinsara en el procés de posada en marxa d'una activitat economicai la constitucié d'una
societat mercantil.
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VNIVERSITAT G D VALENCIA

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Després de la introducci6é general a I'economia actual rebuda en el primer curs, la teoria i historia del
periodisme va introduir a I'estudiantat en diversos models d'empreses periodistiques desenvolupats al
llarg dels anys. La relaci6 més proxima amb aquesta materia la té Estructura de la Comunicacio,
coneixement previ necessari per a conéixer a fons en aquesta assignatura els secrets empresarials del
periodisme.

COMPETENCIES

1334 - Grau en Periodisme

- Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacio d'una forma
professional i posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de I'elaboraci6 i
defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seua area d'estudi.

- Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o ética.

- Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a I'obtencié de resultats.

- Que els estudiants tinguen capacitat d'adaptacio als canvis tecnologics i sociolaborals.

- Que els estudiants siguen capacos d'obtindre i seleccionar la informacio i les fonts rellevants per a la
solucié de problemes i I'elaboracié d'estratégies.

- Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

- Capacitat i habilitat d'exposar raonadament idees, a partir dels fonaments de la retorica i de
l'argumentaciod, aixi com de les técniques comunicatives aplicades a la persuasio.

- Comprensié de les dades i de les operacions matematiques efectuades amb alguns d'ells d'as
corrent en els mitjans de comunicacié i capacitat i habilitat per a saber utilitzar dades i estadistiques
de manera correcta i comprensible per a la divulgacié majoritaria.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE
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» Coneixer els conceptes basics sobre la naturalesa, estructurai organitzacio de I'empresa
informativa.

» Coneixer les diferents modalitats de financament del periodisme, aixi com les seves principals
despeses.

» Capacitat per posar en marxa una activitat economicai la constitucio d'una societat mercantil.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Concepte i evolucio de I'empresa informativa

2. Estructura de I'empresa informativa

- Tipologia de societats mercantils

3. Ingressos i despeses de I'empresa informativa

- Fonts de finangament
- Comptabilitat

- Fiscalitat

- Recursos humans

4. Comercialitzacié del producte de I'empresa informativa

- Marqueting estratégic
- Marqueting operatiu

5. Distribucié i promocié del producte informatiu

6. Posada en marxa d'un nou projecte empresarial

- Plan d'empresa
- Rentabilitat i viabilitat
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 60,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 40,00 0

Elaboracio de treballs individuals 20,00 0

Preparacio d'activitats d'avaluacié 30,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENT

 Classes magistrals, on sexposaran els continguts teorics de |'assignatura
» Activitatsi exercicis practics individuals per a consolidar |'adquisicié de competencies
» Treball final grupal: disseny del plad'empresa

AVALUACIO

12 CONVOCATORIA

Lanotafina d'aguesta assignatura sobtindra de la nota obtinguda en | es seglents parts aval uades:

» Realitzacié d'un examen sobre la matéria de les classes teoriques i practiques en el dia assenyalat
(60%)
» Treball final col-lectiu: elaboracio del pla d'empresa (30%)

» Avaluaci6 de la participacio activade I'alumne en totes les activitats i practiques que es proposen
(10%)

Perqueé tots el's elements de I'avaluaci6 puguen fer mitjana, I'alumne haura d'obtenir un minim de 5 sobre
10 punts en |'examen.

22CONVOCATORIA

Lanotafina d'aguesta assignatura sobtindra de la nota obtinguda en | es seglients parts aval uades:

» Realitzacié d'un examen sobre la matéria de les classes tedriques en el dia assenyalat (60%)
» Assaig argumentatiu individual a partir d'un llibre suggerit per el/la professor/a (40%)

Pergué tots el's elements de |'aval uaci6 puguen fer mitjana, I'alumne haura d'obtenir un minim de 5 sobre
10 punts en I'examen.

Atencio:
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L'honestedat intel -lectual ésvital en les comunitats académiques, i per alajustaavaluacio del treball de
I'estudiantat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No sadmetran
treballs en els quals es faga Us de col -laboracié fraudulenta o la composicié amb I'gjuda d'intel -ligencia
artificial (ChatGPT o altres).

En el cas de comprovar-se plagi en un treball d'avaluaci6 d'un estudiant, aquest es podra puntuar amb la
qualificacio numérica de zero i suposar la suspensié de la convocatoria, amb independéncia del
procediment disciplinari que es pugaincoar i, Si escau, de la sanci6 que siga procedent d'acord amb la
legislacio vigent.

També es consideraran faltes greus, i per tant poden suposar la suspensié immediata de la convocatoria,
copiao facilitar la copia de treballs entre alumnat del grau; accedir irregularment o apropiar-se
anticipadament del contingut d'una prova o examen; facilitar o procurar I'apropiacio, alteracio o
destruccio posterior del contingut o dels resultats d'una activitat avaluable i la suplantacio de la persona
en examens. Quan es detecten les faltes greus assenyal ades en aquest punt, I'o la docent haura de
comunicar-lo alacoordinacié del Grau.

La presentacio de treballs i/o examens amb faltes d'ortografies o ortotipogréficas i/o errors de sintaxis,
coherencia o redacci6 sera penalitzat i pot arribar a suposar la suspensié de la prova.

REFERENCIES
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