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RESUMEN

Es una asignaturatedrica del dltimo curso del grado de Periodismo destinada a capacitar al alumnado en
lacreacion y desarrollo de un proyecto empresarial viable. Se inicia dando a conocer cOmo se estructuran
las sociedades mercantiles en general y las propias de |os medios de comunicacion en particular. La
materia es de sumaimportancia en un momento como el actual, donde tanto los medios de comunicacién
como | as sociedades mercantil es estan experimentando una transformacion que marcaralaformade
gjercer € periodismo. En ella el estudiantado se adentrard en €l proceso de puesta en marcha de una
actividad econdmicay la constitucion de una sociedad mercantil.
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VNIVERSITAT G D VALENCIA

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Tras la introduccién general a la economia actual recibida en el primer curso, la teoria e historia del
periodismo introdujo al estudiantado en diversos modelos de empresas periodisticas desarrollados a lo
largo de los afios. La relacion mas préxima con esta materia la tiene Estructura de la Comunicacion,
conocimiento previo necesario para conocer a fondo en esta asignatura los entresijos empresariales del
periodismo.

COMPETENCIAS

1334 - Grado en Periodismo

- Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboraciéon y
defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

- Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes
de indole social, cientifica o ética.

- Que los estudiantes sean capaces de trabajar en equipo, de comunicar las propias ideas y de
integrarse en proyectos comunes destinados a la obtencién de resultados.

- Que los estudiantes tengan capacidad de adaptacién a los cambios tecnoldgicos y sociolaborales.

- Que los estudiantes sean capaces de obtener y seleccionar la informacién y las fuentes relevantes
para la solucién de problemas y la elaboracion de estrategias.

- Capacidad para buscar, seleccionar, leer, interpretar y analizar textos y documentos tanto escritos
como audiovisuales (capacidad analitica, sintética y critica).

- Capacidad y habilidad de exponer razonadamente ideas, a partir de los fundamentos de la retorica y
de la argumentacion, asi como de las técnicas comunicativas aplicadas a la persuasion.

- Comprension de los datos y de las operaciones matematicas efectuadas con algunos de ellos de uso
corriente en los medios de comunicacion y capacidad y habilidad para saber utilizar datos y
estadisticas de manera correcta y comprensible para la divulgacion mayoritaria.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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» Conocer los conceptos basi cos sobre la naturaleza, estructuray organizacion de la empresa
informativa.

» Conocer las diferentes modalidades de financiacion del periodismo, asi como sus principales
gastos.

» Capacidad para desenvolverse con soltura en € proceso de puesta en marcha de una actividad
econémicay la constitucion de una sociedad mercantil.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Concepto y evoluciéon de la empresa informativa

2. Estructura de la empresa informativa

- Tipologia de sociedades mercantiles

3. Ingresos y gastos de la empresa informativa

- Fuentes de financiacion
- Contabilidad

- Fiscalidad

- Recursos humanos

4. Comercializacion del producto de la empresa informativa

- Marketing estratégico
- Marketing operativo

5. Distribucién y promocién del producto informativo

6. Puesta en marcha de un nuevo proyecto empresarial

- Plan de empresa
- Rentabilidad y viabilidad
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VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoria 60,00 100

Elaboracion de trabajos en grupo 40,00 0

Elaboracién de trabajos individuales 20,00 0

Preparacion de actividades de evaluacion 30,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

* Clases magistrales, donde se expondran |os contenidos tedricos de la asignatura
» Actividadesy gjercicios précticos individuales para consolidar la adquisicion de competencias
» Trabgo fina grupal: disefio del plan de empresa

EVALUACION

12CONVOCATORIA
Lanotafina de esta asignatura se obtendra de la nota obtenida en las siguientes partes eval uadas:

» Realizacién de un examen sobre la materia de | as clases tedricas y précticas en el dia sefialado
(60%)

» Trabgjo final colectivo: elaboracion del plan de empresa (30%)

» Evauacion de la participacion activa del alumno en todas las actividades y précticas que se
proponen (10%)

Para que todos los elementos de la eval uacién puedan hacer media, el alumno tendra que obtener un
minimo de 5 sobre 10 puntos en el examen.

22CONVOCATORIA
Lanotafina de esta asignatura se obtendra de la nota obtenida en las siguientes partes eval uadas:

» Realizacién de un examen sobre la materia de | as clases tedricas en el dia sefidlado (60%)
» Ensayo argumentativo individual apartir de un libro sugerido por el/la profesor/a (40%)

Para que todos los elementos de |a eval uacion puedan hacer media, el alumno tendra que obtener un
minimo de 5 sobre 10 puntos en el examen.

Atencion:
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Lahonestidad intelectual esvital en las comunidades académicas, y paralajusta evaluacion del trabajo
del estudiantado. Todos los trabajos presentados en este curso han de ser de autoria original. No se
admitiran trabajos en los que se haga uso de colaboracion fraudulenta o la composicion con laayuda de
inteligencia artificial (ChatGPT u otros).

En el caso de comprobarse plagio en un trabajo de evaluacion de un estudiante, este se podra puntuar con
la calificacion numérica de cero y suponer la suspension de la convocatoria, con independencia del
procedimiento disciplinario que se puedaincoar y, si procede, de la sancidn que sea procedente de
acuerdo con lalegislacion vigente.

También se consideraran faltas graves, y por tanto pueden suponer la suspension inmediata de la
convocatoria, copia o facilitar la copia de trabajos entre alumnado del grado; acceder irregularmente o
apropiarse anticipadamente del contenido de una prueba o examen; facilitar o procurar la apropiacion,
alteracion o destruccion posterior del contenido o de los resultados de una actividad evaluable y 1a
suplantacion de la persona en examenes. Cuando se detectan las faltas graves sefial adas en este punto, € o
la docente deberd comunicarlo ala coordinacion del Grado.

La presentacion de trabajos y/o examenes con faltas de ortografias u ortotipogréficas y/o errores de
sintaxis, coherencia o redaccién sera penalizado y puede llegar a suponer la suspension de dicha prueba.
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