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RESUM

L'assignatura de Sociologia de la Comunicacio sintegraen el modul de Formacio Basicadel Grau de
Periodisme. Amb aquesta matéria I'estudiantat del Grau de Periodisme obtindra coneixement sobre les
grans estructures socials (Estat, mercat, classes socials, identitats col -lectives) i les micro-interaccionis
(caraacara, ritualitzades, mediatitzades) que condicionen els processos comunicatius en la societat
actual. Sabordaran també elements claus com |'estructura social de I'esfera pablica contemporaniai
alguns dels conflictes culturals més significatius que tenen lloc en aquest espai comunicatiu.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
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Altres tipus de requisits

Relacio amb altres assignatures de la mateixa titulacio

En el Grau de Periodisme, la Sociologia de la Comunicacié és una matéria basica de la branca de
comunicacio, per la qual cosa té una especial relacié amb les assignatures de la mateixa caracteristica:
Historia de la comunicaci6, Teories de la comunicacid, Documentacié comunicativa i Institucions
politiques i politiques de comunicacio.

Altres tipus de requisits
L'alumnat que es matricule en la assignatura de Sociologia de la Comunicacié no haura d

COMPETENCIES

1334 - Grau en Periodisme

Que els estudiants hagen demostrat posseir i comprendre coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educaci6 secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé descansa en
llibres de text avancats, inclou també alguns aspectes que impliguen coneixements procedents de
l'avantguarda del seu camp d'estudi.

Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocaci6é d'una forma
professional i posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de I'elaboraci6 i
defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seua area d'estudi.

Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a I'obtenci6 de resultats.

Que els estudiants manifesten respecte solidari per les diferents persones i pobles del planeta, aixi
com coneixement dels grans corrents culturals en relacié amb els valors individuals i col-lectius i
respecte pels drets humans.

Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

Conéixer els aspectes socials, historics, economics i culturals dels contextos propis i aliens
rellevants.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Els resultats d'aprenentatge que pretenen obtindre's en acabar el curs son el's seguents:

- Mostrar un coneixement adequat de les ciéncies de la comunicacié en el marc de les ciéncies socials.
- Enumerar els conceptes, modelsi elements critics que descriuen, expliquen i intenten comprendre la
comunicaci6 en les seues diferents facetes mitjancant un coneixement de natural esa tedrica.

- Adoptar una posicio critica que permetavalorar i revisar els diferents corrents d'estudi sobre la
comunicaci6 a partir dels elements socioculturals que troben en el seu naixement i desenvolupament.

- Reconéixer i aplicar diferents perspectives teoriques explicatives dels processos de produccio,
distribucié i recepciod de la comunicacio.

- Redlitzar i presentar correctament un treball des del punt de vista cientific.
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- Trobar tecniques de cerca, identificaci6, seleccid i recollida d'informacio.

L es destreses que han d'adquirir-se son:

1. Laimaginacio sociologica, capacitat de ruptura del coneixement del 'sentit comU' en ambits culturalsii
comunicatius.

2. Lacapacitat d'Us basic de |les eines conceptual s generals de la sociologia.

3. Observacio dels contextos especifics de la producci 6, transmissié i recepcié mediatica.

4. La capacitat de relacionar les guestions de la desigualtat i la diferéncia en els contextos comunicatius.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. LA TRADICIO SOCIOLOGICA

1.1. Societat moderna i coneixement sociologic
1.2. La tradicio classica: Durkheim, Marx, Weber
1.3. La tradicié classica i la comunicaci6

2. LA TRADICIO MICRO-SOCIOLOGICA: LES INTERACCIONS SOCIALS

2.1. Teories de la interaccid social

2.2. Els mass media i la interacci6 social

2.3. La transformacié de la visibilitat i les noves celebritats
2.4. Estudi de cas: Ismartphone i la interaccié social

3. LA TRADICIO MACRO-SOCIOLOGICA: LES ESTRUCTURES SOCIALS

3.1. El camp com a estructura social

3.2. El capital i les formes de poder

3.3. El habitus i el coneixement practic

3.4. L'estructura del camp periodistic: la doble dependéncia

3.5. Estudi de cas: les revistes politiques durant el franquisme (1939-1975)

4. SOCIETAT MODERNA | ESFERA PUBLICA

4.1. L'estructura de la esfera publica

4.2. La critica de I'esfera publica: els publics subalterns

4.3. Esfera publica i espai d'opinié

4.4. La sociologia dels intel-lectuals mediatics

4.5. Estudi de cas: les controversies intel-lectuals a I'Espanya post 15-M
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5. SOCIETAT MODERNA | CONFLICTE CULTURAL

5.1. La concepci6 sociologica de la cultura

5.2. La cultura com a ideologia: Marx versus Mannheim
5.3. La cultura com a hegemonia: Gramsci

5.4. Mass media i conflicte cultural: els panics morals

5.5. Estudi de cas: els panics morals a I'Espanya post 15-M

6. SOCIETAT DIGITAL | CULTURA POSTMODERNA

6.1. De la societat de la informaci6 a la societat-xarxa

6.2. L'arquitectura d'Internet: xarxes centralitzades versus xarxes distribuides
6.3. Xarxes socials i cultura de la convergencia.

6.4. La postmodernitat cultural: hiperrealitat i esquizofrénia

6.5. Estudi de cas: I'activisme politic en I'era digital

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 60,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 46,00 0

Estudi i treball autonom 26,00 0

Preparacio d'activitats d'avaluacié 18,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Les activitats formatives es divideixen en presencialsi no presencials.
L es presencials es centraran en:

-Classes teorigques: desenvolupament del temari através de la construccié de coneixement en I’ aula (fisica
o virtual).

-Classes practiques:

- Activitats orientades a |'assimilaci6 dels conceptes tedrics, realitzacio de exercicis practicsi tutoritzacio
de treballs grupals.

Les no presencials es centraran en:
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-Treball grupal: construccio d'un cas andlitic relacionat amb els continguts de I'assignatura

- Lectura: textos de naturalesa cientifica o critica proporcionats pel professor com a preparacio de les
practiques de classe.

- Estudi: per ales proves objectives realitzades a final del quadrimestre.

AVALUACIO

En primera convocatoria:
L'avaluaci6 constara de dues parts diferenciades, a saber:

- Provaescritaindividual alafinalitzacié del quadrimestre............... 50%

- Treballs grupals de reflexio sobre lamateria...........ccoeeeevecvnennee 50%

La prova escrita incloura tota la materia continguda en els continguts de la matériai és recuperable.
Elstreballs en grup seran tutoritzats pel professor i tant €l treball com la nota seran homogenis per als
components del grup; aixi mateix, serarecuperable.

Per aaprovar el conjunt de I'assignatura és necessari arribar almenys a una nota de cinc tant en I'examen
escrit com en €l treball d'equip.

AtenciO: Elstreballs, examens o qualsevol atraactivitat que I'estudiantat elabori per ala seva avaluacié
docent han de ser originals, sense incorrer en plagi. La deteccié de plagi, en tant que falta greu, suposara
el suspensimmediat de la respectiva convocatoria de |'assignatura. També es consideraran faltes greus, i
per tant suposaran la suspensié immediata de la convocatoria, copia o facilitar 1a copia de treballs entre
alumnat del grau; accedir irregularment o apropiar-se anticipadament del contingut d'una prova o examen;
facilitar o procurar I'apropiacio, alteracio o destruccio posterior del contingut o dels resultats d'una
activitat avaluable i la suplantacié de la persona en examens. Quan es detecten les faltes greus

assenyal ades en aquest punt, |'o la docent haura de comunicar-lo ala coordinacio del Grau.

Atencié: L'honestedat intel-lectual és vital en les comunitats academiques, i per alajusta avaluacio del
treball de I'alumnat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No sadmetran
treballs en els quals es faci Us de col -1aboraci6 fraudulenta o la compisicié amb gudad’intel -ligéencia
artificial (ChatGPT o altres).

En segona convocatoria: es mantindran els criteris de la primera.
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