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RESUMEN

La asignatura de Sociologia de la Comunicacion se integra en € modulo de Formacion Basicadel Grado
de Periodismo, junto con las de Historia del Mundo Actual, Derecho de la Comunicacién, Historiade la
Comunicacién, Introduccion ala Economia Actual, Instituciones Politicas contemporaneas, Expresion
Ora y Escrita para medios de comunicacion Y (en castellano), Expresion Oral y Escrita para medios de
comunicacion 1l (en valenciano), Teorias de la Comunicacion y Documentacion Comunicativa.Con la
asignatura de Sociologia de la Comunicacion e estudiantado del Grado de Periodismo obtendra
conocimiento sobre las grandes estructuras sociaes (Sido. mercado, clases sociales, identidades
colectivas) y las micro-interacciones (frente afrente, ritualizadas, mediatizadas) que condicionan |os
procesos comunicativos en la sociedad actual. Se abordaran también elementos claves como la estructura
socia de laesfera publica contemporaneay agunos de los conflictos culturales mas significativos que
tienen lugar en este espacio comunicativo.
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CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Relacion con otras asignaturas de la misma titulacién

En el Grado de Periodismo, la Sociologia de la Comunicacidén es una materia basica de la rama de
comunicacion, por lo cual tiene una especial relacion con las asignaturas de la misma caracteristica:
Historia de la comunicacion, Teorias de la comunicacién, Documentacidn comunicativa e Instituciones
politicas y politicas de comunicacion.

Otros tipos de requisitos
El alumnado que se matricule en la asignatura de Sociologia de la Comunicacién no tendra

COMPETENCIAS

1334 - Grado en Periodismo

- Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio
gue parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien
se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican
conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

- Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y
defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

- Que los estudiantes sean capaces de trabajar en equipo, de comunicar las propias ideas y de
integrarse en proyectos comunes destinados a la obtencién de resultados.

- Que los estudiantes manifiesten respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta,
asi como conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y
colectivos y respecto por los derechos humanos.

- Capacidad para buscar, seleccionar, leer, interpretar y analizar textos y documentos tanto escritos
como audiovisuales (capacidad analitica, sintética y critica).

- Conocer los aspectos sociales, histéricos, econémicos y culturales de los contextos propios y ajenos
relevantes.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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L os resultados de aprendizaje que pretenden obtenerse al acabar €l curso son los siguientes:

1. Capacidad parala utilizacién de las fuentes de informacién sociol 6gica. 2. Los estudiantes sabran
identificar y analizar las estructurasy las interacciones de los sistemas comunicativos. 3. Comprenderan
las interrel aciones que se producen entre los campos politico, econdmico y periodistico. 4. Sabran
identificar y analizar los aspectos relacionados con la autonomia relativa de los campos culturales y
comunicativos.

L as destrezas que tienen que adquirirse son:

1. Laimaginacion sociolégica, capacidad de rupturadel conocimiento del 'sentido comin' en &mbitos
culturales y comunicativos.2. La capacidad de uso bésico de las herramientas conceptuales generales de la
sociologia.

3. Observacion de los contextos especificos de la produccion, transmision y recepciéon mediatica. 4. La
capacidad de relacionar las cuestiones de la desigualdad y la diferencia en los contextos comunicativos.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. LA TRADICION SOCIOLOGICA

1.1. Sociedad moderna y conocimiento sociologico
1.2. La tradicion clésica: Durkheim, Marx, Weber
1.3. La tradicién clasica y la comunicacién

2. LA PERSPECTIVA MICRO-SOCIOLOGICA: LAS INTERACCIONES SOCIALES

2.1. Teorias de la "interaccion social”

2.2. Los mass media y la interaccion social

2.3. La transformacién de la visibilidad y las nuevas celebridades
2.4. Estudio de caso: el smartphone y la interaccién social

3. LA PERSPECTIVA MACRO-SOCIOLOGICA: LAS ESTRUCTURAS SOCIALES

3.1. El "campo" como estructura social

3.2. El "capital" y las formas de poder

3.3. El habitus y el conocimiento practico

3.4. La estructura del "campo periodistico": la doble dependencia

3.5. Estudio de caso: las revistas politicas durante el franquismo (1939-1975)

4. SOCIEDAD MODERNA Y ESFERA PUBLICA

4.1. La estructura de la "esfera publica"

4.2. La critica de la esfera publica: los "publicos subalternos"

4.3. Esfera publica y "espacio de opinion"

4.4. La sociologia de los intelectuales mediaticos

4.5. Estudio de caso: las controversias intelectuales en la Espafia post 15-M
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5. SOCIEDAD MODERNA Y CONFLICTO CULTURAL

5.1. La concepcidn sociolégica de la cultura

5.2. La cultura como ideologia: Marx versus Mannheim

5.3. La cultura como hegemonia: Gramsci

5.4. Mass media y conflicto cultural: los "péanicos sociales"

5.5. Estudio de caso: los panicos morales en la Espafia post 15-M

6. SOCIEDAD DIGITAL Y CULTURA POSTMODERNA

6.1. De la "sociedad de la informacion” a la "sociedad red"

6.2. La arquitectura de Internet: redes centralizadas versus redes delstribuidas
6.3. Redes sociales y "cultura de la convergencia"

6.4. La postmodernidad cultural: "hiperrealidad" y "esquizofrenia”

6.5. Estudio de caso: el activismo politico en la era digital.

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoria 60,00 100

Elaboracién de trabajos en grupo 46,00 0

Estudio y trabajo autbnomo 26,00 0

Preparacion de actividades de evaluacién 18,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

L as actividades formativas se dividen en presenciales y no presenciales.

L as presenciales se centraran en:

-Clases tedricas: desarrollo del temario através de la construccion de conocimiento en el aula (fisicao
virtual).

-Clases practicas:

- Actividades orientadas a la asimilacion de |os conceptos tedricos, realizacion de gjercicios practicosy
tutorizacion de trabajos grupales.

Las no presenciales se centraran en:

-Trabajo grupal: construccién de un caso analitico relacionado con los contenidos de la asignatura

- Lectura: textos de naturaleza cientifica o critica proporcionados por €l profesor como preparacion de las
précticas de clase.

- Estudio: paralas pruebas objetivas realizadas a final del cuatrimestre.
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EVALUACION

Laevaluacion constara de dos partes diferenciadas, a saber:
- Prueba escritaindividual alafinalizacion del cuatrimestre.................. 50%
- Trabajos grupales de reflexion sobre lamateria.........cccoceveeeeeneenee. 50%

Para aprobar el conjunto de la asignatura es necesario llegar al menos a una nota de cinco tanto en el
examen escrito como en el trabajo de equipo.

REFERENCIAS

Basicas

- Bourdieu, P. (2006), Sobre la televisién, Anagrama, Barcelona.

Castells, M. (1997), La era de la informacion, Economia, sociedad y cultura. La sociedad red, Alianza,
Madrid.

Castells, M. (2009), Comunicacion y poder, Alianza, Madrid.
Giddens, A. y Sutton, P. W. (2018), Sociologia, Alianza, Madrid.
Habermas, J. (1981), Historia y critica de la opinion publica, Gustavo Gili, Barcelona.

Thompson, J.B. (1998), Los medios y la modernidad: una teoria de los medios de comunicacion,
Paidos, Barcelona.

Complementarias

- Baudrillard, J. (2005), Cultura y simulacro, Kairds, Barcelona.

Benkler, Y. (2015), La riqueza de las redes: como la produccion social transforma los mercados y la
libertad, Icaria, Barcelona.

Bourdieu, P. y Wacquant, L. (2008), Una invitacién a la sociologia reflexiva, Siglo XXI, Buenos Aires.

Cohen, S. (2017), Demonios populares y panicos morales: delincuencia juvenil, subculturas,
vandalismo y drogas, Gedisa, Barcelona.

Collins, R. (2009), Cadenas de rituales de interaccién, Anthropos, Barcelona.

Eagleton, T. (2001), La idea de cultura. Una mirada politica sobre los conflictos culturales, Paidés,
Barcelona.
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Goffman, E. (1993), La presentacion de la persona en la vida cotidiana, Amorrortu, Buenos Aires.

Jamerson, F. (1991), El postmodernismo o la légica cultural del capitalismo avanzado, Paidos,
Barcelona.

Jenkins, H. (2006), Convergence culture: la cultura de la convergencia de los medios de
comunicacion, Paidos, Barcelona.

Larrain, J. (2010), El concepto de ideologia (4 vols), LOM Ediciones, Santiago de Chile.

ADENDA COVID-19

Esta adenda solo se activara si la situacién sanitaria lo requiere y previo acuerdo del Consejo de
Gobierno

MODALIDAD DE DOCENCIA HiBRIDA

1. Contenidos

Se mantienen |os contenidos recogidos inicialmente en la guia docente

2. Volumen detrabajoy planificacién temporal dela docencia

Se mantienen las actividades y la planificacién temporal recogida inicialmente en la gui8a docente

3. Metodologia docente

Clase presencial (tedrico-préctica) + videoconferencia sincrona BBC + materiales en Aula Virtual

4. Evaluacion
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Se mantienen los criterios de evaluacion

5. Bibliografia

No hay cambios respecto ala GD

MODALIDAD DE DOCENCIA NO PRESENCIAL

1. Contenidos

Se mantienen |os contenidos inicialmente recogidos en la Guia Docente.

2. Volumen detrabajo y planificacion temporal dela docencia

Reduccion del peso de unas actividades y substitucion por otras manteniendo el volumen de trabajo que
marca la guia docente original.

3. Metodologia docente

Videoconferencia sincrona BBC + Tutorias por videoconferencia + tareas por AV

4. Evaluacion

En caso de que un nuevo confinamiento en enero imposibilitarala evaluacion presencial, se estudiariala
evaluacion en linea o por trabajos académicos.

5. Bibliografia

La bibliografia recomendada se mantiene porque es accesible. Aguella que no sea accesible en linea, sera
facilitadaatravés del AV cumpliendo con lo establecido por laUV en cuanto a derechos de autoria.
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