
Guia Docent 
36600 Comunicació audiovisual i discurs polític

36600 Comunicació audiovisual i discurs polític 1

FITXA IDENTIFICATIVA

Dades de l'Assignatura

Codi 36600

Nom Comunicació audiovisual i discurs polític

Cicle Grau

Crèdits ECTS 4.5

Curs acadèmic 2022 - 2023

Titulació/titulacions

Titulació Centre Curs Període

1333 - Grau en Comunicació Audiovisual Facultat de Filologia, Traducció i 
Comunicació 

4 Primer 
quadrimestre

Matèries

Titulació Matèria Caràcter

1333 - Grau en Comunicació Audiovisual 11 - Complements formatius de 
caràcter optatiu 

Optativa

Coordinació

Nom Departament

GAMIR RIOS, JOSE VICENTE 340 - Teoria dels Llenguatges i Ciències de la 
Comunicació 

RESUM

L'assignatura estudia des d'una perspectiva teòric-analítica l'evolució i l'estadi actual de la comunicació 
política, amb especial atenció a la planificació, creació, difusió i circulació dels seus discursos en els 
mitjans audiovisuals i en els nous mitjans.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relació amb altres assignatures de la mateixa titulació

No heu especificat les restriccions de matrícula amb altres assignatures del pla d'estudis.
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Altres tipus de requisits

No es requereixen coneixements previs.

COMPETÈNCIES

1333 - Grau en Comunicació Audiovisual 

- Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de 
la seua àrea d'estudi)  per emetre judicis que incloguen una reflexió sobre temes rellevants d'índole 
social, científica o ètica.

- Que els estudiants siguen capaços de treballar en equip, de comunicar les pròpies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a l'obtenció de resultats.

- Que els estudiants siguen capaços d'obtindre i seleccionar la informació i les fonts rellevants per a la 
solució de problemes i l'elaboració d'estratègies.

- Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com 
audiovisuals (capacitat analítica, sintètica i crítica) .

- Conéixer els aspectes socials, històrics, econòmics i culturals dels contextos propis i aliens 
rellevants.

- Coneixement dels diversos llenguatges, codis i modes de representació propis dels distints mitjans 
tecnològics i audiovisuals: fotografia, cine, ràdio, televisió, vídeo i imatge electrònica, internet, etc. a 
través de les seues propostes estètiques i industrials, a més de la seua rellevància social i cultural i la 
seua evolució al llarg del temps, que haurà de generar la capacitat per a analitzar relats i obres 
audiovisuals, considerant els missatges icònics com a textos i productes de les condicions 
sociopolítiques i culturals d'una època històrica determinada.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

L'assignatura pretén la consecució dels següents resultats d'aprenentatge del Grau en Comunicació 
Audiovisual aplicats a l’àmbit de la comunicació política:

-      Conéixer els codis i modes de representació propis de la comunicació audiovisual.

-      Identificar la rellevància social cultural i històrica de les propostes estètiques de les indústries 
audiovisuals.

-      Dur a terme anàlisi de relats i obres audiovisuals.

-      Desenvolupar un treball creatiu o d'investigació.

-      Analitzar la rellevància de la creativitat de les imatges.
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-      Exposar de forma adequada els resultats de la investigació de manera oral o per mitjans audiovisuals 
o informàtics.

-      Identificar les estructures organitzatives en el camp de la comunicació visual i sonora.

Conéixer la interrelació entre els subjectes de la comunicació audiovisual: autors, institucions, empreses, 
mitjans, suports i receptors.

DESCRIPCIÓ DE CONTINGUTS

1. La política, lopinió pública i la comunicació política

1. La política: concepte i motivacions de vot 
2. Lopinió pública: concepcions, models de formació, actors i manifestacions 
3. La comunicació política: concepte, actors i fluxos 
4. La propaganda: concepte i tècniques clàssiques

2. La comunicació política en el sistema mediàtic tradicional

1. El sistema mediàtic tradicional 
2. Efectes dels mitjans de comunicació tradicionals en l'opinió pública 
3. Les etapes de la comunicació política tradicional 
4. La relació entre el sistema polític i el sistema comunicatiu

3. Politainment: linfoentreteniment polític

1. Linfoentreteniment i el politainment: sorgiment, concepte i primers formats 
2. Tipologia de formats actuals de politainment 
3. Les tertúlies 
4. Les entrevistes 
5. Característiques del politainment 
6. Efectes del politainment

4. La mediatització i lemocionalització de la política 

1. La mediatització de la política 
2. La trasposició de la lògica televisiva al discurs polític 
3. Efectes polítics i comunicatius de la mediatització 
4. Lemocionalització de la política
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5. Les campanyes electorals en el sistema mediàtic tradicional

1. Màrqueting electoral, màrqueting polític, màrqueting social 
2. Les campanyes polítiques: concepte, funcions i fases 
3. Fase 1: anàlisi del context i investigació de l'electorat 
4. Fase 2: objectius, estratègies i eixos-temes-missatges 
5. Fase 3: eines de difusió i canals de comunicació

6. Retòrica i persuasió política

1. La composició del discurs 
2. L'estructura del discurs 
3. L'argumentació 
4. Els recursos retòrics 
5. Característiques del missatge persuasiu

7. La comunicació electoral audiovisual

1. Els informatius en campanya electoral 
2. Els debats electorals en televisió 
3. L'espot polític tradicional 
4. El nou spot espot polític

8. La comunicació política en el sistema mediàtic híbrid

1. El sistema mediàtic híbrid 
2. Efectes dels mitjans de comunicació digitals en l'opinió pública 
3. La quarta etapa de la comunicació política 
4. La nova relació entre el sistema polític i el sistema comunicatiu

9. Les campanyes electorals en el sistema mediàtic híbrid

1. Evolució de les campanyes online 
2. Aportacions potencials d'Internet a la comunicació política i electoral 
3. La comunicació política i electoral per email 
4. La comunicació política i electoral en llocs web 
5. La comunicació política i electoral en les xarxes socials: Facebook, Twitter, Instagram , TikTok, 
Youtube i Twitch
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10. La desinformació política multimodal en el sistema mediàtic híbrid

1. L'era de la infoxicació: polarització ideològica, populisme polític i desinformació 
2. Productors de desinformació 
3. Cheapfakes Vs. deepfakes 
4. Factors ideològics de creació, difusió i assimilació desinformacions

11. L'activisme digital i la lluita per l'hegemonia

1. El concepte d'hegemonia i els nous mitjans com a espai de lluita ideològica 
2. Estratègies dels activismes digitals 
3. La xarxa d'influència alternativa: Intellectual Dark Web, Alt-lite i Alt-right 
4. La manosfera

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 45,00 100

Assistència a esdeveniments i activitats externes 5,00 0

Elaboració de treballs en grup 20,00 0

Estudi i treball autònom 20,00 0

Lectures de material complementari 10,00 0

Preparació de classes pràctiques i de problemes 12,00 0

TOTAL 112,00

METODOLOGIA DOCENT

La docència presencial es desenvoluparà mitjançant una classe a la setmana de tres hores de duració que 
combinarà les següents metodologies:

 

1.     Sessió expositiva del temari de l'assignatura per part del professorat.

2.     Estudi i anàlisi per part de l'alumnat de casos plantejats pel professorat.

3.     Debats entre l'alumnat sobre qüestions d'actualitat vinculades amb el contingut de l'assignatura, 
seleccionades pel professorat o de manera consensuada amb l'alumnat.

4.     Treballs per grups amb exposició a l'aula.
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De manera habitual, les sessions es dividiran en dues parts: la primera consistirà en l'exposició del tema 
de la sessió per part del professorat; la segona es dedicarà a l'anàlisi d'un cas o al debat de qüestions 
d'actualitat. En funció del nombre de persones matriculades, la participació en les anàlisis de casos i en 
els debats es desenvoluparà de manera individual o a través de portaveus de grups; en aquest cas, la 
composició dels grups es mantindrà estable durant tot el curs. Les últimes classes del curs es dedicaran a 
l'exposició dels treballs realitzats en grup.

 

El treball no presencial es desenvoluparà mitjançant la lectura de textos de referència proposats pel 
professorat; la preparació dels debats i anàlisis de casos; l'estudi autònom del temari de l'assignatura; i la 
realització en grup d'un treball tutoritzat que analitze algun aspecte de la comunicació política.

AVALUACIÓ

L'avaluació en primera convocatòria constarà de tres blocs:

 

1.     Prova escrita final sobre el contingut teòric de l'assignatura (40%).

2.     Elaboració i presentació d'un treball en grup (40%).

3.     Participació en la dinàmica de classe, a través de debats i anàlisis de casos (20%).

 

L'avaluació en segona convocatòria mantindrà, si fora el cas, les qualificacions obtingudes en els blocs 
aprovats en la primera. L'avaluació dels blocs suspesos o no presentats es realitzarà de la següent manera:

 

1.     Prova escrita final sobre el contingut teòric de l'assignatura: 40%, en cas d'haver suspés o no 
presentat l'examen de la primera convocatòria; 60%, en cas d'haver suspés també la participació en classe.

2.     Elaboració i presentació d'un treball (40%). En grup, en cas d'haver-lo suspés en la primera 
convocatòria; o individual, en cas de no haver-lo presentat.

 

Observacions:

 

-         És necessari aprovar l'examen i el treball per a superar l'assignatura.
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-         Els treballs hauran d'aplicar les normes APA7 en les cites i referències.

-         Es penalitzarà la presència de faltes d'ortografia en l'examen i el treball, a raó de -0,5 punts sobre 
10 per cada falta d'ortografia i de -0,25 punts sobre 10 per cada falta d'accentuació gràfica.

La inclusió en el treball de material elaborat per tercers sense citar la seua font comportarà el seu suspens 
amb la qualificació numèrica de 0, independentment de si es tracta d'una reproducció textual o d'una 
paràfrasi continuada.
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