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Titulacio Matéria Caracter
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caracter optatiu

Coordinacio
Nom Departament

GAMIR RIOS, JOSE VICENTE 340 - Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la
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RESUM

L'assignatura estudia des d'una perspectivateoric-analitical'evolucié i I'estadi actual de lacomunicacié
politica, amb especial atencio ala planificacio, creacid, difusioi circulacio dels seus discursos en els
mitjans audiovisualsi en el's nous mitjans.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié
No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
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Altres tipus de requisits

No es requereixen coneixements previs.

COMPETENCIES

1333 - Grau en Comunicacié Audiovisual

Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o ética.

Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a I'obtencié de resultats.

Que els estudiants siguen capacos d'obtindre i seleccionar la informacio i les fonts rellevants per a la
solucié de problemes i I'elaboracié d'estratégies.

Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

Conéixer els aspectes socials, historics, economics i culturals dels contextos propis i aliens
rellevants.

Coneixement dels diversos llenguatges, codis i modes de representacié propis dels distints mitjans
tecnologics i audiovisuals: fotografia, cine, radio, televisio, video i imatge electronica, internet, etc. a
través de les seues propostes estétiques i industrials, a més de la seua rellevancia social i cultural i la
seua evolucié al llarg del temps, que haura de generar la capacitat per a analitzar relats i obres
audiovisuals, considerant els missatges iconics com a textos i productes de les condicions
sociopolitiques i culturals d'una epoca historica determinada.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

L'assignatura pretén la consecuci6 dels seglients resultats d'aprenentatge del Grau en Comunicacio
Audiovisual aplicats al’ambit de la comunicacio politica:

Conéixer els codisi modes de representaci propis de la comunicacié audiovisual.

Identificar larellevanciasocial cultural i historicade les propostes estétiques de les industries

audiovisuals.

Dur aterme andlis derelatsi obres audiovisuals.
Desenvolupar un treball creatiu o d'investigacio.

Analitzar larellevanciade la creativitat de les imatges.
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- Exposar de forma adequada els resultats de la investigacié de manera oral o per mitjans audiovisuals
o informatics.

- ldentificar les estructures organitzatives en el camp de la comunicacio visual i sonora.

Conéixer lainterrelacié entre els subjectes de la comunicaci6 audiovisual: autors, institucions, empreses,
mitjans, suportsi receptors.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

. La politica, lopinié publica i la comunicacié politica

. La politica: concepte i motivacions de vot

. Lopini6 publica: concepcions, models de formacio, actors i manifestacions
. La comunicacié politica: concepte, actors i fluxos

. La propaganda: concepte i tecniques classiques

A WODNPFP P

. La comunicacié politica en el sistema mediatic tradicional

. El sistema mediatic tradicional

. Efectes dels mitjans de comunicacié tradicionals en I'opinié publica
. Les etapes de la comunicacio politica tradicional

. La relacié entre el sistema politic i el sistema comunicatiu

A WONEFE DN

. Politainment: linfoentreteniment politic

. Linfoentreteniment i el politainment: sorgiment, concepte i primers formats
. Tipologia de formats actuals de politainment

. Les tertulies

. Les entrevistes

. Caracteristiques del politainment

. Efectes del politainment

OO O, WDNPFP W

. La mediatitzacio i lemocionalitzaci6 de la politica

. La mediatitzacio de la politica

. La trasposicio de la logica televisiva al discurs politic
. Efectes politics i comunicatius de la mediatitzacié

. Lemocionalitzacié de la politica

A WODNEFE B
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. Les campanyes electorals en el sistema mediatic tradicional

. Marqueting electoral, marqueting politic, marqueting social
. Les campanyes politiques: concepte, funcions i fases

. Fase 1: analisi del context i investigacio de l'electorat

. Fase 2: objectius, estratégies i eixos-temes-missatges

. Fase 3: eines de difusio i canals de comunicacio

. Retorica i persuasio politica

. La composici6 del discurs

. L'estructura del discurs

. L'argumentacio

. Els recursos retorics

. Caracteristiques del missatge persuasiu

. La comunicacio electoral audiovisual

. Els informatius en campanya electoral
. Els debats electorals en televisio

. L'espot politic tradicional

. El nou spot espot politic

. La comunicacio politica en el sistema mediatic hibrid

. El sistema mediatic hibrid

. Efectes dels mitjans de comunicacio digitals en I'opinio publica
. La quarta etapa de la comunicacié politica

. La nova relacio entre el sistema politic i el sistema comunicatiu

. Les campanyes electorals en el sistema mediatic hibrid

. Evoluci6 de les campanyes online

. Aportacions potencials d'Internet a la comunicacio politica i electoral

La comunicacio politica i electoral per emalil

. La comunicacié politica i electoral en llocs web

. La comunicacio politica i electoral en les xarxes socials: Facebook, Twitter, Instagram , TikTok,

Youtube i Twitch
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10. La desinformaci6 politica multimodal en el sistema mediatic hibrid

1. L'era de la infoxicacio: polaritzacié ideologica, populisme politic i desinformacié
2. Productors de desinformacio

3. Cheapfakes Vs. deepfakes

4. Factors ideologics de creacio, difusié i assimilacié desinformacions

11. L'activisme digital i la lluita per I'hegemonia

1. El concepte d'hegemonia i els nous mitjans com a espai de lluita ideologica
2. Estratégies dels activismes digitals

3. La xarxa d'influencia alternativa: Intellectual Dark Web, Alt-lite i Alt-right

4. La manosfera

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 45,00 100
Assisténcia a esdeveniments i activitats externes 5,00 0
Elaboraci6 de treballs en grup 20,00 0
Estudi i treball autonom 20,00 0
Lectures de material complementari 10,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 12,00 0
TOTAL 112,00

METODOLOGIA DOCENT

Ladocéncia presencia es desenvolupara mitjancant una classe ala setmana de tres hores de duracié que
combinarales seglients metodol ogies:

1. Sessio expositivadel temari de I'assignatura per part del professorat.
2. Estudii andlis per part de I'alumnat de casos plantejats pel professorat.

3. Debatsentre l'alumnat sobre questions d'actualitat vinculades amb el contingut de I'assignatura,
seleccionades pel professorat o de manera consensuada amb |'alumnat.

4. Treballs per grups amb exposicio al'aula.
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De manera habitual, les sessions es dividiran en dues parts. la primera consistira en I'exposicié del tema
de la sessi6 per part del professorat; 1a segona es dedicaraal'analisi d'un cas o al debat de quiestions
d'actualitat. En funcio del nombre de persones matriculades, la participacio en les andlisis de casosi en
els debats es desenvolupara de maneraindividual o através de portaveus de grups, en aquest cas, la
composicio dels grups es mantindra estable durant tot €l curs. Les tltimes classes del curs es dedicaran a
I'exposicio dels treballs realitzats en grup.

El treball no presencial es desenvolupara mitjancant lalectura de textos de referéncia proposats pel
professorat; |a preparacio dels debats i analisis de casos; I'estudi autonom del temari de I'assignatura; i la
realitzacio en grup d'un treball tutoritzat que analitze algun aspecte de la comunicacio politica.

AVALUACIO

L'avaluacié en primera convocatoria constara de tres blocs:
1. Provaescritafinal sobre el contingut teoric de |'assignatura (40%).
2. Elaboracidi presentacié d'un treball en grup (40%).

3. Participacio en ladinamicade classe, através de debatsi analisis de casos (20%).

L'avaluacié en segona convocatoria mantindra, si fora el cas, les qualificacions obtingudes en els blocs
aprovats en la primera. L'avaluacio dels blocs suspesos o no presentats es realitzara de la seglient manera:

1. Provaescritafina sobre el contingut tedric de |'assignatura: 40%, en cas d'haver suspés o no
presentat |'examen de la primera convocatoria; 60%, en cas d'haver suspés també la participacio en classe.

2. Elaboraciéi presentacié d'un treball (40%). En grup, en cas d'haver-1o suspés en la primera
convocatoria; o individual, en cas de no haver-lo presentat.

Observacions:

- Es necessari aprovar I'examen i el treball per a superar |'assignatura.
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- Elstreballs hauran d'aplicar les normes APA7 en les citesi referéncies.

- Es penalitzara la presencia de faltes d'ortografiaen I'examen i el treball, arad de -0,5 punts sobre
10 per cada falta d'ortografiai de -0,25 punts sobre 10 per cada falta d'accentuaci6 grafica.

Lainclusio en el treball de material elaborat per tercers sense citar la seua font comportara el seu suspens
amb la qualificacié numeérica de 0, independentment de si es tracta d'una reproduccio textual o d'una
parafrasi continuada.
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