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Coordinacion
Nombre Departamento

GAMIR RIOS, JOSE VICENTE 340 - Teoria de los Lenguajes y Ciencias de la
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RESUMEN

La asignatura estudia desde una perspectiva tedrico-analiticala evolucion y e estadio actual dela
comunicacion politica, con especial atencion ala planificacion, creacion, difusion y circulacion de sus
discursos en los medios audiovisuales y en los nuevos medios.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion
No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.
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Otros tipos de requisitos

No se requieren conocimientos previos.

COMPETENCIAS

1333 - Grado en Comunicacion Audiovisual

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes
de indole social, cientifica o ética.

Que los estudiantes sean capaces de trabajar en equipo, de comunicar las propias ideas y de
integrarse en proyectos comunes destinados a la obtencién de resultados.

Que los estudiantes sean capaces de obtener y seleccionar la informacién y las fuentes relevantes
para la solucién de problemas y la elaboracion de estrategias.

Capacidad para buscar, seleccionar, leer, interpretar y analizar textos y documentos tanto escritos
como audiovisuales (capacidad analitica, sintética y critica).

Conocer los aspectos sociales, histéricos, econdmicos y culturales de los contextos propios y ajenos
relevantes.

Conocimiento de los diversos lenguajes, codigos y modos de representacion propios de los distintos
medios tecnolégicos y audiovisuales: fotografia, cine, radio, television, video e imagen electrénica,
internet, etc. a través de sus propuestas estéticas e industriales, ademas de su relevancia social y
cultural y su evolucién a lo largo del tiempo, que deberé generar la capacidad para analizar relatos y
obras audiovisuales, considerando los mensajes iconicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Laasignatura pretende la consecucion de los siguientes resultados de aprendizaje del Grado en
Comunicacién Audiovisua aplicados al ambito de la comunicacion politica:

Conocer los codigos y modos de representacion propios de la comunicacion audiovisual.

Identificar larelevancia socia cultural e historica de las propuestas estéticas de las industrias

audiovisuales.

Llevar acabo andlisis de relatos y obras audiovisuales.
Desarrollar un trabajo creativo o de investigacion.
Analizar larelevanciade |la creatividad de las imagenes.

Exponer de forma adecuada los resultados de lainvestigacion de maneraoral o por medios

audiovisuales o informéticos.
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- ldentificar las estructuras organizativas en € campo de la comunicacién visual y sonora.

- Conocer lainterrelacion entre los sujetos de la comunicacién audiovisual: autores,
instituciones, empresas, medios, soportesy receptores.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

. La politica, la opinién publica y la comunicacion politica

. La politica: concepto y motivaciones de voto

. La opinién publica: concepciones, modelos de formacion, actores y manifestaciones
. La comunicacién politica: concepto, actores y flujos

. La propaganda: concepto y técnicas clasicas

A WODNPFP P

. La comunicacién politica en el sistema mediético tradicional

. El sistema mediatico tradicional

. Efectos de los medios de comunicacion tradicionales en la opinién publica
. Las etapas de la comunicacion politica tradicional

. La relacién entre el sistema politico y el sistema comunicativo

A WONEFE DN

. Politainment: el infoentretenimiento politico

. El'infoentretenimiento y el politainment: surgimiento, concepto y primeros formatos
. Tipologia de formatos actuales de politainment

. Les tertdlies

. Las entrevistas

. Caracteristicas del politainment

. Efectos del politainment

OO, WDNPFP W

. La mediatizacién y la emocionalizacién de la politica

. La mediatizacion de la politica

. La trasposicion de la logica televisiva al discurso politico
. Efectos politicos y comunicativos de la mediatizacion

. La emocionalizacion de la politica

A WODNEFE B
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. Las campafias electorales en el sistema mediatico tradicional

. Marketing electoral, marketing politico, marketing social

. Las campafias politicas: concepto, funciones y fases

. Fase 1: analisis del contexto e investigacion del electorado

. Fase 2: objetivos, estrategias y ejes-temas-mensajes

. Fase 3: herramientas de difusién y canales de comunicacion

a b W N O

. Retéricay persuasion politica

. La composicion del discurso

. La estructura del discurso

. La argumentacion

. Los recursos retoricos

. Caracteristicas del mensaje persuasivo

a b wWwNEFE O

. La comunicacion electoral audiovisual

. Los informativos en campafa electoral
. Los debates electorales en television

. El spot politico tradicional

. El nuevo spot politico

A WON P N

. La comunicacion politica en el sistema mediatico hibrido

. El sistema mediatico hibrido

. Efectos de los medios de comunicacion digitales en la opinion publica
. La cuarta etapa de la comunicacién politica

. La nueva relacion entre el sistema politico y el sistema comunicativo

A WN PP

. Las campanfas electorales en el sistema mediatico hibrido

. Evolucién de las campafas online

. Aportaciones potenciales de Internet a la comunicacion politica

. La comunicacion politica y electoral por email

. La comunicacién politica y electoral en sitios web

. La comunicacion politica y electoral en las redes sociales: Facebook, Twitter, Instagram, TikTok,
Youtube y Twitch

o b~ WDNPFL ©
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10. La desinformacién politica multimodal en el sistema mediatico hibrido

1. La era de la infoxicacion: polarizacion ideoldgica, populismo politico y desinformacion
2. Productores de desinformacion

3. Cheapfakes Vs. deepfakes

4. Factores ideol6gicos de creacion, difusion y asimilacion desinformaciones

11. El activismo digital y la lucha por la hegemonia

1. El concepto de hegemonia y los nuevos medios como espacio de lucha ideoldgica
2. Estrategias de los activismos digitales

3. La red de influencia alternativa: Intellectual Dark Web, Alt-lite y Alt-right

4. La manosfera

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial
Clases de teoria 45,00 100
Asistencia a eventos y actividades externas 5,00 0
Elaboracion de trabajos en grupo 20,00 0
Estudio y trabajo autbnomo 20,00 0
Lecturas de material complementario 10,00 0
Preparacion de clases practicas y de problemas 12,00 0
TOTAL 112,00

METODOLOGIA DOCENTE

Ladocencia presencia se desarrollara mediante una clase a la semana de tres horas de duracion que
combinard|as siguientes metodol ogias:

1. Sesién expositivadel temario de la asignatura por parte del profesorado.
2. Estudioy andlisis por parte del alumnado de casos planteados por el profesorado.

3. Debates entre el alumnado en torno a cuestiones de actualidad vinculadas con el contenido de la
asignatura, seleccionadas por el profesorado o de manera consensuada con el alumnado.

4. Trabgos por grupos con exposicion en € aula.
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De manera habitual, |as sesiones se dividiran en dos partes: la primera consistira en la exposicion del
tema de dicha sesion por parte del profesorado; la segunda se dedicara al andlisis de un caso o al debate
de cuestiones de actualidad. En funcion del nimero de personas matriculadas, |a participacion en los
andlisis de casos y en los debates se desarrollara de manera individual o através de portavoces de grupos,
en dicho caso, la composicion de los grupos se mantendra estable durante todo €l curso. Las ultimas
clases del curso se dedicaran ala exposicion de los trabajos realizados en grupo.

El trabajo no presencia se desarrollara mediante lalectura de textos de referencia propuestos por €l
profesorado; |a preparacion de los debates y andlisis de casos; € estudio autdonomo del temario dela
asignatura; y larealizacién en grupo de un trabajo tutorizado que analice algun aspecto de la
comunicacion politica.

EVALUACION

Laevauacion en primera convocatoria constara de tres bloques:

1. Pruebaescritafinal sobre el contenido tedrico de la asignatura (40%).
2. Elaboracion y presentacion de un trabajo en grupo (40%).

3. Participacién en ladindmica de clase, através de debates y analisis de casos (20%).

La evauacion en segunda convocatoria mantendrd, si fuera el caso, |as calificaciones obtenidas en los
bloques aprobados en |a primera. La evaluacion de los bloques suspendidos 0 no presentados se realizara
del siguiente modo:

1. Pruebaescritafinal sobre el contenido tedrico de la asignatura: 40%, en caso de haber suspendido o
no presentado el examen de la primera convocatoria; 60%, en caso de haber suspendido también la
participacion en clase.

2. Elaboracion y presentacion de un trabajo (40%). En grupo, en caso de haberlo suspendido en la
primera convocatoria; o individual, en caso de no haberlo presentado.

Observaciones:
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- Esnecesario aprobar €l exameny € trabgjo para superar la asignatura.
- Lostrabajos deberan aplicar las normas APA7 en las citas y referencias.

- Sependizardlapresencia de faltas de ortografiaen el exameny € trabajo, arazén de -0,5 puntos
sobre 10 por cada falta de ortografiay de -0,25 puntos sobre 10 por cada falta de acentuacion grafica.

Lainclusion en el trabajo de material elaborado por terceros sin citar su fuente comportara su suspenso
con la calificacion numérica de 0, independientemente de si se trata de una reproduccion textual o de una
paréfrasis continuada.
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