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RESUM

L'assignatura Ideació i producció televisiva s'inclou en la titulació de grau en els estudis de Comunicació 
Audiovisual, i té com a objetiu formar els alumnes en el disseny i desenvolupament de projectes 
audiovisuales per a televisió, des d'un enfocament teòric i pràctic.

Es tracta, en conseqüència, d'una assignatura essencial en el desenvolupament curricular d'aquesta 
titulació, en la mesura en què conforma una part absolutament bàsica del conjunt de competències 
teòriques i pràctiques que l'estudiant de comunicació audiovisual haurà d’haver assolit en concloure els 
seus estudis. Uns coneixements, a més, que seràn també decisius en l'exercici de les seues tasques 
professionals, donades las diverses particularitats dels processos de producció audiovisual que 
convergeixen en l'assignatura com també les competències que un graduat en comunicació audiovisual ha 
de posseïr per a gestionar la seua activitat professional de la millor manera possible.
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Els continguts de l'assignatura tenen un doble caràcter teòrico i pràctic, ambdós necessaris per a 
desenvolupar els temes del programa. Aquest respon al propòsit que els estudiants coneguen els processos 
i els recursos que s'utilitzen per a produïr i desenvolupar continguts televisius i que abasten des de la idea 
inicial fins la seua difusió. Per a això, els alumnes han de conéixer el context televisiu de producció, les 
particularitats dels gèneres, els recursos humans i tècnics necessaris per a portar endavant un projecte, 
com també els processos de recepció per part de l'audiència televisiva i els principals procediments 
d'adquisició i distribució de continguts audiovisuals.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relació amb altres assignatures de la mateixa titulació

No heu especificat les restriccions de matrícula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

No s'exigeixen requisits previs

COMPETÈNCIES

1333 - Grau en Comunicació Audiovisual 

- Que els estudiants siguen capaços de treballar en equip, de comunicar les pròpies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a l'obtenció de resultats.

- Que els estudiants tinguen la capacitat i la creativitat necessàries per a assumir riscos expressius i 
temàtics en el marc de les disponibilitats i terminis de la producció comunicativa, aplicant solucions i 
punts de vista fundats en el desenrotllament dels projectes.

- Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com 
audiovisuals (capacitat analítica, sintètica i crítica) .

- Iniciativa, creativitat, credibilitat, honestedat, imatge, esperit de lideratge i responsabilitat tant de 
manera individual com corporatiu.

- Capacitat per a experimentar i innovar per mitjà del coneixement i l'ús de mètodes i tècniques 
aplicats.

- Coneixement dels diversos llenguatges, codis i modes de representació propis dels distints mitjans 
tecnològics i audiovisuals: fotografia, cine, ràdio, televisió, vídeo i imatge electrònica, internet, etc. a 
través de les seues propostes estètiques i industrials, a més de la seua rellevància social i cultural i la 
seua evolució al llarg del temps, que haurà de generar la capacitat per a analitzar relats i obres 
audiovisuals, considerant els missatges icònics com a textos i productes de les condicions 
sociopolítiques i culturals d'una època històrica determinada.

- Coneixement i aplicació de les tècniques i processos de producció i difusió audiovisuals en les seues 
diverses fases, des de la concepció d'un projecte fins a la seua comercialització. El dit coneixement 
donarà lloc al desenrotllament de la capacitat i habilitat per a planificar i gestionar els recursos 
humans, pressupostaris i mitjans tècnics, incloent tots els processos implicats en la direcció i gestió 
d'empreses audiovisuals en els seus diferents àmbits.
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- Coneixement i aplicació de les tècniques i processos de creació i difusió audiovisuals en les seues 
diverses fases, tant en el cine com en televisió, vídeo i multimèdia des del punt de vista de la posada 
en escena des de la idea inicial fins al seu acabat final. D'això es deriva la capacitat per a crear i 
dirigir la posada en escena integral de produccions audiovisuals cinematogràfiques, videogràfiques o 
televisives, responsabilitzant-se de la direcció d'actors i ajustant-se al guió, pla de treball o 
pressupost previ.

- Coneixement i capacitat per a aplicar recursos, elements, mètodes i procediments dels processos de 
construcció i anàlisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent el disseny, 
establiment i desenrotllament d'estratègies, així com les aplicacions de les polítiques de comunicació 
persuasiva en els mercats audiovisuals.

- Coneixement teoricopràctic de les tecnologies aplicades als mitjans de comunicació audiovisuals 
(fotografia, ràdio, so, televisió, vídeo, cine, i suports multimèdia) , incloent la capacitat per a utilitzar-
los en la construcció i manipulació dels diversos productes que comprén l'àmbit de la comunicació 
audiovisual. 
 

- Capacitat per a aplicar tècniques i processos de creació i recursos tècnics o humans necessaris per 
al disseny de producció integral d'un treball audiovisual des dels elements escenogràfics i la imatge 
de marca fins al seu projecte gràfic de comercialització.

- Creativitat: capacitat per a assumir riscos expressius i temàtics en el marc de les disponibilitats i 
terminis de la producció audiovisual, aplicant solucions i punts de vista personals en el 
desenrotllament dels projectes.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Aplicar las tècniques i processos de producció i difusió audiovisuals en les seues diverses fasses.

Planificar recursos humans.

Identificar les estructures organitzatives en el camp de la comunicació visual i sonora.

Escriure textos adaptats al mitjà.

Escriure escaletes adaptades al mitjà.

Analitzar estructures, continguts i estils de la programació televisiva i radiofònica.

Aplicar solucions pròpies en el desenvolupament dels projectes audiovisuales.

Treballar en equip.

Posar en valor les pròpies propostes.

Assumir la responsabilitat d’un projecte propi.
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Desenvolupar un traball creatiu i de recerca.

DESCRIPCIÓ DE CONTINGUTS

1. TEMA I. LA PRODUCCIÓ AUDIOVISUAL TELEVISIVA

1.1 Naturalessa i particularitats 
1.2 La producció audiovisual en televisió 
1.3 Tipología i funcions del productor

2. TEMA II. LA GENERACIÓ D 'IDEES

2.1 El procés dideació i les fonts dinspiració 
2.2 Fases del procés dideació del procés dideació 
2.3 Ideació i creativitat 
2.4 Creació i desenvolupament de projectes televisius

3. TEMA III. GÈNERES I FORMATS

2.1 GÈNERES i FORMATS 
2.2 LAS CLASSIFICACIONS 
1.3 HIBRIDACIÓ, GLOBALITZACIÓ i INFOENTRETENIMIENT.

4. TEMA IV. EL PROCÉS DE PRODUCCIÓ TELEVISIVA

4.1. Fasses del procés de producció 
4.1.1 La pre-producció 
4.1.2 La producció 
4.1.3 La post-producció 
4.2 La planificació de la producció televisiva 
4.2.1 El guió i el pre-guió 
4.2.2 Lescaleta 
4.2.3 El Pla de producció 
4.2.4 El Pla de rodatge/treball 
4.2.5 El Pla de finançament 
4.2.6 El Pla dexplotació

5. TEMA V. EL MODEL TELEVISIU ESPANYOL
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1. LA TELEVISIÓ ECONÒMICA 
2. EL MARC LEGAL 
3. MODELS DE TELEVISIÓ

6. TEMA VI. FACTORS QUE INCIDEIXEN EN LA PRODUCCIÓ TELEVISIVA: LA PROGRAMACIÓ

1 LA GRAELLA DE PROGRAMACIÓ 
2 TIPUS DE PROGRAMACIÓ 
3 ESTRATEGIAS DE PROGRAMACIÓ

7. TEMA VII. FACTORS QUE INCIDEIXEN EN LA PRODUCCIÓ TELEVISIVA: L'AUDIÈNCIA

7.1.1 Els estudis qualitatius 
7.1.2 Els estudis quantitatius 
7.2 Altres paràmetres de medició

8. TEMA VIII. ELEMENTS DE LA PRODUCCIÓ TELEVISIVA

1.1 RECURSOS HUMANS 
1.2 RECURSOS TÈCNICS

9. TEMA IX. MODES DE PRODUCCIÓ

9.1 Producció pròpia 
9.2 Producció associada 
9.3 Coproducció 
9.4 Intercanvi

10. TEMA X. EL PRESSUPOST

10.1 Lelaboració del pressupost

11. TEMA XI. FINANÇAMENT, EXPLOTACIÓ I PROMOCIÓ DE PRODUCTES AUDIOVISUALS

1. EL FINANÇAMENT: AJUDES i FONS NACIONALES 
2. MERCATS, FESTIVALS i CERTAMENS 
3. NOVES FORMAS DE PRODUCCIÓ, EXPLOTACIÓ i PROMOCIÓ
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Pràctiques en aula informàtica 45,00 100

Classes de teoria 15,00 100

Assistència a esdeveniments i activitats externes 5,00 0

Elaboració de treballs en grup 30,00 0

Estudi i treball autònom 30,00 0

Lectures de material complementari 15,00 0

Preparació d'activitats d'avaluació 10,00 0

TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Lliçó magistral

Realització de projectes audiovisuals

Estudis i análisis de casos

Exposició en l’aula i treballs per grups 

AVALUACIÓ

Prova escrita final 40 %

Valoració de l’aprenentatge tècnic (treball en grup en l’aula) 60 %

Per a ser avaluat positivament, en ambdues proves s’haurà d’obtenir una qualificació mínima de 5 sobre 
10.

 

Els requisits d’avaluació seran equivalents tant en la primera convocatòria com en la segona.

Els problemes d'ortografia, sintaxi i/o expressió escrita puntuaran negativament, podent comportar el 
suspens de la prova.

L'honestedat intel·lectual és vital en les comunitats acadèmiques, i per a la justa avaluació del treball de 
l'alumnat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No s'admetran treballs 
en els quals es faci ús de col·laboració fraudulenta o la composició amb ajuda d’intel·ligència artificial 
(ChatGPT o altres).
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En el cas de comprovar-se plagi en un treball d’avaluació d’un estudiant, aquest es podrà puntuar amb la 
qualificació numèrica de zero, amb independència del procediment disciplinari que es puga incoar i, si 
escau, de la sanció que siga procedent d’acord amb la legislació vigent.

 

El sistema general de qualificacions seguirà la normativa de la Universitat de València aprovada pel 
Consell de Govern del dia 30 de maig del 2017. ACGUV 108/2017.
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