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RESUM

L'assignatura ldeacio i produccio televisiva sinclou en latitulacié de grau en €ls estudis de Comunicacio
Audiovisual, i té com aobjetiu formar els alumnes en e disseny i desenvolupament de projectes
audiovisuales per atelevisio, des d'un enfocament tedric i practic.

Es tracta, en consequiéncia, d'una assignatura essencial en el desenvolupament curricular d'aguesta
titulaci, en lamesura en que conforma una part absolutament basica del conjunt de competencies
tedriques i practiques que |'estudiant de comunicaci6 audiovisual haura d’ haver assolit en concloure els
seus estudis. Uns coneixements, a mes, que seran també decisius en I'exercici de les seues tasques
professionals, donades las diverses particul aritats del's processos de producci6 audiovisua que
convergeixen en |'assignatura com també les competencies que un graduat en comunicacio audiovisua ha
de posseir per agestionar la seua activitat professional de la millor manera possible.
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Els continguts de I'assignatura tenen un doble caracter tedrico i practic, ambdds necessaris per a
desenvolupar elstemes del programa. Aquest respon a proposit que el's estudiants coneguen €l's processos
i elsrecursos que sutilitzen per a produir i desenvolupar continguts televisiusi que abasten des de laidea
inicial finsla seuadifusié. Per aaix0, els alumnes han de conéixer el context televisiu de producci6, les
particularitats dels géneres, els recursos humans i técnics necessaris per a portar endavant un projecte,
com també el's processos de recepci6 per part de l'audiénciatelevisivai els principals procediments
d'adquisicio i distribucié de continguts audiovisuals.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

No s'exigeixen requisits previs

COMPETENCIES

1333 - Grau en Comunicacié Audiovisual

- Que els estudiants siguen capagos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a I'obtencié de resultats.

- Que els estudiants tinguen la capacitat i la creativitat necessaries per a assumir riscos expressius i
tematics en el marc de les disponibilitats i terminis de la produccié comunicativa, aplicant solucions i
punts de vista fundats en el desenrotllament dels projectes.

- Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

- Iniciativa, creativitat, credibilitat, honestedat, imatge, esperit de lideratge i responsabilitat tant de
manera individual com corporatiu.

- Capacitat per a experimentar i innovar per mitja del coneixement i I''s de métodes i técniques
aplicats.

- Coneixement dels diversos llenguatges, codis i modes de representacid propis dels distints mitjans
tecnologics i audiovisuals: fotografia, cine, radio, televisio, video i imatge electronica, internet, etc. a
través de les seues propostes estétiques i industrials, a més de la seua rellevancia social i cultural i la
seua evolucio al llarg del temps, que haura de generar la capacitat per a analitzar relats i obres
audiovisuals, considerant els missatges iconics com a textos i productes de les condicions
sociopolitiques i culturals d'una época historica determinada.

- Coneixement i aplicacié de les tecniques i processos de producci6 i difusié audiovisuals en les seues
diverses fases, des de la concepcié d'un projecte fins a la seua comercialitzacié. El dit coneixement
donara lloc al desenrotllament de la capacitat i habilitat per a planificar i gestionar els recursos
humans, pressupostaris i mitjans tecnics, incloent tots els processos implicats en la direccid i gesti
d'empreses audiovisuals en els seus diferents ambits.
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- Coneixement i aplicacié de les técniques i processos de creacié i difusio audiovisuals en les seues
diverses fases, tant en el cine com en televisié, video i multimédia des del punt de vista de la posada
en escena des de la idea inicial fins al seu acabat final. D'aix0 es deriva la capacitat per a crear i
dirigir la posada en escena integral de produccions audiovisuals cinematografiques, videografiques o
televisives, responsabilitzant-se de la direccio d'actors i ajustant-se al guio, pla de treball o
pressupost previ.

- Coneixement i capacitat per a aplicar recursos, elements, metodes i procediments dels processos de
construccié i analisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent el disseny,
establiment i desenrotllament d'estratégies, aixi com les aplicacions de les politiques de comunicacié
persuasiva en els mercats audiovisuals.

- Coneixement teoricopractic de les tecnologies aplicades als mitjans de comunicacié audiovisuals
(fotografia, radio, so, televisié, video, cine, i suports multimedia) , incloent la capacitat per a utilitzar-
los en la construccié i manipulacié dels diversos productes que comprén I'ambit de la comunicacio
audiovisual.

- Capacitat per a aplicar técniques i processos de creaci6 i recursos técnics o humans necessaris per
al disseny de producci6 integral d'un treball audiovisual des dels elements escenografics i la imatge
de marca fins al seu projecte grafic de comercialitzacio.

- Creativitat: capacitat per a assumir riscos expressius i tematics en el marc de les disponibilitats i
terminis de la produccié audiovisual, aplicant solucions i punts de vista personals en el
desenrotllament dels projectes.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Aplicar lastécniquesi processos de produccio i difusio audiovisuals en les seues diverses fasses.
Panificar recursos humans.

|dentificar les estructures organitzatives en el camp de la comunicacio visual i sonora.

Escriure textos adaptats al mitja.

Escriure escal etes adaptades al mitja.

Analitzar estructures, contingutsi estils de la programacio televisivai radiofonica.

Aplicar solucions propies en € desenvolupament dels projectes audiovisuales.

Treballar en equip.

Posar en valor |es propies propostes.

Assumir laresponsabilitat d’ un projecte propi.
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Desenvolupar un traball creatiu i de recerca

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. TEMA |. LA PRODUCCIO AUDIOVISUAL TELEVISIVA

1.1 Naturalessa i particularitats
1.2 La producci6 audiovisual en televisio
1.3 Tipologia i funcions del productor

2. TEMA 1. LA GENERACIO D 'IDEES

2.1 El procés dideacio i les fonts dinspiracio

2.2 Fases del procés dideaci6 del procés dideacio

2.3 ldeacio i creativitat

2.4 Creacio i desenvolupament de projectes televisius

3. TEMA lIl. GENERES | FORMATS

2.1 GENERES i FORMATS
2.2 LAS CLASSIFICACIONS
1.3 HIBRIDACIO, GLOBALITZACIO i INFOENTRETENIMIENT.

4. TEMA IV. EL PROCES DE PRODUCCIO TELEVISIVA

4.1. Fasses del procés de produccié
4.1.1 La pre-produccio

4.1.2 La produccio

4.1.3 La post-produccio

4.2 La planificaci6 de la produccio televisiva
4.2.1 El guid i el pre-guid

4.2.2 Lescaleta

4.2.3 El Pla de produccio

4.2.4 El Pla de rodatge/treball

4.2.5 El Pla de finangament

4.2.6 El Pla dexplotacio

5. TEMA V. EL MODEL TELEVISIU ESPANYOL
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1. LA TELEVISIO ECONOMICA
2. EL MARC LEGAL
3. MODELS DE TELEVISIO

6. TEMA VI. FACTORS QUE INCIDEIXEN EN LA PRODUCCIO TELEVISIVA: LA PROGRAMACIO

1 LA GRAELLA DE PROGRAMACIO
2 TIPUS DE PROGRAMACIO
3 ESTRATEGIAS DE PROGRAMACIO

7. TEMA VII. FACTORS QUE INCIDEIXEN EN LA PRODUCCIO TELEVISIVA: L'AUDIENCIA

7.1.1 Els estudis qualitatius
7.1.2 Els estudis quantitatius
7.2 Altres parametres de medicié

8. TEMA VIII. ELEMENTS DE LA PRODUCCIO TELEVISIVA

1.1 RECURSOS HUMANS
1.2 RECURSOS TECNICS

9. TEMA IX. MODES DE PRODUCCIO

9.1 Produccio propia

9.2 Producci6 associada
9.3 Coproduccio

9.4 Intercanvi

10. TEMA X. EL PRESSUPOST

10.1 Lelaboraci6 del pressupost

11. TEMA XI. FINANCAMENT, EXPLOTACIO | PROMOCIO DE PRODUCTES AUDIOVISUALS

1. EL FINANCAMENT: AJUDES i FONS NACIONALES
2. MERCATS, FESTIVALS i CERTAMENS
3. NOVES FORMAS DE PRODUCCIO, EXPLOTACIO i PROMOCIO
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VOLUM DE TREBALL

METODOLOGIA DOCENT

Llico magistral
Realitzaci6 de projectes audiovisuals
Estudisi andlisis de casos

Exposicio en I’aulai treballs per grups

ACTIVITAT Hores % Presencial
Practiques en aula informatica 45,00 100
Classes de teoria 15,00 100
Assistéencia a esdeveniments i activitats externes 5,00 0
Elaboraci6 de treballs en grup 30,00 0
Estudi i treball autonom 30,00 0
Lectures de material complementari 15,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 10,00 0
TOTAL 150,00

AVALUACIO

Provaescritafinal 40 %

Valoracio de I’ aprenentatge tecnic (treball en grup en I’ aula) 60 %

Per a ser avaluat positivament, en ambdues proves s haura d’ obtenir una qualificacié minima de 5 sobre

10.

Elsrequisits d avaluacié seran equivalents tant en la primera convocatoria com en la segona.

El sistema general de qualificacions seguiralanormativa de la Universitat de Valéncia aprovada pel

Consell de Govern del dia 30 de maig del 2017. ACGUV 108/2017.
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