
Guia Docent 
36570 Ideació i producció radiofònica

36570 Ideació i producció radiofònica 1

FITXA IDENTIFICATIVA

Dades de l'Assignatura

Codi 36570

Nom Ideació i producció radiofònica

Cicle Grau

Crèdits ECTS 6.0

Curs acadèmic 2023 - 2024

Titulació/titulacions

Titulació Centre Curs Període

1333 - Grau en Comunicació Audiovisual Facultat de Filologia, Traducció i 
Comunicació 

2 Primer 
quadrimestre

Matèries

Titulació Matèria Caràcter

1333 - Grau en Comunicació Audiovisual 9 - Processos de creació, producció i 
realització audiovisual 

Obligatòria

Coordinació

Nom Departament

PERIS BLANES, ALVAR 340 - Teoria dels Llenguatges i Ciències de la 
Comunicació 

RESUM

Aquest mòdul tracta de situar l’estudiant dins del sistema radiofònic al nostre país, tant des d’un punt de 
vista teòric com pràctic. Aquest objectiu s’aconseguirà mitjançant la realització d’un projecte complet de 
programa o emissora de ràdio, convencional o podcast, del qual els estudiants realitzaran un programa 
pilot.

D’aquesta manera l’estudiant participa directament de tot el procés d’elaboració d’un programa o 
contingut radiofònic, des de la idea inicial fins al pla de finançament i ubicació en un sistema radiofònic, 
tant públic com privat.

Es tracta del primer i únic mòdul pràctic de caràcter obligatori sobre la ràdio que els estudiants podran 
cursar en el Grau de Comunicació Audiovisual, ja que la resta d’assignatures sobre ràdio de caràcter 
obligatori estan més centrades en l’apartat històric, estètic i teòric del mitjà. L’altre mòdul pràctic de ràdio 
que hi ha al Grau de Comunicació Audiovisual és de caràcter optatiu.
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Per eixe motiu, aquest mòdul ha de servir perquè els estudiants adquirisquen un coneixement panoràmic 
de com es fa ràdio a nivell professional en l’actualitat, on siguen capaços d’identificar i elaborar els 
elements que els faran falta per dur endavant qualsevol tipus de projecte radiofònic, amb especial 
insistència en Internet i les noves tecnologies, el que per suposat serà de molta utilitat a l’hora 
d’incorporar-se al món professional una vegada acaben els seus estudis universitaris.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relació amb altres assignatures de la mateixa titulació

No heu especificat les restriccions de matrícula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

És recomanable que els estudiants tinguen alguns fonaments teòrics del discurs radiofònic, però no és 
imprescincible. Aquesta circumstància està assegurada en el Grau en Comunicació Audiovisual de la 
Universitat de València, perquè els estudiants cursen en el mateix curs lassignatura de Teoria de la 
Ràdio i la Televisió. Per als estudiants que vinguen de fora, Erasmus o Sicue, és convenient que ja 
hagen cursat assignatures teòriques en aquesta línia, però no és un requisit previ en cap cas i per a 
molts aq

COMPETÈNCIES

1333 - Grau en Comunicació Audiovisual 

- Que els estudiants sàpien aplicar els seus coneixements  al seu treball o vocació d'una forma 
professional i posseïsquen  les competències que solen demostrar-se per mitjà  de l'elaboració i 
defensa d'arguments i la resolució de problemes dins de la seua àrea d'estudi.

- Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de 
la seua àrea d'estudi)  per emetre judicis que incloguen una reflexió sobre temes rellevants d'índole 
social, científica o ètica.

- Que els estudiants puguen transmetre informació, idees, problemes  i solucions a un públic tant 
especialitzat com no especialitzat.

- Que els estudiants siguen capaços de treballar en equip, de comunicar les pròpies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a l'obtenció de resultats.

- Que els estudiants tinguen la capacitat i la creativitat necessàries per a assumir riscos expressius i 
temàtics en el marc de les disponibilitats i terminis de la producció comunicativa, aplicant solucions i 
punts de vista fundats en el desenrotllament dels projectes.

- Que els estudiants tinguen capacitat d'adaptació als canvis tecnològics i sociolaborals.

- Que els estudiants siguen capaços d'obtindre i seleccionar la informació i les fonts rellevants per a la 
solució de problemes i l'elaboració d'estratègies.
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- Que els estudiants posseïsquen habilitat per a l'organització i temporalització de les tasques, 
realitzant-les de manera ordenada adoptant amb lògica les decisions prioritàries en els diferents 
processos de l'activitat periodística.

- Capacitat i habilitat per a expressar-se amb fluïdesa i eficàcia comunicativa en les llengües pròpies 
de manera oral i escrita, així com en una tercera llengua (preferentment l'anglés) sabent aprofitar els 
recursos lingüístics i literaris que siguen més adequats als distints mitjans de comunicació.

- Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com 
audiovisuals (capacitat analítica, sintètica i crítica) .

- Iniciativa, creativitat, credibilitat, honestedat, imatge, esperit de lideratge i responsabilitat tant de 
manera individual com corporatiu.

- Conéixer els aspectes socials, històrics, econòmics i culturals dels contextos propis i aliens 
rellevants.

- Capacitat per a experimentar i innovar per mitjà del coneixement i l'ús de mètodes i tècniques 
aplicats.

- Coneixement dels diversos llenguatges, codis i modes de representació propis dels distints mitjans 
tecnològics i audiovisuals: fotografia, cine, ràdio, televisió, vídeo i imatge electrònica, internet, etc. a 
través de les seues propostes estètiques i industrials, a més de la seua rellevància social i cultural i la 
seua evolució al llarg del temps, que haurà de generar la capacitat per a analitzar relats i obres 
audiovisuals, considerant els missatges icònics com a textos i productes de les condicions 
sociopolítiques i culturals d'una època històrica determinada.

- Coneixement i aplicació de les tècniques i processos de producció i difusió audiovisuals en les seues 
diverses fases, des de la concepció d'un projecte fins a la seua comercialització. El dit coneixement 
donarà lloc al desenrotllament de la capacitat i habilitat per a planificar i gestionar els recursos 
humans, pressupostaris i mitjans tècnics, incloent tots els processos implicats en la direcció i gestió 
d'empreses audiovisuals en els seus diferents àmbits.

- Coneixement teoricopràctic de les estructures organitzatives en el camp de la comunicació visual i 
sonora, així com la seua evolució i gestió al llarg del temps, incloent la tributació audiovisual. També 
comprén el coneixement i la investigació de la naturalesa i interrelacions entre els subjectes de la 
comunicació audiovisual: autors, institucions, empreses, mitjans, suports i receptors.

- Coneixement i aplicació dels diferents mecanismes i elements de la construcció del guió atenent a 
diferents formats, tecnologies i suports de producció. També s'inclou el coneixement teòric i pràctic 
de les anàlisis, sistematització i codificació de continguts icònics i la informació audiovisuals en 
diferents suports i tecnologies. Capacitat per a escriure amb fluïdesa, textos, escaletas o guions en 
els camps de la ficció cinematogràfica, televisiva, videogràfica, radiofònica o multimèdia.

- Coneixement i capacitat per a aplicar recursos, elements, mètodes i procediments dels processos de 
construcció i anàlisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent el disseny, 
establiment i desenrotllament d'estratègies, així com les aplicacions de les polítiques de comunicació 
persuasiva en els mercats audiovisuals.
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- Coneixement teoricopràctic de les tecnologies aplicades als mitjans de comunicació audiovisuals 
(fotografia, ràdio, so, televisió, vídeo, cine, i suports multimèdia) , incloent la capacitat per a utilitzar-
los en la construcció i manipulació dels diversos productes que comprén l'àmbit de la comunicació 
audiovisual. 
 

- Coneixement de la planificació sonora i de les representacions acústiques de l'espai, així com els 
elements constitutius de disseny i la decoració sonora ("sound designer") . Estos coneixements 
també comprendran la relació entre els sons i les imatges des del punt de vista estètic i narratiu en 
els diferents suports i tecnologies audiovisuals. També s'inclouen els models psicològics 
específicament desenrotllats per a la comunicació sonora i la persuasió a través del so.

- Capacitat per a dur a terme l'anàlisi de les estructures, continguts i estils de la programació televisiva 
i radiofònica així com les distintes variables influents en la seua configuració i processos tant 
comunicatius com espectaculars per ells generats.

- Creativitat: capacitat per a assumir riscos expressius i temàtics en el marc de les disponibilitats i 
terminis de la producció audiovisual, aplicant solucions i punts de vista personals en el 
desenrotllament dels projectes.

- Capacitat per a integrar-se i treballar en un equip, tant en funcions subordinades com assumint si és 
el cas la coordinació o direcció del mateix. Capacitat per a posar en pràctica tot el conjunt de 
competències adquirides. Saber posar en valor les pròpies propostes i, d'altra banda, adaptar-se a 
les exigències d'un grup o una empresa.

- Capacitat per a desenrotllar un treball personal, siga de creació o d'investigació, posant en pràctica 
les competències adquirides. Saber plantejar i assumir la responsabilitat d'un projecte propi, encara 
que davall l'orientació del tutor.

- Capacitat per a aprofundir en els coneixements adquirits i per a aplicar i desenrotllar les 
competències en els diversos camps a què s'estén la comunicació audiovisual.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

- Conèixer els codis i els modes de representació propis de la comunicació audiovisual.

- Identificar la rellevància social cultural i històrica de les propostes estètiques de les indústries 
audiovisuals.

- Aplicar les tècniques i els processos de producció i difusió audiovisuals en les diverses fases.

- Planificar recursos humans.

- Dissenyar estratègies visuals persuasives.

- Manejar les tecnologies aplicades als mitjans de comunicació.
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- Planificar la representació acústica dun espai.

- Construcció de textos sonors persuasius.

- Gravar senyals acústics.

- Barrejar sonors materials amb una intencionalitat determinada.

- Recrear l'ambient sonor d'una producció audiovisual o multimèdia atenent la intenció del text

- Analitzar estructures, continguts i estils de la programació televisiva i radiofònica.

- Configurar processos radiofònics i televisius.

- Aplicar solucions pròpies al desenvolupament dels projectes audiovisuals.

- Treballar en equip.

- Coordinar equips de treball.

- Posar en valor les propostes pròpies.

- Assumir la responsabilitat dun projecte propi.

- Desenvolupar una feina creativa o de recerca.

- Actualitzar el coneixement dels camps de la comunicació audiovisual.

 

- Identificar les estructures organitzatives al camp de la comunicació visual i sonora.

- Conéixer la interrelació entre els subjectes de la comunicació audiovisual: autors, institucions, empreses, 
mitjans, suports i receptors.

- Construir un guió atenent diferents formats, tecnologies i suports de producció.

- Escriure textos adaptats al medi.       

- Escriure escaletes adaptades al medi.

- Escriure guions adaptats al medi.

- Construir tècnicament relats audiovisuals lineals i no lineals.

DESCRIPCIÓ DE CONTINGUTS
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1. Primeres preguntes. La idea.

Tractarem de començar el projecte fent-nos tota una sèrie de preguntes que anirem resolent al llarg del 
curs. També serem capaços delaborar una primera pàgina del projecte que es concentra en la Idea, 
formada per la sinopsi (un resum del projecte) i de lstoryline (unes quantes línies que han daconseguir 
mantindre latenció del lector en el nostre projecte). Per això hem dutilitzar estratègies retòriques per 
presentar textos atractius que interessen els lectors. Els estudiants escriuran la idea del seu propi 
projecte.

2. Laudiència. Públic potencial i sistemes de medició.

En aquesta unitat abordarem com senfronta la ràdio a les audiències. Estudiarem els conceptes 
daudiència real i audiència potencial i coneixerem els mètodes que hi ha per mesurar laudiència i que 
són tan valorats per les grans centrals radiofòniques, ja que amb ells poden justificar les seues 
programacions. Veurem les diferències entre els mètodes quantitatius de mesura i els qualitatius i 
oferirem una proposta per a corregir algunes disfuncions del mètode actual. Intentarem aplicar aquests 
coneixements al nostre projecte tenint com a premissa que qualsevol projecte de ràdio ha de tenir una 
audiència, per escassa que siga aquesta.

3. Tipus demissores. Difusió i titularitat.

Les emissores radiofòniques es poden dividir atenent a la seua difusió, que al seu temps depèn de la 
tecnologia i la cobertura de què disposem (analògica o digital, AM o FM) i a la titularitat dels seus 
propietaris: pública, privada o de finançament mixt. Els estudiants hauran de decidir per quin tipus 
demissora aposten per al seu projecte, si és que aposten per la ràdio convencional.

4. La programació radiofònica. Generalista o especialitzada.

Explicarem els diferents tipus de programacions radiofòniques que podem trobar dins de la indústria 
radiofònica actual i que es poden dividir en dos: generalistes o especialitzades. Les generalistes són 
aquelles que sadrecen a un nombre elevat doients i per tant la seua oferta programàtica ha de ser 
diversa. Les especialitzades busquen audiències més fragmentades i els seus continguts també són 
més específics, estan més segmentats. Aplicarem aquests coneixements al projecte.

5. La ràdio digital. Noves programacions, nous programes, noves audiències. El podcasting.

En aquesta unitat abordarem com afecta la ràdio digital, terrestre i per Internet, a les programacions 
radiofòniques, als continguts i a la manera en què la incorporació de la tecnologia digital, especialment 
del fenomen del podcasting, està transformant la manera en què es produeix i consumeix la ràdio. Els 
projectes elaborats pels estudiants no podran defugir la importància de la tecnologia digital.
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6. El guió radiofònic. Lescaleta genèrica i lescaleta pilot.

Qualsevol programa de ràdio necessita un guió o, com a mínim, una escaleta, per a poder-se realitzar. 
Evitarem al màxim la ràdio dimprovisació, sobretot perquè estem començant el procés de fer ràdio. 
Elaborarem un guió del nostre programa pilot i una escaleta genèrica que aplicarem a tota la temporada. 
Explicarem el concepte descaleta i la seua utilitat, així com les particularitats del guió radiofònic. En el 
cas dels grups que aposten per una emissora hauran de dissenyar la graella de programació setmanal.

7. Ritme i estil. La personalitat sonora.

Qualsevol programa o emissora té un ritme i un estil determinats. Res és casual i sol estar determinat 
prèviament. Els grups hauran de dissenyar un ritme per al seu programa o la seua emissora i un estil, 
que pot variar depenent del tipus de programa o lemissora en què ens trobem. En el cas que opten per 
fer com a projecte la programació duna emissora de ràdio també hauran de treballar la imatge 
corporativa, sobretot si estem parlant de ràdio per Internet, que tindrà un web.

8. Escriure i locutar per a la ràdio.

En aquesta unitat explicar quines especificitats i quins codis hi ha a lhora descriure per a la ràdio, un 
mitjà tan efímer, especialment la ràdio tradicional. Tampoc sescriu igual a la ràdio depenent del gènere 
en el quals ens trobem. Per la seua part, saportaran diferents claus per a tractar de fer la millor locució 
possible, tenint en consideració que es tracta duna pràctica comunicativa que requereix dun cert temps 
per a arribar a poder-la controlar.

9. El pressupost: ingressos i despeses.

Tractarem delaborar un pressupost del nostre projecte. En primer lloc, mirarem dalçar el finançament, 
que dependrà de si es tracta duna iniciativa pública, privada i quin tipus de projecte és, si es tracta dun 
programa immers en una emissora en funcionament o és, per contra, una ràdio en Internet o un 
podcast, que ens obligarà a constituir-nos com a empresa o cooperativa i demanar les ajudes 
pertinents. Si necessitarem la publicitat per a finançar el projecte haurem de fer un llistat de possibles 
marques o anunciats interessats en posar-hi publicitat en el nostre espai. Després haurem dabordar les 
despeses daquest pressupost, centrant-nos en tots els elements tècnics i recursos humans necessaris 
per dur endavant el nostre projecte.

10. El mercat. La venda. El pitching.

En aquesta unitat tractarem daprofundir en els elements que sutilitzaran per a promocionar un projecte 
radiofònic i com presentar-lo a productores, directors demissores o anunciants. Sabrem com fer 
aquestes presentacions i què explicar del projecte per a poder atreure latenció dels possibles 
interessats. També coneixerem quins són els canals per a que un projecte radiofònic es puga 
materialitzar.
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Pràctiques en aula informàtica 45,00 100

Classes de teoria 15,00 100

Elaboració de treballs en grup 30,00 0

Estudi i treball autònom 25,00 0

Lectures de material complementari 35,00 0

TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

La dinàmica de les classes serà eminentment pràctica, tot i que hi haurà unes 3 o 4 sessions a l’inici del 
mòdul en les quals s’introduiran els conceptes teòrics necessaris per a que l’estudiantat puga realitzar el 
projecte de ràdio.

 

Una vegada acabades aquestes sessions, els estudiants es distribuiran en grups de 3 o 4 persones i 
començaran a abordar la memòria del projecte de ràdio i el guió que hauran d’editar i locutar com a 
programa pilot. Durant aquestes sessions pràctiques de taller, el professor organitzarà les diferents 
activitats a realitzar (proves de locució, explicació del programari que s’utilitzarà) i també actuarà   com 
una espècie de tutor, que anirà plantejant problemes i resolent dubtes als estudiants. El professor dedicarà 
a cada grup el temps suficient per a plantejar preguntes i dubtes sobre la realització del projecte.

 

Les classes teòriques del començament s’acompanyaran amb una presentació en power point, que es 
penjarà posteriorment a l’Aula Virtual, on també s’inclouran diversos materials, com ara articles, notícies 
o altres documents de treball, que els estudiants hauran de llegir i conéixer i que els ajudaran a elaborar el 
projecte.

 

Per a realitzar la memòria del projecte i l’edició i locució del programa pilot s’utilitzaran les instal·lacions 
del Taller d’Audiovisuals de la Universitat de València, en concret l’Estudi 1 de ràdio, on hi ha tot el 
material necessari per dur a terme l’assignatura amb totes les garanties. No es podrà locutar ni editar el 
projecte fora de les hores previstes de classe.

 

Si els projectes estan suficientment avançats, l’últim dia de classe els grups hauran de defensar el seu 
projecte davant de tota la classe amb una presentació de 10 minuts, on s’admetran preguntes o dubtes per 
part dels assistents, que hauran de resoldre.
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Durant tot el curs, el professor podrà convidar els estudiants a mantenir tutories amb cadascun dels grups 
fora de l’horari de classe per a tancar els diversos apartats del projecte o resoldre qualsevol dubte que es 
puga plantejar. Aquestes tutories estaran obertes i disponibles per a totes i tots els estudiants en els dies i 
les hores establertes prèviament.

AVALUACIÓ

La nota principal del mòdul s’obtindrà gràcies al projecte de programa o emissora de ràdio que 
desenvoluparan els estudiants en equips de treball. Aquest tindrà un valor de  punts sobre 10. Aquesta 
nota serà la distribució percentual d’aquests apartats:

1. Projecte de ràdio: 70% del total de l’avaluació. Desglossat en:

Memòria del projecte: 30%

-         Solidesa (continguts i justificació del projecte): 15%

-         Viabilitat (estudi de mercat i pressupost): 15%

Programa pilot: 40%

-         Guió: 20%

-         Edició i locució: 20%

La Memòria del projecte, junt amb el Programa pilot, s’entragaran l’últim dia de classe. El professor pot 
demanar entregues parcials dels diferents apartats de la Memòria (escaletes, guió…) durant el curs.

2. Examen: 30% del total de l’avaluació.

Els estudiants també hauran de fer un examen sobre els continguts teòrics desenvolupats en el mòdul que 
valdrà 2 punts sobre 10 (20%). Aquest examen es realitzarà en la data i l’horari previst per la Facultat de 
Filologia, Traducció i Comunicació. 

Presentació (defensa pública del projecte): 10%

Total: 70 + 30 = 100%

Per a superar el mòdul, l’estudiant haurà d’aprovar les dues parts, el projecte i l’examen amb notamínima 
de 5. En cas contrari, haurà de recuperar la part suspesa en la segona convocatòria, que també estarà 
establerta en el calendari corresponent.

Els problemes d'ortografia, sintaxi i/o expressió escrita puntuaran negativament, podent comportar el 
suspens de la prova.
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L'honestedat intel·lectual és vital en les comunitats acadèmiques, i per a la justa avaluació del treball de 
l'alumnat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No s'admetran treballs 
en els quals es faci ús de col·laboració fraudulenta o la composició amb ajuda d’intel·ligència artificial 
(ChatGPT o altres).

En el cas de comprovar-se plagi en un treball d’avaluació d’un estudiant, aquest es podrà puntuar amb la 
qualificació numèrica de zero, amb independència del procediment disciplinari que es puga incoar i, si 
escau, de la sanció que siga procedent d’acord amb la legislació vigent.
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