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RESUM

Aquest modul tracta de situar |’ estudiant dins del sistema radiofonic al nostre pais, tant des d’ un punt de
vista teoric com practic. Aquest objectiu s aconseguira mitjancant la realitzacié d’ un projecte complet de
programa o emissora de radio, convencional o podcast, del qual els estudiants realitzaran un programa
pilot.

D’ aquesta manera |’ estudiant participa directament de tot e procés d’ elaboracié d’ un programao
contingut radiofonic, des de laideainicia finsa pla de finangament i ubicacié en un sistema radiofonic,
tant public com privat.

Estractadel primer i Gnic modul practic de caracter obligatori sobre laradio que els estudiants podran
cursar en el Grau de Comunicacié Audiovisual, jaque laresta d’ assignatures sobre radio de caracter
obligatori estan més centrades en |’ apartat historic, estetic i teoric del mitja. L’ altre modul practic de radio
que hi haal Grau de Comunicacié Audiovisual és de caracter optatiu.
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Per eixe motiu, aguest modul ha de servir perqué el's estudiants adquirisquen un coneixement panoramic
de com esfaradio anivell professional en I’ actualitat, on siguen capacos d’ identificar i elaborar els
elements que els faran falta per dur endavant qualsevol tipus de projecte radiofonic, amb especial
insistencia en Internet i les noves tecnologies, € que per suposat sera de molta utilitat al’ hora

d incorporar-se @ mon professional una vegada acaben els seus estudis universitaris.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Es recomanable que els estudiants tinguen alguns fonaments teorics del discurs radiofonic, perd no és
imprescincible. Aquesta circumstancia esta assegurada en el Grau en Comunicacié Audiovisual de la
Universitat de Valéncia, perqué els estudiants cursen en el mateix curs lassignatura de Teoria de la
Radio i la Televisid. Per als estudiants que vinguen de fora, Erasmus o Sicue, és convenient que ja
hagen cursat assignatures teoriques en aquesta linia, perd no és un requisit previ en cap cas i per a
molts aquesta assignatura pot entendres com el primer contacte practica amb la creacié radiofénica.

COMPETENCIES

1333 - Grau en Comunicacié Audiovisual

- Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma
professional i posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de I'elaboraci6 i
defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seua area d'estudi.

- Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o etica.

- Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a 'obtencié de resultats.

- Que els estudiants tinguen la capacitat i la creativitat necessaries per a assumir riscos expressius i
tematics en el marc de les disponibilitats i terminis de la produccié comunicativa, aplicant solucions i
punts de vista fundats en el desenrotllament dels projectes.

- Que els estudiants tinguen capacitat d'adaptacio als canvis tecnologics i sociolaborals.

- Que els estudiants posseisquen habilitat per a l'organitzacié i temporalitzacié de les tasques,
realitzant-les de manera ordenada adoptant amb logica les decisions prioritaries en els diferents
processos de l'activitat periodistica.
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- Capacitat i habilitat per a expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa en les llengles propies
de manera oral i escrita, aixi com en una tercera llengua (preferentment I'anglés) sabent aprofitar els
recursos linglistics i literaris que siguen més adequats als distints mitjans de comunicacié.

- Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

- Iniciativa, creativitat, credibilitat, honestedat, imatge, esperit de lideratge i responsabilitat tant de
manera individual com corporatiu.

- Conéixer els aspectes socials, historics, econdmics i culturals dels contextos propis i aliens
rellevants.

- Capacitat per a experimentar i innovar per mitja del coneixement i I'is de métodes i técniques
aplicats.

- Coneixement dels diversos llenguatges, codis i modes de representacio propis dels distints mitjans
tecnologics i audiovisuals: fotografia, cine, radio, televisid, video i imatge electronica, internet, etc. a
través de les seues propostes estétiques i industrials, a més de la seua rellevancia social i cultural i la
seua evolucié al llarg del temps, que haura de generar la capacitat per a analitzar relats i obres
audiovisuals, considerant els missatges iconics com a textos i productes de les condicions
sociopolitiques i culturals d'una época historica determinada.

- Coneixement i aplicacié de les técniques i processos de producci6 i difusié audiovisuals en les seues
diverses fases, des de la concepci6 d'un projecte fins a la seua comercialitzacié. El dit coneixement
donara lloc al desenrotllament de la capacitat i habilitat per a planificar i gestionar els recursos
humans, pressupostaris i mitjans tecnics, incloent tots els processos implicats en la direccio i gestié
d'empreses audiovisuals en els seus diferents ambits.

- Coneixement teoricopractic de les estructures organitzatives en el camp de la comunicacié visual i
sonora, aixi com la seua evolucié i gestié al llarg del temps, incloent la tributacié audiovisual. També
comprén el coneixement i la investigacio de la naturalesa i interrelacions entre els subjectes de la
comunicacio audiovisual: autors, institucions, empreses, mitjans, suports i receptors.

- Coneixement i aplicacié dels diferents mecanismes i elements de la construccié del guié atenent a
diferents formats, tecnologies i suports de produccié. També s'inclou el coneixement teoric i practic
de les analisis, sistematitzacio i codificacié de continguts iconics i la informacié audiovisuals en
diferents suports i tecnologies. Capacitat per a escriure amb fluidesa, textos, escaletas o guions en
els camps de la ficcié cinematografica, televisiva, videografica, radiofonica o multimédia.

- Coneixement i capacitat per a aplicar recursos, elements, metodes i procediments dels processos de
construcci6 i analisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent el disseny,
establiment i desenrotllament d'estratégies, aixi com les aplicacions de les politigues de comunicacio
persuasiva en els mercats audiovisuals.

- Coneixement teoricopractic de les tecnologies aplicades als mitjans de comunicacié audiovisuals
(fotografia, radio, so, televisié, video, cine, i suports multimedia) , incloent la capacitat per a utilitzar-
los en la construccié i manipulacié dels diversos productes que comprén I'ambit de la comunicacio
audiovisual.
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- Coneixement de la planificacié sonora i de les representacions acustiques de l'espai, aixi com els
elements constitutius de disseny i la decoracié sonora ("sound designer") . Estos coneixements
també comprendran la relacié entre els sons i les imatges des del punt de vista estétic i narratiu en
els diferents suports i tecnologies audiovisuals. També s'inclouen els models psicoldgics
especificament desenrotllats per a la comunicacié sonora i la persuasio a través del so.

- Capacitat per a dur a terme l'analisi de les estructures, continguts i estils de la programacio televisiva
i radiofonica aixi com les distintes variables influents en la seua configuracié i processos tant
comunicatius com espectaculars per ells generats.

- Creativitat: capacitat per a assumir riscos expressius i tematics en el marc de les disponibilitats i
terminis de la produccié audiovisual, aplicant solucions i punts de vista personals en el
desenrotllament dels projectes.

- Capacitat per a integrar-se i treballar en un equip, tant en funcions subordinades com assumint si és
el cas la coordinaci6é o direccié del mateix. Capacitat per a posar en practica tot el conjunt de
competéncies adquirides. Saber posar en valor les propies propostes i, d'altra banda, adaptar-se a
les exigéncies d'un grup o una empresa.

- Capacitat per a desenrotllar un treball personal, siga de creaci6 o d'investigacio, posant en practica
les competéncies adquirides. Saber plantejar i assumir la responsabilitat d'un projecte propi, encara
que davall I'orientacié del tutor.

- Capacitat per a aprofundir en els coneixements adquirits i per a aplicar i desenrotllar les
competéncies en els diversos camps a que s'estén la comunicacié audiovisual.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

En aquesta assignatura obligatoria es donen les pautes per al'elaboraci6 d'un projecte radiofonic, desde la
ideainicial alasevadifusio dinsde laindustria. Sespecifiquen les estratégies per ala presentacio de
projectes radiofonicsi audiovisuals. Es indaga en el mesurament de les audiéncies radiofoniquesi en el
Seu caracter quantitatiu i qualitatiu. S'expliquen quins tipus d'emissores ens trobem en |'actualitat atenent
€l seu caracter public o privat, o tenint en compte latecnologia: anal dgiques o digitals, fent especial
referéenciaaladifusio de radio alnternet o mitjancant podcasts.

Saprofundeix en e concepte de programaci6 radiofonica, i es distingeix entre les programacions
generalistes i especialitzades o tematiques. Es parlade la seva historia, les seves caracteristiquesi de les
estrategies al'hora de configurar les graelles radiofoniques, €l que determina en bona mesura el tipus de
continguts que cada emissora ofereix. Aixo serveix per conéixer millor I'oferta radiofonica valenciana,
espanyolai mundial. Es dedicara una especial atenci6 alaradio digital i ael futur en formade radio
digital terrestre, DAB (Digital Audio Broadcasting).

Saprén aescriure un guiod radiofonic i una escal eta, com a document de treball utilitzat a organitzar els
continguts de qualsevol programa. Es defineixen en qué consisteixen I'estil radiofonic i quins elements
contribueixen a dotar d'estil un programa. També saprofundeix en el concepte de ritme, i com modular-.
Sinsisteix en la necessitat d'elaborar un pressupost per ala posada en marxa de qualsevol projecte
audiovisual, també radiofonic. Es parla dingressos (formules de financament) i de despeses (quines
partides generen meés despesa), basicament centrats en els recursos humans (perfils professionals
necessaris per desenvolupar un programa de radio) i recursos tecnics (necessitats tecniques per poder
desenvolupar €l programatal com sha pensat). Saprofita per conéixer les férmules de financament,
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especialment la publicitat i 1a sevatipologia de géneres.

Per acabar, sofereix una panoramica sobre €l mercat radiofonic i com inserir el projecte dins dela
indastria. En aguest sentit, es donen pautes per poder presentar un projecte de formaoral i publica

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Primeres preguntes. La idea.

Tractarem de comencar el projecte fent-nos tota una série de preguntes que anirem resolent al llarg del
curs. També serem capacos delaborar una primera pagina del projecte que es concentra en la Idea,
formada per la sinopsi (un resum del projecte) i de Istoryline (unes quantes linies que han daconseguir
mantindre latenci6 del lector en el nostre projecte). Per aix0 hem dutilitzar estrategies retoriques per
presentar textos atractius que interessen els lectors. Els estudiants escriuran la idea del seu propi
projecte.

2. Laudiéencia. Public potencial i sistemes de medicio.

En aquesta unitat abordarem com senfronta la radio a les audiencies. Estudiarem els conceptes
daudiencia real i audiéncia potencial i coneixerem els métodes que hi ha per mesurar laudiéncia i que
sOn tan valorats per les grans centrals radiofoniques, ja que amb ells poden justificar les seues
programacions. Veurem les diferencies entre els métodes quantitatius de mesura i els qualitatius i
oferirem una proposta per a corregir algunes disfuncions del metode actual. Intentarem aplicar aguests
coneixements al nostre projecte tenint com a premissa que qualsevol projecte de radio ha de tenir una
audiéncia, per escassa que siga aguesta.

3. Tipus demissores. Difusio i titularitat.

Les emissores radiofoniques es poden dividir atenent a la seua difusid, que al seu temps depén de la
tecnologia i la cobertura de qué disposem (analogica o digital, AM o FM) i a la titularitat dels seus
propietaris: publica, privada o de finangament mixt. Els estudiants hauran de decidir per quin tipus
demissora aposten per al seu projecte, si és que aposten per la radio convencional.

4. La programaci6 radiofonica. Generalista o especialitzada.

Explicarem els diferents tipus de programacions radiofoniques que podem trobar dins de la industria
radiofonica actual i que es poden dividir en dos: generalistes 0 especialitzades. Les generalistes sén
aquelles que sadrecen a un nombre elevat doients i per tant la seua oferta programatica ha de ser
diversa. Les especialitzades busquen audiéncies més fragmentades i els seus continguts també sén
més especifics, estan més segmentats. Aplicarem aquests coneixements al projecte.
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5. Laradio digital. Noves programacions, nous programes, noves audiéncies. El podcasting.

En aquesta unitat abordarem com afecta la radio digital, terrestre i per Internet, a les programacions
radiofoniques, als continguts i a la manera en qué la incorporacié de la tecnologia digital, especialment
del fenomen del podcasting, esta transformant la manera en qué es produeix i consumeix la radio. Els
projectes elaborats pels estudiants no podran defugir la importancia de la tecnologia digital.

6. El guié radiofonic. Lescaleta genérica i lescaleta pilot.

Qualsevol programa de radio necessita un guié o, com a minim, una escaleta, per a poder-se realitzar.
Evitarem al maxim la radio dimprovisacio, sobretot perqué estem comencant el procés de fer radio.
Elaborarem un guié del nostre programa pilot i una escaleta genérica que aplicarem a tota la temporada.
Explicarem el concepte descaleta i la seua utilitat, aixi com les particularitats del gui6 radiofonic. En el
cas dels grups que aposten per una emissora hauran de dissenyar la graella de programacié setmanal.

7. Ritme i estil. La personalitat sonora.

Qualsevol programa o0 emissora té un ritme i un estil determinats. Res és casual i sol estar determinat
previament. Els grups hauran de dissenyar un ritme per al seu programa o la seua emissora i un estil,
gue pot variar depenent del tipus de programa o lemissora en qué ens trobem. En el cas que opten per
fer com a projecte la programacio duna emissora de radio també hauran de treballar la imatge
corporativa, sobretot si estem parlant de radio per Internet, que tindra un web.

8. Escriure i locutar per a la radio.

En aquesta unitat explicar quines especificitats i quins codis hi ha a |hora descriure per a la radio, un
mitja tan efimer, especialment la radio tradicional. Tampoc sescriu igual a la radio depenent del génere
en el quals ens trobem. Per la seua part, saportaran diferents claus per a tractar de fer la millor locucio
possible, tenint en consideracié que es tracta duna practica comunicativa que requereix dun cert temps
per a arribar a poder-la controlar.

9. El pressupost: ingressos i despeses.

Tractarem delaborar un pressupost del nostre projecte. En primer lloc, mirarem dalcar el finangcament,
gue dependra de si es tracta duna iniciativa publica, privada i quin tipus de projecte és, si es tracta dun
programa immers en una emissora en funcionament o és, per contra, una radio en Internet o un
podcast, que ens obligara a constituir-nos com a empresa o0 cooperativa i demanar les ajudes
pertinents. Si necessitarem la publicitat per a financar el projecte haurem de fer un llistat de possibles
margues 0 anunciats interessats en posar-hi publicitat en el nostre espai. Després haurem dabordar les
despeses daquest pressupost, centrant-nos en tots els elements técnics i recursos humans necessaris
per dur endavant el nostre projecte.
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10. El mercat. La venda. El pitching.

En aquesta unitat tractarem daprofundir en els elements que sutilitzaran per a promocionar un projecte
radiofonic i com presentar-lo a productores, directors demissores o anunciants. Sabrem com fer
aquestes presentacions i quée explicar del projecte per a poder atreure latencié dels possibles
interessats. També coneixerem quins sén els canals per a que un projecte radiofonic es puga
materialitzar.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Practiques en aula informatica 45,00 100

Classes de teoria 15,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 30,00 0

Estudi i treball autonom 15,00 0

Lectures de material complementari 20,00 0
TOTAL 125,00

METODOLOGIA DOCENT

Ladinamica de les classes sera eminentment practica, tot i que hi hauraunes 3 0 4 sessionsal’inici del
modul en les quals s'introduiran els conceptes tedrics necessaris per aque I’ estudiantat puga redlitzar el
projecte de radio.

Una vegada acabades aguestes sessions, els estudiants es distribuiran en grups de 3 0 4 personesi
comencaran a abordar lamemoria del projecte de radio i € guid que hauran d’ editar i locutar com a
programa pilot. Durant aquestes sessions practiques de taller, €l professor organitzara les diferents
activitats arealitzar (proves de locuci6, explicacio del programari que S utilitzara) i també actuara com
una especie de tutor, que anira plantejant problemes i resolent dubtes als estudiants. El professor dedicara
acada grup el temps suficient per aplantgjar preguntesi dubtes sobre larealitzacié del projecte.

L es classes teoriques del comencament s acompanyaran amb una presentacié en power point, que es
penjara posteriorment al’ Aula Virtual, on també s'inclouran diversos materials, com ara articles, noticies
o atres documents de treball, que els estudiants hauran de llegir i conéixer i que els gjudaran a elaborar €l
projecte.

Per areditzar lamemoriadel projectei I’edicio i locucio del programa pilot s utilitzaran les instal lacions
del Taller d' Audiovisuals de laUniversitat de VValencia, en concret I’ Estudi 1 de radio, on hi hatot €l
material necessari per dur aterme |’ assignatura amb totes les garanties.

L’ dltim dia de classe, els grups hauran de defensar € seu projecte davant de tota la classe amb una
presentaci6 de 10 minuts, on s admetran preguntes o dubtes per part dels assistents, que hauran de
resoldre.
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Durant tot €l curs, e professor podra convidar els estudiants a mantenir tutories amb cadascun dels grups
foradel horari de classe per atancar els diversos apartats del projecte o resoldre qualsevol dubte que es
puga plantejar. Aquestes tutories estaran obertesi disponibles per atotesi tots els estudiants en els diesi
les hores establ ertes previament.

AVALUACIO

Lanota principal del modul s obtindra gracies a projecte de programa o emissora de radio que
desenvoluparan el's estudiants en equips de treball. Aquest tindra un valor de 8 punts sobre 10. Aquesta
nota sera la distribucié percentual d aquests apartats:

- Solidesa (contingutsi justificacio del projecte): 20%

- Viabilitat (estudi de mercat i pressupost): 20%

- Gui6: 20%

- Programapilot (edicié i locucio): 20%

- Presentaci6 (defensa publicadel projecte): 10%

- Interég/actitud de |’ estudiant a classe (implicacio en € projectei participacio): 10%

Els estudiants també hauran de fer un examen sobre els continguts teorics desenvolupats en el modul que
valdra 2 punts sobre 10. Aquest examen esrealitzaraen ladatai |’ horari previst per la Facultat de
Filologia, Traduccio i Comunicacio.

Per a superar e modul, I’ estudiant haura d’ aprovar les dues parts, €l projectei I’examen. En cas contrari,
haura de recuperar la part suspesa en la segona convocatoria, que també estara establerta en €l calendari
corresponent.

REFERENCIES

Basiques

- BONET, M. (coord.) (2016). El imperio del aire. Espectro radioeléctrico y radiodifusion. UOV:
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GARCIA-MARIN, D. (2019). "La radio en pijama. Origen, evolucién y ecosistema del podcasting
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GUARINOS, V. (2009). Manual de narrativa radiofénica. Editorial Sintesis: Madrid.
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MARTI, J. M. (2016). 51 ideas para hacer buena radio. UOC: Barcelona.
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pluralismo, en BUSTAMANTE, E. et al. (coord.). Alternativas en los medios de comunicacion digitales.
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audiences. University of Wales Press: Cardiff.
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generaciones de jovenes espafioles: hacia un consumo online de musica y entretenimiento, ZER,
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- MARTI, J. M. et al. (2015). La radio, model de negoci en transicio: estratégies doferta i
comercialitzacio en el context digital, Quaderns del CAC, 41(18), 13-22.

- MERAYO, A. (2003). Para entender la radio. Universidad Pontificia de Salamanca: Salamanca.
- NORBERG, E. G. (2016). Radio Programming: tactics and strategy. Routledge: Abindgon/New York.
- RODERO ANTON, E. (2005). Produccion radiofénica. Catedra: Madrid.

- TIRADO RUIZ, J.A. et al. (2003). Técnicas para leer y escribir en radio y television. Bosch: Barcelona.

ADDENDA COVID-19

Aquesta addenda nomeés s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern

MODALITAT DE DOCENCIA HiBRIDA

1. Continguts
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Es mantenen els continguts inicialment recollits ala Guia Docent.

2. Volum detreball i planificacié temporal dela docencia

Manteniment del pes de les diferents activitats que sumen les hores de dedicacio en credits ECTS
marcades en la Guia Docent original.

3. Metodologia docent

L es classes tedriques (3 primeres sessions) seran en modalitat online mitjancant la plataforma
Blackboard. Les presentacions i altres materials utilitzats en les classes teoriques es pujaran al’ Aula
Virtual. Laresta de sessions practiques seran presencials al 100%, amb unareduccié de I’ aforament del
50%. Cada grup es dividira en dos subgrups que assistiran de forma alternafinsafinal de curs. La
presentacio dels projectes davant de la classe s eliminara.

4. Avaluacio

Es manté |’ avaluaci6 (projecte de radio i examen) tal com consta en la Guia Docent. Si I’ examen no es
poguerafer presencial, esredlitzaria de formavirtual.

5. Bibliografia

La bibliografia recomanada es manté pergqué és accessible.
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