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RESUM

“Comunicacié musical” introdueix I'alumnat en les cultures musicals més importants de |'era
contemporania, prestant especial interes a aquelles manifestacions musicals que han tingut més
repercussio en €l sistema audiovisual. El nucli de lamatéria el constitueixen els estils musicals
gue han obert un espai més fecund d'exploracié com a pacte 0 negociacio entre interessos
industrials i necessitats culturals o artistiques. Aixi, doncs, €l temari deixa de banda formes
musi cals bol cades en la seva dimensié més purament comercial, tant com les més orientades a
I'exploracié creativa. Entre tots dos pols es delimita un ampli i complex mapa d'interrelacions
entre estils i practiques musicals de signe diferent que formen un corrent central en la cultura
popular contemporania. Com amarc per a aquest treball de reconeixement i estudi, a nivell
fonamental, |'assignatura se centra en questions basiques relatives alarelacio entre misicai
mitjans de comunicacio aixi com alaconcepcid antropologicai criticade lamusicacom a
practica social. Lamusica sestudia aqui no tant en termes estrictament musicol0gics Sind
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audiovisuals, culturalsi comunicatius.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Sense requisits. Es recomana a l'estudiant que desenvolupi els seus interessos al camp no merament
mercadotécnic, o comercial, siné sobretot en les relacions entre aquesta dinamica socioeconomica i els
canvis culturals que donen lloc a les diverses musiques populars contemporanies enteses com a
manifestacions comunicatives en sentit ampli.

COMPETENCIES

1333 - Grau en Comunicacié Audiovisual

- Que els estudiants hagen demostrat posseir i comprendre coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educaci6 secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé descansa en
llibres de text avancats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda del seu camp d'estudi.

- Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o ética.

- Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintetica i critica) .

- Iniciativa, creativitat, credibilitat, honestedat, imatge, esperit de lideratge i responsabilitat tant de
manera individual com corporatiu.

- Conéixer els aspectes socials, historics, economics i culturals dels contextos propis i aliens
rellevants.

- Coneixement dels diversos llenguatges, codis i modes de representacid propis dels distints mitjans
tecnologics i audiovisuals: fotografia, cine, radio, televisio, video i imatge electronica, internet, etc. a
través de les seues propostes estétiques i industrials, a més de la seua rellevancia social i cultural i la
seua evolucio6 al llarg del temps, que haura de generar la capacitat per a analitzar relats i obres
audiovisuals, considerant els missatges iconics com a textos i productes de les condicions
sociopolitiques i culturals d'una epoca historica determinada.
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RESULTATS DE L'APRENENTATGE

- Conéixer elscodisi els modes de representacio propis de la comunicaci6 audiovisual.

— Identificar larellevancia socia cultura i historica de les propostes estetiques de les industries
audiovisuals.

- Dur aterme analisisderelatsi obres audiovisuals.
- Identificar les estructures organitzatives al camp de la comunicacio visual i sonora.

- Conéixer lainterrelacio entre els subjectes de la comunicacio audiovisual: autors, institucions, empreses,
mitjans, suportsi receptors.

- Definir temes de recerca o de creaci6 persona innovadora.

- Desenvolupar un treball creatiu o de recerca.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Cultura, musica, industria

1. Cultura, musica, industria

1.1. Mdsica i societat

1.2. Introducci6 a la indUstria musical

1.3. Cultures de produccio

1.4. Comunicaci6 i musica popular contemporania

2. Historia del pop-rock

2. Historia del pop-rock

2.1. L'Edat d'Or del rock and roll

2.2. El pop-rock com a fenomen comunicatiu

2.3. Negociacions entre muasica popular i masica massiva
2.4. Rock i poder

3. La comunicacié musical a I’era global

3.1. El video musical i I' hegemonia pop

3.2. Del rock mestis a les musiques del mén

3.3. Digitalitzacié tecnologica i musica electronica
3.4. Hip-Hop com a estil global
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 45,00 100

Estudi i treball autonom 30,00 0

Lectures de material complementari 10,00 0

Preparacio d'activitats d'avaluacié 15,00 0

Preparacio de classes de teoria 12,00 0
TOTAL 112,00

METODOLOGIA DOCENT

1. Classe magistral: centrada fonamentalment en laintroduccio general de lamateriai les necessaries
acotacions metodol 0gi ques.

2. Tutoriaindividual i en grup amb lafinalitat de fer consultes.
3. Estudi dels textos complementarisi de la bibliografia per part de|”alumnat.

4. Desenvolupament de les diferents fases del treball final.

AVALUACIO

Planificaci6, desenvolupament i defensa del treball final: 60%
Presentaci6 d'esquemes, resumsi texts proposats. 30%
Valoracio d'actitud i participacio aladinamicade laclasse: 10%

En el cas de comprovar-se plagi en un treball d’ avaluacié d un estudiant, aquest es podra puntuar amb la
qualificacié numerica de zero, amb independencia del procediment disciplinari que es pugaincoar i, si
escau, de la sanci6 que siga procedent d’ acord amb lalegislacio vigent.

Els problemes d’ ortografia, sintaxi i/o expresié escrita puntuaran negativament, podent comportar el
suspens de la prova.

L'honestedat intel -lectual ésvital en les comunitats academiques, i per alajusta avaluacio del treball de
['alumnat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No sadmetran treballs
en els quals esfaci Us de col 1aboraci6 fraudulenta o la compisicié amb guda d’intel -ligéncia artificial
(ChatGPT o altres).

El sistema general de qualificacions seguiralanormativa de la Universitat de Vaencia aprovada pel
Consell de Govern del dia30 demaig de 2017. ACGUV 108/2017.
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