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RESUMEN

Comunicacion I nteractiva ofrece una introduccion general alas particularidades de la comunicacion
mediada por ordenador. En esta asignatura se estudian los rasgos, el funcionamiento, las posibilidades
expresivas y las repercusiones socia es méas rel evantes de una forma de comunicacion que tiene como
principal rasgo caracteristico la organizacién de lainformacion através de hiperenlaces. El estudio se
realiza tanto desde una aproximacién tedrica como practica, de manera que la descripcidn de conceptos se
complementa con €l andlisis critico y la experiencia préctica de creacion de contenidos interactivos.
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CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Sin requisitos previos.

COMPETENCIAS

1333 - Grado en Comunicacion Audiovisual

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes sean capaces de trabajar en equipo, de comunicar las propias ideas y de
integrarse en proyectos comunes destinados a la obtencién de resultados.

Que los estudiantes tengan la capacidad y la creatividad necesarias para asumir riesgos expresivos y
tematicos en el marco de las disponibilidades y plazos de la produccion comunicativa, aplicando
soluciones y puntos de vista fundados en el desarrollo de los

proyectos.

Que los estudiantes tengan capacidad de adaptacion a los cambios tecnoldgicos y sociolaborales.

Que los estudiantes sean capaces de obtener y seleccionar la informacion y las fuentes relevantes
para la solucion de problemas y la elaboracion de estrategias.

Que los estudiantes posean habilidad para la organizacion y temporalizacién de las tareas,
realizandolas de manera ordenada adoptando con logica las decisiones prioritarias en los diferentes
procesos de la actividad periodistica.

Que los estudiantes manifiesten respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta,
asi como conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacién con los valores individuales y
colectivos y respecto por los derechos humanos.

Capacidad y habilidad para expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las lenguas propias de
manera oral y escrita, asi como en una tercera lengua (preferentemente el inglés) sabiendo
aprovechar los recursos linglisticos y literarios que sean mas adecuados a los distintos medios de
comunicacion.

Capacidad para buscar, seleccionar, leer, interpretar y analizar textos y documentos tanto escritos
como audiovisuales (capacidad analitica, sintética y critica).
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- Iniciativa, creatividad, credibilidad, honestidad, imagen, espiritu de liderazgo y responsabilidad tanto
de modo individual como corporativo.

- Conocer los aspectos sociales, histéricos, econdmicos y culturales de los contextos propios y ajenos
relevantes.

- Capacidad para experimentar e innovar mediante el conocimiento y el uso de métodos y técnicas
aplicados.

- Capacidad para actuar defendiendo una cultura de la paz y respetando los derechos fundamentales
en los procesos de la comunicacién, en concreto la igualdad entre mujeres y hombres en todos los
tratamientos informativos, interpretativos, signicos, dialdgicos y opinativos de la comunicacion.

- Conocimiento de los diversos lenguajes, cédigos y modos de representacion propios de los distintos
medios tecnoldgicos y audiovisuales: fotografia, cine, radio, televisién, video e imagen electrénica,
internet, etc. a través de sus propuestas estéticas e industriales, ademas de su relevancia social y
cultural y su evolucién a lo largo del tiempo, que debera generar la capacidad para analizar relatos y
obras audiovisuales, considerando los mensajes iconicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los codigos y modos de representaci on propios de la comunicacion audiovisual .

- Llevar acabo andlisis de relatos y obras audiovisuales.

- Aplicar lastécnicasy procesos de produccion y difusién audiovisuales en sus diversas fases.
- Construir técnicamente relatos audiovisuales lineales y no lineales.

- Disefiar estrategias visual es persuasivas.

- Aplicar recursosy procedimientos de ideacion gréfica.

- Definir temas de investigacion o creacion personal innovadora.

- Exponer de forma adecuada | os resultados de |a investigacion de manera oral o por medios
audiovisuales o informaticos.

- Trabgjar en equipo.

- Coordinar equipos de trabajo.

- Poner en valor las propias propuestas.

- Asumir laresponsabilidad de un proyecto propio.

- Desarrollar un trabajo creativo o de investigacion.
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igacion.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Introduccioén

1.
Introduccié als conceptes basics de la comunicacio digital interactiva (hipertext, interactivitat, world wide
web, internet, etc.). Precedents conceptuals de lexpressio no lineal. Estudi de casos.

2. Web social

Introduccién a las peculiaridades de la cultura colaborativa, participativa y de comparticion favorecida
por la extension en el uso del software social a través de la world wide web. Identificacién de las
principales caracteristicas del social media. Tendencias en la web: web semantica, geolocalizacion, big
data Estudio de casos y creacién de contenidos.

3 semanas.

3. Narracioén interactiva

Introduccion a distintas formas de narracion interactiva no lineal, a los contenidos transmedia y a las
transformaciones mas relevantes de la industria audiovisual en la red. Estudio de casos y creacion de
contenidos.

Distribuci6 temporal: 4 semanas

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoria 30,00 100

Practicas en aula informatica 30,00 100

Estudio y trabajo autbnomo 30,00 0

Preparacion de actividades de evaluacién 30,00 0

Preparacion de clases préacticas y de problemas 30,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

L eccién magistral, resolucion de problemas tedrico-précticos, y estudio y andlisis de casos.
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EVALUACION

Prueba escritafinal: 50%
Valoracion del aprendizaje técnico: 45%
Valoracion de actitud y participacion en la dinamicade la clase: 5%

Es imprescindible aprobar con 5 (sobre 10) tanto la parte tedrica como la préctica para calcular la nota
mediafinal.
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