Guia Docent

36562 Comunicacio interactiva

FITXA IDENTIFICATIVA

Dades de I'Assignatura

Codi 36562

Nom Comunicacio interactiva
Cicle Grau

Crédits ECTS 6.0

Curs academic 2021 - 2022

Titulacio/titulacions

Titulaci6

1333 - Grau en Comunicacié Audiovisual

Mateéries

Titulacié

1333 - Grau en Comunicacié Audiovisual

Coordinacio

Nom

MESTRE PEREZ, ROSANNA

Centre

Facultat de Filologia, Traducci6 i
Comunicacio

Matéria

4 - Teoria i historia dels mitjans
audiovisuals i nous suports
multimedia

Departament

Comunicacio

Curs Periode

2 Primer
guadrimestre

Caracter

Obligatoria

340 - Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la

RESUM

Comunicacio Interactiva oferix unaintroducci6 general ales particularitats de la comunicacié mediada
per ordinador. En aguesta assignatura s’ estudien els trets, el funcionament, les possibilitats expressivesi
les repercussions socials més rellevants d’ una forma de comunicacié que té com aprincipal tret
caracteristic I’ organitzacié de lainformacio a través d’ hiperenllacos. L’ estudi esrealitzatant des d’ una
aproximacio teorica com practica, de manera que la descripcié de conceptes es complementa amb
I’andlisi criticai |’ experiencia practica de creaci6 de continguts interactius.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Sense requisits previs.

COMPETENCIES

1333 - Grau en Comunicacié Audiovisual

Que els estudiants puguen transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants hagen desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per a
emprendre estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a I'obtencié de resultats.

Que els estudiants tinguen la capacitat i la creativitat necessaries per a assumir riscos expressius i
tematics en el marc de les disponibilitats i terminis de la produccié comunicativa, aplicant solucions i
punts de vista fundats en el desenrotllament dels projectes.

Que els estudiants tinguen capacitat d'adaptacio als canvis tecnologics i sociolaborals.

Que els estudiants siguen capacos d'obtindre i seleccionar la informacio i les fonts rellevants per a la
solucié de problemes i I'elaboracié d'estratégies.

Que els estudiants posseisquen habilitat per a I'organitzacio i temporalitzacié de les tasques,
realitzant-les de manera ordenada adoptant amb logica les decisions prioritaries en els diferents
processos de l'activitat periodistica.

Que els estudiants manifesten respecte solidari per les diferents persones i pobles del planeta, aixi
com coneixement dels grans corrents culturals en relacié amb els valors individuals i col-lectius i
respecte pels drets humans.

Capacitat i habilitat per a expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa en les llengles propies
de manera oral i escrita, aixi com en una tercera llengua (preferentment I'anglés) sabent aprofitar els
recursos linglistics i literaris que siguen més adequats als distints mitjans de comunicacio.

Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

Iniciativa, creativitat, credibilitat, honestedat, imatge, esperit de lideratge i responsabilitat tant de
manera individual com corporatiu.

36562 Comunicacio interactiva 2



~ Guia Docent
36562 Comunicacio interactiva

- Conéixer els aspectes socials, historics, economics i culturals dels contextos propis i aliens
rellevants.

- Capacitat per a experimentar i innovar per mitja del coneixement i I''s de métodes i técniques
aplicats.

- Capacitat per a actuar defenent una cultura de la pau i respectant els drets fonamentals en els
processos de la comunicacio, en concret la igualtat entre dones i hdmens en tots els tractaments
informatius, interpretatius, signicos, dialogics i opinativos de la comunicacio.

- Coneixement dels diversos llenguatges, codis i modes de representacid propis dels distints mitjans
tecnologics i audiovisuals: fotografia, cine, radio, televisio, video i imatge electronica, internet, etc. a
través de les seues propostes estétiques i industrials, a més de la seua rellevancia social i cultural i la
seua evolucio al llarg del temps, que haura de generar la capacitat per a analitzar relats i obres
audiovisuals, considerant els missatges iconics com a textos i productes de les condicions
sociopolitiques i culturals d'una época historica determinada.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

-Capacitat per aanalitzar de formacriticai raonada lainformacio, per a estructurar i integrar
adequadament lesideesi coneixements provinents de diferents ambits.

-Comunicar de forma efectiva, tant per escrit com oralment, coneixements, procediments, resultats i idees
relacionades amb els sistemes i productes multimeédia.

-Considerar el context economic i socia en les solucions d’ enginyeria, sent conscient de ladiversitat i la
multiculturalitat, i garantint les sostenibilitat i €l respecte als drets humansi alaigualtat home-dona.

-Capacitat d'integrar-se dins de grups de treball i col -laborar en entorns multidisciplinaris, sent capag de
comunicar-se adequadament amb professional s de tots els ambits.

- Capacitat per aliderar adequadament grups de treball.
- Capacitat d’ organitzacié i planificacio.
- Capacitat d’ adaptaci6 als canvis organitzatius i tecnologics.

-Posseir coneixement i capacitat de comprensio de fets essencials, conceptes, principisi teories relatives
als sistemes multimédiaincloent totes les disciplines que estos sistemes comprenen.

-Versdtilitat per a adaptar-se alarapidesa de canvi de les tecnologies en el camp de la multimedia sent
capac d’ ubicar-les en el cos teoric adequat.

- Coneixement i capacitat per a aplicar recursos, e ements, métodes i procediments dels processos de
construccio i analisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent € disseny, establiment i
desenrotllament d’ estrategies.
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DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Introduccio6

1.1. Conceptes basics
1.2. Precedents conceptuals

Introduccié als conceptes basics de la comunicacio digital interactiva (hipertext, interactivitat, world wide
web, internet, etc.). Precedents conceptuals de lexpressio no lineal. Estudi de casos.

Distribuci6 temporal: 2 setmanes

2. Web social

2.1. Web2.0,3.0
2.2. Social media
2.3. Tendencies en la www

Introducci6 a les peculiaritats de la cultura col-laborativa, participativa i de comparticié afavorida per
lextensio en las del software social a través de la world wide web. Identificacié de les principals
caracteristiques del social media. Tendencies en la web: web semantica, geolocalitzacié, big data Estudi
de casos i creacio de continguts.

Distribucio temporal: 3 setmanes

3. Publicitat interactiva i marqueting digital

3.1. Posicionament web

3.2. Publicitat interactiva

3.3. Marketing digital

Introduccié a alguns conceptes basics de la publicitat en la www: el posicionament web (SEO, SEM,
longtail), la publicitat interactiva i el marketing digital (filtre bombolla, remarketing, economia de latencid,
advergaming, marketing viral). Estudi de casos.

Distribuci6 temporal: 4 setmanes

4. Audiovisual en la xarxa

4.1. Narrativa interactiva
4.2. Contingut transmedia
4.3. Convergéncia mediatica

Introduccié a distintes formes de narracio interactiva no lineal, als continguts transmedia i a les
transformacions més rellevants de la industria audiovisual en la xarxa. Estudi de casos i creaci6 de
continguts.
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Distribuci6 temporal: 4 setmanes

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 30,00 100

Practiques en aula informatica 30,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 15,00 0

Estudi i treball autonom 10,00 0

Lectures de material complementari 5,00 0
TOTAL 90,00

METODOLOGIA DOCENT

L’ assignatura Comunicacio interactiva inclou les seglients activitats formatives i la seua distribucié
S atén al's percentatges que es detallen tot seguit:

1. Activitats de caracter presencial (70 % del temps):

1.1. Classe magistral: centrada en laintroducci6 general de lamateriai les necessaries acotacions
metodol 0giques.

1.2. Treball practic, individual o en grup, desenvolupant en I’ aula.

1.3. Tutoriaindividual i en grup amb lafinalitat de realitzar les consultes, oferir indicacionsi resoldre
dubtes de caracter teoric, practic i metodol ogic respecte ala materia.

1.4. Presentaci6 oral per part dels grups de treball dels resultats elaborats col -l ectivament.

2. Treball autonomde |’ estudiant i treball tutoritzat (30% del temps):

2.1. Recerca, consultai estudi de la bibliografia necessaria.

2.2. Desenrotllament de les fases del treball en grup seguint les pautesi perioditzaci6 establertes.
2.3. Preparacio de I’ exposicio del treball en grup en I’ aula.

2.4. Preparacio de les proves parcials (en 1a convocatoria) o de la provafinal (en 2a convocatoria).

L’ Usdelaplataformadigital Aula Virtual complementarala comunicacio presencial. A travésde la
plataforma la professora distribuira alguns materials de suport, els descriptorsi terminis de les practiques,
etc. Els estudiants també usaran la plataforma per a entregar les practiques realitzades en el format i
terminis determinats.
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Es responsabilitat de cada estudiant estar a diadel treball presencial en I’ aulai de lainformacio que
S aporta o requereix através d’ AulaVirtual o pel correu electronic de la Universitat de Vaencia. Aquest
altim és I’ tnic que es considera valid per ala comunicacié academica estudiant-professora.

AVALUACIO

L’ avaluacié de Comunicacio interactiva respon a's seglents apartats:
1. Treball teoric: 50%
2. Treball practic: 50%

Per aaprovar |’ assignatura Comunicacio | nteractiva és imprescindible aprobar tant €l treball tedric com
el practic amenys amb 5 (sobre 10).

REFERENCIES

Basiques
- ALVAREZ MONZONCILLO, J. M. (2011): La televisién etiquetada: nuevas audiencias, nuevos
negocios. Madrid: Ariel.

- CARLON, M. y SCOLARI, C. (eds.) (2009): El fin de los medios masivos. El comienzo de un debate.
Buenos Aires: La Crujia.

- CASACUBERTA, D. (2003): Creacion colectiva. Barcelona: Gedisa.

- CEREZO, P. (2006): Los medios liquidos. La transformacion de los modelos de negocio. Barcelona:
uocC.

- COBO ROMANI, C. y PARDO KUKLINSKI, Hugo (2007): Planeta Web 2.0. Inteligencia colectiva o
medios fast food. Barcelona / México DF: Universitat de Vic-Falcso. http://www.planetaweb2.net/

- FERNANDEZ DURAN, R. (2006): Ciberactivismo. Sobre usos politicos y sociales de la red.
Barcelona: Virus.

- GIFREU, A. (2011): El documental interactivo. Evolucién, caracterizacién y perspectivas de
Desarrollo. Barcelona: UOC.

- HEREDIA ruiz, v. (2017): Revolucién Netflix: desafios para la industria audiovisual. Chasqui 135: 275-
295. En linia.

- JENKINS, H., FORD, S. y GREEN, J. (2013): Cultura transmedia. La creacién de contenido y valor en
una cultura en red. Barcelona: Gedisa.

KAWASAKI, G. (2011): El arte de cautivar. Barcelona: Planeta.
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- LESSIG, L. (2008): Remix. Making Art and Commerce Thrive in the Hybrid Economy. New York: The
Penguin Press.

- LIBEROS, E. et al. (2013): El libro del Marketing Interactivo y la Publicidad Digital. Madrid: ESIC.
- MOUNIER, P. (2002): Los duefios de la Red. Madrid: Popular.

- PARISER, E. (2017): El filtro burbuja. Cémo la red decide lo que leemos y lo que pensamos. Madrid:
Taurus.

- PEIRANO, M. (2019): El enemigo conoce el Sistema. Barcelona: Debate.
- RAMOS, J.J. (2019): Marketing de influencers. Ebook.

- RYAN, M. (2004): La narracion como realidad virtual: la inmersion y la interactividad la literatura y en
los medios electronicos. Barcelona: Paidos.

- SCOLARI, C. (2013): Narrativas transmedia. Cuando todos los medios cuentan. Barcelona: Planeta.

- SIVERA BELLO, S. (2014): Marketing viral: claves creativas de la viralidad publicitaria. Tesi doctoral
en linia.

UGARTE, D. (2007): El poder de las redes. En linia.
VAN DIJCK, J. (2013): La cultura de la conectividad. Madrid: Siglo XXI.

ADDENDA COVID-19

Aquesta addenda només s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern

MODALITAT DE DOCENCIA HiBRIDA

1. Continguts

Sense canvis

2. Volum detreball i planificacié temporal dela docéncia

Sense canvis
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3. Metodologia docent

Sense canvis

4. Avaluacio

Sense canvis

5. Bibliografia

Sense canvis
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