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Titulacion Materia Caracter
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MESTRE PEREZ, ROSANNA 340 - Teoria de los Lenguajes y Ciencias de la
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RESUMEN

Comunicacion I nteractiva ofrece una introduccion general alas particularidades de la comunicacion
mediada por ordenador. En esta asignatura se estudian los rasgos, el funcionamiento, las posibilidades
expresivas y las repercusiones socia es méas rel evantes de una forma de comunicacion que tiene como
principal rasgo caracteristico la organizacién de lainformacion através de hiperenlaces. El estudio se
realiza tanto desde una aproximacién tedrica como practica, de manera que la descripcidn de conceptos se
complementa con €l andlisis critico y la experiencia préctica de creacion de contenidos interactivos.

36562 Comunicacion interactiva 1



VNIVERSITAT G D VALENCIA

~ Guia Docente
36562 Comunicacioén interactiva

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Sin requisitos previos.

COMPETENCIAS

1333 - Grado en Comunicacion Audiovisual

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes sean capaces de trabajar en equipo, de comunicar las propias ideas y de
integrarse en proyectos comunes destinados a la obtencién de resultados.

Que los estudiantes tengan la capacidad y la creatividad necesarias para asumir riesgos expresivos y
tematicos en el marco de las disponibilidades y plazos de la produccion comunicativa, aplicando
soluciones y puntos de vista fundados en el desarrollo de los

proyectos.

Que los estudiantes tengan capacidad de adaptacion a los cambios tecnoldgicos y sociolaborales.

Que los estudiantes sean capaces de obtener y seleccionar la informacion y las fuentes relevantes
para la solucion de problemas y la elaboracion de estrategias.

Que los estudiantes posean habilidad para la organizacion y temporalizacién de las tareas,
realizandolas de manera ordenada adoptando con logica las decisiones prioritarias en los diferentes
procesos de la actividad periodistica.

Que los estudiantes manifiesten respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta,
asi como conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacién con los valores individuales y
colectivos y respecto por los derechos humanos.

Capacidad y habilidad para expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las lenguas propias de
manera oral y escrita, asi como en una tercera lengua (preferentemente el inglés) sabiendo
aprovechar los recursos linglisticos y literarios que sean mas adecuados a los distintos medios de
comunicacion.

Capacidad para buscar, seleccionar, leer, interpretar y analizar textos y documentos tanto escritos
como audiovisuales (capacidad analitica, sintética y critica).
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- Iniciativa, creatividad, credibilidad, honestidad, imagen, espiritu de liderazgo y responsabilidad tanto
de modo individual como corporativo.

- Conocer los aspectos sociales, histéricos, econdmicos y culturales de los contextos propios y ajenos
relevantes.

- Capacidad para experimentar e innovar mediante el conocimiento y el uso de métodos y técnicas
aplicados.

- Capacidad para actuar defendiendo una cultura de la paz y respetando los derechos fundamentales
en los procesos de la comunicacién, en concreto la igualdad entre mujeres y hombres en todos los
tratamientos informativos, interpretativos, signicos, dialdgicos y opinativos de la comunicacion.

- Conocimiento de los diversos lenguajes, cédigos y modos de representacion propios de los distintos
medios tecnoldgicos y audiovisuales: fotografia, cine, radio, televisién, video e imagen electrénica,
internet, etc. a través de sus propuestas estéticas e industriales, ademas de su relevancia social y
cultural y su evolucién a lo largo del tiempo, que debera generar la capacidad para analizar relatos y
obras audiovisuales, considerando los mensajes iconicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

-Capacidad para andizar de forma criticay razonadalainformacion, para estructurar e integrar
adecuadamente las ideas y conocimientos provenientes de diferentes ambitos.

-Comunicar de forma efectiva, tanto por escrito como oralmente, conoci mientos, procedimientos,
resultados e ideas relacionadas con los sistemas y productos multimedia.

-Considerar el contexto econdmico y socia en las soluciones de ingenieria, siendo consciente de la
diversidad y la multiculturalidad, y garantizando la sostenibilidad y €l respeto alos derechos humanosy a
laigualdad hombre-muijer.

-Capacidad de integrarse dentro de grupos de trabajo y colaborar en entornos multidisciplinares, siendo
capaz de comunicarse con adecuadamente con profesionales de todos |os ambitos.

Capacidad paraliderar adecuadamente grupos de trabgjo.

Capacidad de organizacion y planificacion.

Capacidad de adaptacion alos cambios organizativos y tecnol 6gicos.

-Poseer conocimiento y capacidad de comprensién de hechos esenciales, conceptos, principiosy teorias
relativas alos sistemas multimedia incluyendo todas las disciplinas que estos sistemas abarcan.

-Versatilidad para adaptarse a la rapidez de cambio de |as tecnol ogias en el campo de la multimedia
siendo capaz de ubicarlas en €l cuerpo tedrico adecuado.
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- Conocimiento y capacidad para aplicar recursos, elementos, métodos y procedi mientos de |os procesos
de construccion y analisis de los relatos audiovisual es tanto lineales como no lineales, incluyendo €l
disefio, establecimiento y desarrollo de estrategias.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Introduccioén

1.1. Conceptos basicos
1.2. Precedentes conceptuales

Introduccién a los conceptos basicos de la comunicacion digital interactiva (hipertexto, interactividad,
world wide web, internet, etc.). Precedentes conceptuales de la expresién no lineal.

Distribucion temporal: 1 semana

2. Web social

2.1. Web2.0,3.0
2.2. Social media
2.3. Tendencias en la www

Introduccién a las peculiaridades de la cultura colaborativa, participativa y de comparticion favorecida
por la extension en el uso del software social a través de la world wide web. Identificacién de las
principales caracteristicas del social media. Tendencias en la web: web semantica, geolocalizacion, big
data Estudio de casos y creacién de contenidos.

Distribucion temporal: 3 semanas

3. Publicidad interactiva y marketing digital

3.1. Posicionamiento web
3.2. Publicidad interactiva
3.3. Marketing digital

Introduccién a algunos conceptos basicos de la publicidad en la www: el posicionamiento web (SEO,
SEM, longtail), la publicidad interactiva y el marketing digital (filtro burbuja, remarketing, economia de la

atencion, advergaming, marketing viral). Estudio de casos.

Distribucion temporal: 4 semanas
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4. Audiovisual en la red

4.1. Narrativa interactiva
4.2. Contenido transmedia
4.3. Convergencia mediatica

Introduccion a distintas formas de narracion interactiva no lineal, a los contenidos transmedia y a las
transformaciones mas relevantes de la industria audiovisual en la red. Estudio de casos y creacion de

continidos.

Distribucion temporal: 4 semanas

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoria 30,00 100

Précticas en aula informatica 30,00 100

Elaboracién de trabajos en grupo 15,00 0

Estudio y trabajo autbnomo 10,00 0

Lecturas de material complementario 5,00 0
TOTAL 90,00

METODOLOGIA DOCENTE

Laasignatura Comunicacion interactiva incluye las siguientes actividades formativas y su distribucion se
atiene alos porcentajes que es detallan a continuacion:

1. Actividades de caréacter presencial (70 % del tiempo):

1.1. Clase magistral centrada en laintroduccion general de lamateriay las necesarias acotaciones

metodol bgi cas.

1.2. Trabajo préctico, individual o en grupo, desarrollado en el aula

1.3. Presentacion oral por parte de los grupos de trabajo de los resultados el aborados colectivamente.

2. Trabajo auténomo del estudiante y trabajo guiado (30% del tiempo):

2.1. Busqueda, consultay estudio de la bibliografia necesaria.

2.2. Desarrollo de las diferentes fases del trabajo en grupo, siguiendo las pautas 'y periodizacion

establecidas.
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2.3.Tutoriaindividual y/o en grupo con lafinalidad de realizar las consultas y resolver dudas relativas ala
materia.

2.4. Preparacion de laexposicion del trabajo préactico en el aula.
2.5. Preparacion de las pruebas parciales (en 12 convocatoria) o de la prueba final (en 22 convocatoria).

El uso dela plataformadigital AulaVirtua complementarala comunicacion presencial. A través dela
plataforma la profesora distribuira algunos materiales de apoyo, los descriptores y plazos de | as préacticas,
etc. Los estudiantes también usaran la plataforma para entregar as précticas realizadas en €l formato y
plazos determinados.

Es responsabilidad de cada estudiante estar en el diadel trabajo presencial en € aulay de lainformacion
gue se aporta o requiere através de AulaVirtual o por el correo electronico de laUniversitat de Valencia.
Este Ultimo es & Unico que se considera valido parala comunicacion académica estudiante-profesora.

EVALUACION

Laevauacion de Comunicacion | nteractiva responde a los siguientes apartados:
1. Trabgjo tedrico: 50%.
2. Trabgjo préctico: 50%

Para aprobar |a asignatura Comunicacion | nteractiva es imprescindible aprobar tanto el trabajo tedrico
como el préctico al menos con 5 (sobre 10).

REFERENCIAS

Basicas
- ALVAREZ MONZONCILLO, J. M. (2011): La television etiquetada: nuevas audiencias, nuevos
negocios. Madrid: Ariel.

- CARLON, M.y SCOLARI, C. (eds.) (2009): El fin de los medios masivos. El comienzo de un debate.
Buenos Aires: La Crujia.

- CASACUBERTA, D. (2003): Creacion colectiva. Barcelona: Gedisa.

- CEREZO, P. (2006): Los medios liquidos. La transformacion de los modelos de negocio. Barcelona:
UocC.

- COBO ROMANI, C. y PARDO KUKLINSKI, Hugo (2007): Planeta Web 2.0. Inteligencia colectiva o
medios fast food. Barcelona / México DF: Universitat de Vic-Falcso. http://www.planetaweb2.net/

- FERNANDEZ DURAN, R. (2006): Ciberactivismo. Sobre usos politicos y sociales de la red.
Barcelona: Virus.
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- GIFREU, A. (2011): EI documental interactivo. Evolucion, caracterizacion y perspectivas de
Desarrollo. Barcelona: UOC.

- HEREDIA ruiz, v. (2017): Revolucion Netflix: desafios para la industria audiovisual. Chasqui 135: 275-
295. En linia.

- JENKINS, H., FORD, S. y GREEN, J. (2013): Cultura transmedia. La creacién de contenido y valor en
una cultura en red. Barcelona: Gedisa.

- KAWASAKI, G. (2011): El arte de cautivar. Barcelona: Planeta.

- LESSIG, L. (2008): Remix. Making Art and Commerce Thrive in the Hybrid Economy. New York: The
Penguin Press.

- LIBEROS, E. et al. (2013): El libro del Marketing Interactivo y la Publicidad Digital. Madrid: ESIC.
- MOUNIER, P. (2002): Los duefios de la Red. Madrid: Popular.

- PARISER, E. (2017): El filtro burbuja. Coémo la red decide lo que leemos y lo que pensamos. Madrid:
Taurus.

- PEIRANO, M. (2019): El enemigo conoce el Sistema. Barcelona: Debate.
- RAMOS, J.J. (2019): Marketing de influencers. Ebook.

- RYAN, M. (2004): La narracion como realidad virtual: la inmersion y la interactividad la literatura y en
los medios electronicos. Barcelona: Paidos.

- SCOLARI, C. (2013): Narrativas transmedia. Cuando todos los medios cuentan. Barcelona: Planeta.

- SIVERA BELLO, S. (2014): Marketing viral: claves creativas de la viralidad publicitaria. Tesi doctoral
en linia.

UGARTE, D. (2007): El poder de las redes. En linia.
VAN DIJCK, J. (2013): La cultura de la conectividad. Madrid: Siglo XXI.

ADENDA COVID-19

Esta adenda solo se activara si la situacion sanitaria lo requiere y previo acuerdo del Consejo de
Gobierno

MODALIDAD DE DOCENCIA HiBRIDA

1. Contenidos

Sin cambios
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2. Volumen detrabajoy planificacion temporal dela docencia

Sin cambios

3. Metodologia docente

Sin cambios

4. Evaluacion

Sin cambios

5. Bibliografia

Sin cambios
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