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Curs academic 2021 - 2022

Titulacio/titulacions

Titulacio Centre Curs Periode

1333 - Grau en Comunicacié Audiovisual Facultat de Filologia, Traducci6 i 1 Primer
Comunicacio guadrimestre

Materies

Titulacio Matéria Caracter

1333 - Grau en Comunicacié Audiovisual 2 - Comunicacio Formaci6 Basica

Coordinacio
Nom Departament

GAMIR RIOS, JOSE VICENTE 340 - Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la
Comunicacio

RESUM

L 'assignatura d'Estructura de la Comunicacié estudia la materialitzacié en sistemes de les industries
comunicativesi culturals, des d'una perspectiva historica, economica, politica, sociologicai tecnologica,
en elsambitslocal, microregional, estatal, macroregional i global.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
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Altres tipus de requisits

No es requereixen coneixements previs.

COMPETENCIES

1333 - Grau en Comunicacié Audiovisual

Que els estudiants hagen demostrat posseir i comprendre coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educaci6 secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé descansa en
llibres de text avancats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda del seu camp d'estudi.

Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocaci6é d'una forma
professional i posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de I'elaboracio i
defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seua area d'estudi.

Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o ética.

Que els estudiants puguen transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants hagen desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per a
emprendre estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a lI'obtenci6 de resultats.

Que els estudiants tinguen la capacitat i la creativitat necessaries per a assumir riscos expressius i
tematics en el marc de les disponibilitats i terminis de la produccié comunicativa, aplicant solucions i
punts de vista fundats en el desenrotllament dels projectes.

Que els estudiants tinguen capacitat d'adaptacio als canvis tecnologics i sociolaborals.

Que els estudiants siguen capacos d'obtindre i seleccionar la informacié i les fonts rellevants per a la
soluci6 de problemes i I'elaboracié d'estratégies.

Que els estudiants posseisquen habilitat per a I'organitzacio i temporalitzacié de les tasques,
realitzant-les de manera ordenada adoptant amb logica les decisions prioritaries en els diferents
processos de l'activitat periodistica.

Que els estudiants manifesten respecte solidari per les diferents persones i pobles del planeta, aixi
com coneixement dels grans corrents culturals en relacié amb els valors individuals i col-lectius i
respecte pels drets humans.

Capacitat i habilitat per a expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa en les llengies propies
de manera oral i escrita, aixi com en una tercera llengua (preferentment I'anglés) sabent aprofitar els
recursos linguistics i literaris que siguen més adequats als distints mitjans de comunicacio.
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- Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

- Iniciativa, creativitat, credibilitat, honestedat, imatge, esperit de lideratge i responsabilitat tant de
manera individual com corporatiu.

- Conéixer els aspectes socials, historics, econdmics i culturals dels contextos propis i aliens
rellevants.

- Capacitat per a experimentar i innovar per mitja del coneixement i I's de métodes i técniques
aplicats.

- Capacitat per a actuar defenent una cultura de la pau i respectant els drets fonamentals en els
processos de la comunicacid, en concret la igualtat entre dones i homens en tots els tractaments
informatius, interpretatius, signicos, dialogics i opinativos de la comunicacio.

- Coneixement dels diversos llenguatges, codis i modes de representacio propis dels distints mitjans
tecnologics i audiovisuals: fotografia, cine, radio, televisid, video i imatge electronica, internet, etc. a
través de les seues propostes estétiques i industrials, a més de la seua rellevancia social i cultural i la
seua evolucié al llarg del temps, que haura de generar la capacitat per a analitzar relats i obres
audiovisuals, considerant els missatges iconics com a textos i productes de les condicions
sociopolitiques i culturals d'una época historica determinada.

- Coneixement teoricopractic de les estructures organitzatives en el camp de la comunicacié visual i
sonora, aixi com la seua evoluci6 i gestio al llarg del temps, incloent la tributacié audiovisual. També
comprén el coneixement i la investigacié de la naturalesa i interrelacions entre els subjectes de la
comunicacio audiovisual: autors, institucions, empreses, mitjans, suports i receptors.

- Coneixement i capacitat per a aplicar recursos, elements, metodes i procediments dels processos de
construcci6 i analisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent el disseny,
establiment i desenrotllament d'estratégies, aixi com les aplicacions de les politiques de comunicacio
persuasiva en els mercats audiovisuals.

- Capacitat per a aplicar técniques i processos de creacio i recursos técnics 0 humans necessaris per
al disseny de producci6 integral d'un treball audiovisual des dels elements escenografics i la imatge
de marca fins al seu projecte grafic de comercialitzacio.

- Capacitat per a buscar, seleccionar i sistematitzar qualsevol tipus de document audiovisual en una
base de dades, aixi com la seua utilitzacié en diferents suports audiovisuals utilitzant métodes
digitals.

- Creativitat: capacitat per a assumir riscos expressius i tematics en el marc de les disponibilitats i
terminis de la produccié audiovisual, aplicant solucions i punts de vista personals en el
desenrotllament dels projectes.

- Capacitat per a desenrotllar un treball personal, siga de creaci6 o d'investigacié, posant en practica
les competéncies adquirides. Saber plantejar i assumir la responsabilitat d'un projecte propi, encara
que davall l'orientacié del tutor.

- Capacitat per a aprofundir en els coneixements adquirits i per a aplicar i desenrotllar les
competéncies en els diversos camps a que s'estén la comunicacié audiovisual.
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RESULTATS DE L'APRENENTATGE

- Conéixer els codisi modes de representacion propis de la comunicacio audiovisual.

- Conéixer lainterelacio entre els subjectes de la comunicacio audiovisual: autors, institucions, empreses,
mitjans, soportsi receptors.

- Identificar les estructures organitzatives en el camp de la comunicacié visual i sonora.

- Expressar intencionalitat en I'Us de les imatges.

- Aplicar solucions propies en e desenvolupament dels projectes audiovisuals.

- Asumir laresponsabilitat d'un projectr propi.

- Actualitzar el coneixement dels camps de la comunicaci6 audiovisual.

- Andlitzar larelevanciade la creativitat de lesimatges.

En definitiva, I'alumnat haura de conéixer:

- Laimportancia social de lesindustries comunicativesi culturals, aixi com la seua dimensio empresarial.
- El funcionament del sistema mundial de lainformacié en |'actual marc de la globalitzaci6; aixi com les
seues caracteristiques, els seus nivellsi fluxos, ladoctrina que el sustenta, €l fracas d'establir un Nou
Ordre Mundia delalnformaci6 i laComunicacio, i les dependenciesi desigualtats que genera.

- Lestendeéncies de les indUstries comunicativesi culturals, aixi com lacomposicio i caracteristiques dels
mercats comunicatius dels EUA i la Unié Europea.

- Les principals caracteristiques comunicatives i politiques dels sistemes mediatics liberal, democratic-
corporatiu i pluralista-polaritzat.

- Laregulacio, evolucio, composicio, caracteristiquesi tendencies del sistema mediatic espanyol i del
sistema mediatic valencia

D'altra banda, I'alumnat haura d'adquirir una capacitat analitica que li permeta entendre des d'una
perspectiva critica el funcionament de les industries culturals, aixi com la seuarelacié amb els ambits
politic i economic, i lainfluencia d'aguests en la construccié mediatica de laredlitat.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. LEstructura de la Comunicaci6 i IEconomia Politica de la Comunicaci6

Tema 1. Introduccié a |IEstructura de la Comunicacié. 1.1. De la comunicacio interpersonal a la
comunicacié de masses. 1.2. La importancia social dels mitjans (I): centralitat del sistema de mitjans en
I'espai public. 1.3. La importancia social dels mitjans (ll): mediatitzacié del debat politic. 1.4. L'estudi de
I'estructura de la comunicacio.

Tema 2. La perspectiva de IEconomia Politica de la Comunicaci6. 2.1. Principis de |IEconomia Politica
de la Comunicaci6. 2.2. La importancia de la propietat dels mitjans de comunicacio. 2.3. La importancia
del contingut dels productes culturals. 2.4. Les repercussions socials dels mitjans de comunicacio.

Tema 3. La dimensié empresarial dels mitjans de comunicacié. 3.1. Concepte i elements constitutius de
les empreses informatives. 3.2. Particularitats de les empreses informatives. 3.3. El poder d'informar i la
informacié com a bé economic. 3.4. Tipus d'empreses informatives. 3.5. Financament de les empreses
informatives tradicionals. 3.6. Models de negoci de les empreses informatives en internet.
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2. El sistema mundial de lainformacid i les tendéncies globals de les indlstries comunicatives

Tema 4. El sistema mundial de la informacié. 4.1. La globalitzacido economica, politica i cultural. 4.2.
Caracteristiques del sistema internacional de mitjans de comunicacid. 4.3. La doctrina del lliure flux
d'informacio: concepte i imposicio. 4.4. L'informe Macbride: context, propostes i intent d'establir el Nou
Ordre Mundial de la Informaci6 i la Comunicacio. 4.5. Nivells i fluxos internacionals de la informacio. 4.6.
L'imperialisme cultural.

Tema 5. Tendéncies globals de les industries comunicatives. 5.1. Desregulacié politica. 5.2.
Concentracié empresarial. 5.3. Integracié i conglomeracié mediatica. 5.4. Digitalitzacié de la informacio.
5.5. Convergéncia tecnologica.

Tema 6. El mercat de la comunicacié als EUA i la UE. 6.1. Grups mediatics dels EUA. 6.2. Evolucié del
mercat europeu. 6.3. Tendéncies i caracteristiques del mercat europeu.

3. Els espais de comunicacio.

Tema 7. La recerca sobre els espais de comunicacid. 7.1. L'inici de la recerca sobre els espais de
comunicacio: "Quatre teories de la premsa". 7.2. La investigacio actual dels espais de comunicacio a
partir de "Sistemes mediatics comparats". 7.3. Dimensions politica dels espais de comunicacio. 7.4.
Dimensié mediatica dels espais de comunicacié. 7.5. Critiques a "Sistemes mediatics comparats" i
propostes de revisio.

Tema 8. Lespai de comunicacio liberal. 8.1. EI mercat de la comunicacié. 8.2. El paral-lelisme politic.
8.3. El professionalisme periodistic. 8.4. El paper de I'Estat. 8.5. Dimensio politica.

Tema 9. Lespai de comunicaciéo democratic corporatiu. 9.1. El mercat de la comunicacio. 9.2. El
paral-lelisme politic. 9.3. El professionalisme periodistic. 9.4. El paper de I'Estat. 9.5. Dimensié politica.

Tema 10. Lespai de comunicacio pluralista polaritzat. 10.1. El mercat de la comunicaci6. 10.2. El

paral-lelisme politic. 10.3. El professionalisme periodistic. 10.4. El paper de I'Estat. 10.5. Dimensio
politica.

4. El sistema mediatic espanyol

Tema 11. El sistema mediatic espanyol. 11.1. Organitzaci6. 11.2. Grups mediatics. 11.3.
Caracteristiques, audiéncies i mercat publicitari.

Tema 12. El sistema espanyol de premsa. 12.1. Evolucid. 12.2. Organitzacid. 12.3. Situacio actual.
Tema 13. El sistema espanyol de radio. 13.1. Evoluci6. 13.2. Organitzaci6. 13.3. Situaci6 actual.

Tema 14. El sistema espanyol de televisio. 14.1. Evolucid. 14.2. Organitzacio. 14.3. Situaci6 actual.
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5. El sistema mediatic valencia

Tema 15. El sistema mediatic valencia. 15.1. Caracteristiques, audiéncies i mercats. 15.2. El sistema de
premsa: evolucio i situacié actual. 15.3. El sistema radiofonic: evolucié i situacié actual. 15.4. El sistema
televisiu: evolucid i situacié actual.

Tema 16. Lespai public de comunicacié valencia. 16.1. Creacio6 i model d'RTVV. 16.2. Evolucié d'RTVV.
16.3. Tancament d'RTVV. 16.4. Creaci6 i model de la CVMC

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 60,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 40,00 0

Estudi i treball autonom 30,00 0

Lectures de material complementari 10,00 0

Preparacio de classes de teoria 10,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

La docencia es desenvolupara mitjancant dues classes setmanals de dues hores de duracié i la participacio
del’alumnat en diverses tutories a llarg del curs per al'elaboracio d’ un treball de recerca en grup sobre la
materialitzacio de |'estructura de la comunicacio6 i/o la seuainfluéncia en la construccié mediatica de la
realitat

L es classes es compondran d'un primer bloc d'analisi col -lectiva de la materialitzaci6 de les indlstries
culturalsi de la seuainfluenciaen la construccié mediatica de larealitat, a partir dels casos practics
préviament aportats per I'alumnat através de I’ aulavirtual, i d'un segon bloc, més extens, d'exposicio del
temari de |'assignatura, en que el professor combinara les metodologies de classe magistral i de classe
dialogada.

AVALUACIO

Examen (50%). Resposta a diferents preguntes sobre el temari de I'assignatura, a partir de les explicacions
aportades pel professor en les classes magistrals, dels materials docents i dels textos de referéncia.

Treball (40%). Elaboraci6 continuada al llarg del curs d'un treball de recerca en grup sobre la
materialitzacio de |'estructura de la comunicaci6 i/o la seuainfluéncia en la construccié mediatica de la
realitat, de tematica consensuada amb el professor i desenvolupat de manera tutoritzada. Els grups
exposaran els seus treballs en les Ultimes sessions del curs.
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Participaci6 (10%). Aportaci6 de casos practics sobre la materialitzacio de I'estructura de la comunicacio
i/o laseuainfluencia en la construccié mediatica de larealitat, com a base de sessions de debat | andlisi al
comencament de cada classe. Es valorara tambeé la participacio de I'alumnat en aquestes sessions.

Observacions:

- Es necessari aprovar I'examen i €l treball per a superar |'assignatura.

- Es penalitzarala presencia de faltes d'ortografia en I'examen i en €l treball.

- Lainclusio en €l treball de material elaborat per tercers sense citar la seuafont comportara el suspens
d'aguesta provai, amb aixo, de |'assignatura.

- Esvaloraral’ assitenciaaclassei la participacion en les tutories grupals dels treballs de recerca.

REFERENCIES

Basiques

- Bustamante, Enrigque (2013). Historia de la Radio y la Television en Espafia. Una asignatura pendiente
de la democracia. Barcelona: Gedisa.

- Carbonell Abello, Josep Maria (2012). El futuro de la comunicacién: Redes, medios y poder.
Barcelona: Editorial UOC.
Caro Gonzalez, Francisco J. (2007). Gestién de empresas informativas. Madrid: McGraw-Hill

- Castells, Manuel (2009). Comunicacion y poder. Madrid: Alianza.
Croteau, D. y Hoynes, W (2014). Media & Society: Industries, Images and Audiences. Thousand
Oaks, California: Sage.

- Jones, Daniel E. (2005). Aproximacién tedrica a la estructura de la comunicacién. En Sphera Publica,
no 5.
Jones, Daniel E. (2016). Industrias de la comunicacién y la cultura en Espafia y Catalufia. Barcelona:
Universitat Ramon Llull.
Lopez Garcia, Guillermo; Gamir Rios, José; y Valera Ordaz, Lidia (2018). Comunicacion politica:
teorias y enfoques. Madrid: Sintesis.

- L6pez Garcia, Guillermo (ed.) (2019): La comunicacié en la Comunitat Valenciana (2010-2018): crisi i
canvi. Editorial Alfons el Magnanim.
MacBride, Sean (ed.) (1980): Un solo mundo, voces multiples. México: Fondo de Cultura Economica.
Martinez Vallvey, Fernando (2016). La comunicacidn y su estructura en la era digital. Madrid: CEF.
Reig, Ramon (2011): Los dueiios del periodismo. Claves de la estructura mediatica mundial y de
Esparfa. Barcelona: Gedisa.
Serrano, Pascual. (2010). Traficantes de informacién: La historia oculta de los grupos de
comunicacion espafioles. Madrid: Akal.
Serrano, Pascual. (2016): Medios democraticos. Una revolucion pendiente en la comunicacion.
Editorial Akal.
Vidal Beltran, José Maria (2019). Libertades informativas y medios de comunicacion. Valencia: Tirant
lo Blanch.
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ADDENDA COVID-19

Aquesta addenda nomeés s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern

MODALITAT DE DOCENCIA HiBRIDA

1. Continguts
Es mantenen els continguts inicialment recollits ala guia docent

2. Volum detreball i planificacié temporal dela docéncia
Manteniment del pes de les diferents activitats que sumen les hores de dedicacio en crédits ECTS
marcades en la guia docent original

3. Metodologia docent

Classe (presencial) teorica/ Videoconferencia sincrona BBC
Publicaci6 de materialsen AV

Tasques per AV

Debats a forum de AV

Tutories per videoconferencia

4. Avaluacio

Provesen AV (50%). Resposta de proves al’ aula virtual després delafinalitzacié del temes més
rellevants.

Treball (40%). Elaboracio continuada al llarg del curs d'un treball de recerca en grup sobre I’ estructura
d’ un grup mediatic i/o la representacié mediatica de larealitat, de tematica consensuada amb el professor
i desenvolupat de manera tutoritzada. Els treballs tindran un espai limitat de 10.000 paraules.

Participaci6 (10%). Aportaci6 de casos practics sobre €l contingut de |'assignaturaal'aula virtual; debat i
analis per part del’alumnat aclassei al’aulavirtual.

5. Bibliografia
La bibliografia recomanada es manté perqué esta resumida en els materials docents.
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