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FICHA IDENTIFICATIVA

Datos de la Asignatura

Codigo 36552

Nombre Estructura de la comunicacion
Ciclo Grado

Créditos ECTS 6.0

Curso académico 2021 - 2022

Titulacion(es)
Titulacion Centro Curso Periodo

1333 - Grado en Comunicacion Audiovisual Facultad de Filologia, Traduccién y 1  Primer

Comunicacién cuatrimestre
Materias
Titulacion Materia Caracter
1333 - Grado en Comunicacién Audiovisual 2 - Comunicacion Formacién Basica
Coordinacion
Nombre Departamento
GAMIR RIOS, JOSE VICENTE 340 - Teoria de los Lenguajes y Ciencias de la

Comunicacion

RESUMEN

La asignatura de Estructura de la Comunicacion estudia la materializacion en sistemas de las industrias
comunicativasy culturales, desde una perspectiva historica, econdmica, politica, sociolégicay
tecnol 6gica, en los ambitos local, microrregional, estatal, macrorregional y global.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relaciéon con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.
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Otros tipos de requisitos

No se requieren conocimientos previos

COMPETENCIAS

1333 - Grado en Comunicacion Audiovisual

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio
gque parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien
se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican
conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocaciéon de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y
defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes
de indole social, cientifica o ética.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes sean capaces de trabajar en equipo, de comunicar las propias ideas y de
integrarse en proyectos comunes destinados a la obtencién de resultados.

Que los estudiantes tengan la capacidad y la creatividad necesarias para asumir riesgos expresivos y
tematicos en el marco de las disponibilidades y plazos de la produccién comunicativa, aplicando
soluciones y puntos de vista fundados en el desarrollo de los

proyectos.

Que los estudiantes tengan capacidad de adaptacion a los cambios tecnoldgicos y sociolaborales.

Que los estudiantes sean capaces de obtener y seleccionar la informacién y las fuentes relevantes
para la solucién de problemas y la elaboracion de estrategias.

Que los estudiantes posean habilidad para la organizacion y temporalizacién de las tareas,
realizandolas de manera ordenada adoptando con l6gica las decisiones prioritarias en los diferentes
procesos de la actividad periodistica.

Que los estudiantes manifiesten respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta,
asi como conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y
colectivos y respecto por los derechos humanos.

Capacidad y habilidad para expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las lenguas propias de
manera oral y escrita, asi como en una tercera lengua (preferentemente el inglés) sabiendo
aprovechar los recursos linguisticos vy literarios que sean mas adecuados a los distintos medios de
comunicacion.
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- Capacidad para buscar, seleccionar, leer, interpretar y analizar textos y documentos tanto escritos
como audiovisuales (capacidad analitica, sintética y critica).

- Iniciativa, creatividad, credibilidad, honestidad, imagen, espiritu de liderazgo y responsabilidad tanto
de modo individual como corporativo.

- Conocer los aspectos sociales, histéricos, econémicos y culturales de los contextos propios y ajenos
relevantes.

- Capacidad para experimentar e innovar mediante el conocimiento y el uso de métodos y técnicas
aplicados.

- Capacidad para actuar defendiendo una cultura de la paz y respetando los derechos fundamentales
en los procesos de la comunicacién, en concreto la igualdad entre mujeres y hombres en todos los
tratamientos informativos, interpretativos, signicos, dialdgicos y opinativos de la comunicacion.

- Conocimiento de los diversos lenguajes, codigos y modos de representacion propios de los distintos
medios tecnolégicos y audiovisuales: fotografia, cine, radio, television, video e imagen electroénica,
internet, etc. a través de sus propuestas estéticas e industriales, ademas de su relevancia social y
cultural y su evolucién a lo largo del tiempo, que debera generar la capacidad para analizar relatos y
obras audiovisuales, considerando los mensajes iconicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

- Conocimiento teérico-practico de las estructuras organizativas en el campo de la comunicacién visual
y sonora, asi como su evolucion y gestién a lo largo del tiempo, incluyendo la tributacion audiovisual.
También comprende el conocimiento y la investigacion de la naturaleza e interrelaciones entre los
sujetos de la comunicacién audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios, soportes y
receptores.

- Conocimiento y capacidad para aplicar recursos, elementos, métodos y procedimientos de los
procesos de construccion y andlisis de los relatos audiovisuales tanto lineales como no lineales,
incluyendo el disefo, establecimiento y desarrollo de estrategias, asi como las aplicaciones de las
politicas de comunicacidn persuasiva en los mercados audiovisuales.

- Capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacion y recursos técnicos o humanos necesarios
para el disefio de produccion integral de un trabajo audiovisual desde los elementos escenogréficos y
la imagen de marca hasta su proyecto grafico de comercializacion.

- Capacidad para buscar, seleccionar y sistematizar cualquier tipo de documento audiovisual en una
base de datos, asi como su utilizacion en diferentes soportes audiovisuales utilizando métodos
digitales.

- Creatividad: capacidad para asumir riesgos expresivos y tematicos en el marco de las
disponibilidades y plazos de la produccién audiovisual, aplicando soluciones y puntos de vista
personales en el desarrollo de los proyectos.

- Capacidad para desarrollar un trabajo personal, sea de creacién o de investigacion, poniendo en
practica las competencias adquiridas. Saber plantear y asumir la responsabilidad de un proyecto
propio, aunque bajo la orientacién del tutor.
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- Capacidad para profundizar en los conocimientos adquiridos y para aplicar y desarrollar las
competencias en los diversos campos a que se extiende la comunicacion audiovisual.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los cédigos y modos de representaci On propios de la comunicacion audiovisual .

- Conocer lainterrelacion entre |os sujetos de la comunicacion audiovisual: autores, instituciones,
empresas, medios, soportesy receptores.

- Identificar las estructuras organizativas en el campo de la comunicacion visual y sonora.

- Expresar intencionalidad en el uso de las imagenes.

- Aplicar soluciones propias en el desarrollo de |os proyectos audiovisuales.

- Asumir laresponsabilidad de un proyecto propio.

- Actualizar e conocimiento de los campos de la comunicacion audiovisual.

- Anadlizar larelevancia de la creatividad de las imagenes.

En definitiva, e alumnado debera conocer:

- Laimportancia social de lasindustrias comunicativasy culturales, asi como su dimension empresarial.

- El funcionamiento del sistema mundial de lainformacion en el actual marco de la globalizacion; asi
como sus caracteristicas, sus nivelesy flujos, la doctrina que lo sustenta, € fracaso de establecer un
Nuevo Orden Mundial delalnformaciony la Comunicacion, y las dependenciasy desigualdades que
genera.

- Lastendencias de las industrias comunicativas y culturales, asi como la composicion y caracteristicas de
los mercados comunicativos de EEUU y la Union Europea.

- Las principales caracteristicas comunicativas y politicas de |os sistemas mediéticos liberal, democrético-
corporativo y pluralista-polarizado.

- Laregulacion, evolucion, composicion, caracteristicas y tendencias del sistema mediético espafiol y del
sistema mediatico valenciano.

Por otra parte, el alumnado debera adquirir una capacidad analitica que le permita entender desde una
perspectiva critica el funcionamiento de las industrias culturales, asi como su relacion con los ambitos
politico y econdmico, y lainfluencia de estos en la construccion mediética de la realidad.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. La Estructura de la Comunicacién y la Economia Politica de la Comunicacion

Tema 1. Introduccién a la Estructura de la Comunicacion. 1.1. De la comunicacién interpersonal a la
comunicacién de masas. 1.2. La importancia social de los medios (1): centralidad del sistema de medios
en el espacio publico. 1.3. La importancia social de los medios (ll): mediatizacion del debate politico.
1.4. El estudio de la estructura de la comunicacion.

Tema 2. La perspectiva de la Economia Politica de la Comunicacién. 2.1. Principios de la Economia
Politica de la Comunicacién. 2.2. La importancia de la propiedad de los medios de comunicacién. 2.3.
La importancia del contenido de los productos culturales. 2.4. Las repercusiones sociales de los medios
de comunicacion.
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Tema 3. La dimension empresarial de los medios de comunicacién. 3.1. Concepto y elementos
constitutivos de las empresas informativas. 3.2. Particularidades de las empresas informativas. 3.3. El
poder de informar y la informacion como bien econémico. 3.4. Tipos de empresas informativas. 3.5.
Financiacion de las empresas informativas tradicionales. 3.6. Modelos de negocio de las empresas
informativas en internet.

2. El sistema mundial de lainformacion y las tendencias globales de las industrias
comunicativas

Tema 4. El sistema mundial de la informacién. 4.1. La globalizacién econdémica, politica y cultural. 4.2.
Caracteristicas del sistema internacional de medios de comunicacion. 4.3. La doctrina del libre flujo de
informacién: concepto e imposicion. 4.4. El informe Macbride: contexto, propuestas e intento de
establecer el Nuevo Orden Mundial de la Informacion y la Comunicacion. 4.5. Niveles y flujos
internacionales de la informacién. 4.6. El imperialismo cultural.

Tema 5. Tendencias globales de las industrias comunicativas. 5.1. Desregulaciéon politica. 5.2.
Concentracion empresarial. 5.3. Integracion y conglomeracion mediatica. 5.4. Digitalizacion de la
informacion. 5.5. Convergencia tecnoldgica.

Tema 6. El mercado de la comunicaciéon en EEUU y la UE. 6.1. Grupos mediaticos de EEUU. 6.2.
Evolucién del mercado europeo. 6.3. Tendencias y caracteristicas del mercado europeo.

3. Los espacios de comunicacion.

Tema 7. La investigacion sobre los espacios de comunicacién. 7.1. El inicio de la investigacion de los
espacios de comunicacion: "Cuatro teorias de la prensa”. 7.2. La investigacion actual de los espacios de
comunicacion a partir de "Sistemas mediaticos comparados”. 7.3. Dimension politica de los espacios de
comunicacion. 7.4. Dimensién mediatica de los espacios de comunicacion. 7.5. Criticas a "Sistemas
mediaticos comparados" y propuestas de revision.

Tema 8. El espacio de comunicacion liberal. 8.1. El mercado de la comunicacién. 8.2. El paralelismo
politico. 8.3. El profesionalismo periodistico. 8.4. El papel del Estado. 8.5. Dimension politica.

Tema 9. El espacio de comunicacion democratico corporativo. 9.1. El mercado de la comunicacion. 9.2.
El paralelismo politico. 9.3. El profesionalismo periodistico. 9.4. El papel del Estado. 9.5. Dimension
politica.

Tema 10. El espacio de comunicacién pluralista polarizado. 10.1. El mercado de la comunicacion. 10.2.

El paralelismo politico. 10.3. El profesionalismo periodistico. 10.4. El papel del Estado. 10.5. Dimension
politica.
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4. El sistema mediatico espafiol

Tema 11. El sistema mediatico espafiol. 11.1. Regulaciéon. 11.2. Grupos mediaticos. 11.3.
Caracteristicas, audiencias y mercado publicitario

Tema 12. El sistema espariol de prensa. 12.1. Evolucion. 12.2. Organizacién. 12.2. Situacion actual.
Tema 13. El sistema espariol de radio. 13.1. Evolucion. 13.2. Organizacién. 13.2. Situacion actual.

Tema 14. El sistema espariol de television. 14.1. Evolucion. 14.2. Organizacién. 14.3. Situacion actual.

5. El sistema mediatico valenciano

Tema 15. El sistema mediatico valenciano. 15.1. Caracteristicas, audiencias y mercados. 15.2. El
sistema de prensa: evolucion y situacion actual. 15.3. El sistema radiofénico: evolucién y situacion
actual. 15.4. El sistema televisivo: evolucién y situacién actual.

Tema 16. El espacio publico de comunicacién valenciano. 16.1. Creacion y modelo de RTVV. 16.2.
Evolucién de RTVV. 16.3. Cierre de RTVV. 16.4. Creacion y modelo de la CVMC.

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoria 60,00 100

Elaboracién de trabajos en grupo 40,00 0

Estudio y trabajo autbnomo 30,00 0

Lecturas de material complementario 10,00 0

Preparacion de clases de teoria 10,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

La docencia se desarrollara mediante dos clases semanales de dos horas de duracion y la participacion del
alumnado en diversas tutorias alo largo del curso paralaelaboracion de un trabajo de investigacion en
grupo sobre la materializacién de la estructura de la comunicacion y/o su influencia en la construccion
mediética de larealidad.

L as clases se compondran de un primer blogque de andlisis colectivo de la materializacion de la estructura
de lacomunicacion y de su influencia en la construccion mediética de larealidad, a partir de los casos
préacticos previamente aportados por el alumnado através del aulavirtual, y de un segundo bloque, mas
extenso, de exposicion del temario de la asignatura, en el que el profesor combinara las metodologias de
clase magistral y de clase dialogada.
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EVALUACION

Examen (50%). Respuesta a diferentes preguntas sobre el temario de la asignatura, a partir de las
explicaciones aportadas por el profesor en las clases magistrales, de los materiales docentesy de los
textos de referencia

Trabajo (40%). Elaboracién continuada alo largo del curso de un trabajo de investigacion en grupo sobre
la materializacién de la estructura de la comunicacién y/o su influencia en la construccion mediaicade la
realidad, de temética consensuada con el profesor y desarrollado de manera tutorizada. L os grupos
expondran sus trabajos en las Ultimas sesiones del curso.

Participacion (10%). Aportacion de casos practicos sobre la materializacion de la estructurade la
comunicacion y/o su influencia en la construccion medidtica de larealidad en e aulavirtual, como base
de sesiones de debate y andlisis al inicio de cada clase. Se valorard también la participacion del alumnado
en dichas sesiones.

Observaciones:
- Es necesario aprobar €l exameny €l trabajo para superar la asignatura.
- Se penalizarala presencia de faltas de ortografiaen €l exameny en el trabgjo.

- Lainclusion en el trabajo de material elaborado por terceros sin citar su fuente comportara el suspenso
de dicha pruebay, con ello, de la asignatura.

REFERENCIAS

Béasicas

- Bustamante, Enrique (2013). Historia de la Radio y la Television en Espafia. Una asignatura pendiente
de la democracia. Barcelona: Gedisa.

- Carbonell Abelld, Josep Maria (2012). El futuro de la comunicacién: Redes, medios y poder.
Barcelona: Editorial UOC.
Caro Gonzalez, Francisco J. (2007). Gestién de empresas informativas. Madrid: McGraw-Hill

- Castells, Manuel (2009). Comunicacion y poder. Madrid: Alianza.
Croteau, D. y Hoynes, W (2014). Media & Society: Industries, Images and Audiences. Thousand
Oaks, California: Sage.

- Jones, Daniel E. (2005). Aproximacidn tedrica a la estructura de la comunicaciéon. En Sphera Publica,
no 5.
Jones, Daniel E. (2016). Industrias de la comunicacion y la cultura en Espafia y Catalufia. Barcelona:
Universitat Ramon Llull.
Lopez Garcia, Guillermo; Gamir Rios, José; y Valera Ordaz, Lidia (2018). Comunicacion politica:
teorias y enfoques. Madrid: Sintesis.
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- Lopez Garcia, Guillermo (ed.) (2019): La comunicacié en la Comunitat Valenciana (2010-2018): crisi i
canvi. Editorial Alfons el Magnanim.
MacBride, Sean (ed.) (1980): Un solo mundo, voces multiples. México: Fondo de Cultura Econémica.
Martinez Vallvey, Fernando (2016). La comunicacién y su estructura en la era digital. Madrid: CEF.
Reig, Ramon (2011): Los duefios del periodismo. Claves de la estructura mediatica mundial y de
Esparfa. Barcelona: Gedisa.
Serrano, Pascual. (2010). Traficantes de informacion: La historia oculta de los grupos de
comunicacion espafioles. Madrid: Akal.
Serrano, Pascual. (2016): Medios democraticos. Una revolucion pendiente en la comunicacion.
Editorial Akal.
Vidal Beltran, José Maria (2019). Libertades informativas y medios de comunicacion. Valencia: Tirant
lo Blanch.

ADENDA COVID-19

Esta adenda solo se activara si la situacion sanitaria lo requiere y previo acuerdo del Consejo de
Gobierno

MODALIDAD DE DOCENCIA HiBRIDA

1. Contenidos
Se mantienen |os contenidos inicialmente recogidos en la guia docente.

2. Volumen detrabajoy planificacion temporal dela docencia
Mantenimiento del peso de las diferentes actividades que suman las horas de dedicacion en créditos
ECTS marcadas en |la guia docente original

3. Metodologia docente

Clase (presencial) tedrica/ Videoconferencia sincrona BBC
Publicacion de materiales en AV

Tareas por AV

Debates al foro de AV

Tutorias por videoconferencia

4. Evaluacion
Pruebas en AV (50%). Respuesta de pruebas en el aula virtual después de lafinalizacion de |os temas méas
relevantes.

Trabajo (40%). Elaboracién continuada alo largo del curso de un trabajo de investigacion en grupo sobre
la estructura de un grupo mediético y/o la construccion mediatica de larealidad, de tematica consensuada
con el profesor y desarrollado de manera tutorizada. L os trabajos tendran un espacio limitado de 10.000
pal abras.

Participacion (10%). Aportacion de casos practicos sobre el contenido de la asignaturaen el aulavirtual;
debate y andlisis por parte del alumnado en clasey en el aulavirtual.
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5. Bibliografia

Labibliografia recomendada se mantiene porque esta resumida en los materiales docentes.
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